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Calendarul universitar

Termene (date calendaristice exprimate in luni) si durata (numdr de saptamdni)

g Anu(lj__ Activititi didactice Sesiuni de examinare Stagii de Vacante
estudil ™ eem Sem. 11 Sem. | Sem.1l | practicA [ Tarna | Primavard | Vara
Prima februarie — ianuarie mai decembrie - mai iunie — august
saptimdnd de mai ianuarie
informare
Anul | -
septembrie-
decembrie
15 sapt. 15 sapt. 2 sapt. 2 sdpt. 3 sapt. 1 sdpt. 12 sapt.
septembrie- | ianuarie - ianuarie mai —iunie | Sem. IV [ decembrie - aprilie iunie — august
decembrie aprilie Mai ianuarie
Anul 1l
15 sapt. 12 sapt. 2 sapt. 2 sapt. 3 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 12 sapt.
septembrie- | februarie - ianuarie iunie Sem. VI | decembrie - aprilie iunie — august
decembrie aprilie ianuarie
aprilie - mai
Anul 111
15 sépt. 10 sépt. 2 sapt. 2 sapt. 5 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 12 sapt.
septembrie- | februarie - | ianuarie - martie Sem. VIl | decembrie - | aprilie - mai
noiembrie martie februarie noiembrie- ianuarie
decembrie
5 sapt.
Anul IV Sem. VIII
martie-aprilie
4 sapt.
10 sapt. 6 sapt. 2 sapt. 1 sapt. 3 sapt. 1 sapt.
Total nr. sdpt. 55 sapt. 43 sapt. 8 sdpt. 7 sapt. 17 sapt. 12 sapt. 4 sapt. 36 sapt.
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Planul de invitamant pe anii de studii
Numiir de ore pe tipuri de
Denumire a Total ore activititi Forma
Cod unititii de curs / ; Contact | Studiu _ Laborato evgfua cr’: dri‘te.
otal Di Individu Curs Semina are
irect . re
al /Practice
ANUL | de STUDII
SEMESTRUL |
F.01.0.01.21. | Microeconomie 150 38 112 20 18 E
F.01.0.02.62. | Matematica 150 38 112 20 18 E 5
cconomica
G.01.0.03.22, | Comunicare si eticd 90 22 68 12 10 0 E 3
profesionald
G.01.0.0461, | nformatica 60 16 44 4 0 12 E
cconomica
F.01.0.05.23 Dreptul afacerilor 120 30 90 18 12 E 4
Marketing general si
S.01.0.06.12 bUSINGSS 1o business 180 60 120 40 20 E
Total discipline semestrul I / 750 204 546 114 78 12 6E 25
SEMESTRUL 11
F.02.0.07.21 | Macroeconomie 150 38 112 20 18 0 E 5
F.02.0.08.11. | Antreprenoriat 150 38 112 20 18 0 E 5
F.02.0.09.62. | Statistica 150 38 112 20 18 0 E 5
Limba straina de
G.02.0.10.32. | afaceri (eng., fr., 60 16 44 0 16 0 E 2
germ.)
Comportamentul
S.02.0.11.12. consumatorului 150 50 100 30 20 0 E 5
Integrare Economica
U.02.A.12.31. | si Economie
Europeand
Economia Uniunii
U.02.A.12.31. | Europene si politici
comunitare 90 22 68 12 10 0 E 3
U.02.A12.23 Dre_pt ?_nstitutional al
Uniunii Europene
U02.A1211 | Managementul
timpului
Total discipline semestrul 11 750 202 548 102 100 0 6E 25
Total pe anul | de studii 1500 406 1094 216 178 12 12E 50
ANUL Il de STUDII
SEMESTRUL 111
F.03.0.13.62. | Econometrie 150 38 112 20 18 0 E 5
F.03.0.14.11. | Management 150 38 112 20 18 0 E 5
Tehnici de
G.03.0.15.32, | comunicarein limba 60 16 44 0 16 0 E 2
strdind (eng., fr.,
germ.)
S.03.0.16.12. | Logistica 150 50 100 30 20 5
Marketingul
S.03.0.17.12. serviciilor 120 40 80 20 20 E 4
Psihologie sociala si
economica
U.03.A.18.22. | Sociologie 90 22 68 12 10 0 E 3
Filosofie
Politologie
Total discipline semestrul 111 720 204 516 102 102 0 6E 24
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SEMESTRUL IV

F.04.0.19.51. | Bazele contabilitatii 180 44 136 28 16 0 E 6
5.04.0.20.12 | Tennologii digitalein 5, 50 100 0 0 50 E 5
marketing si logistica
Cultura afacerilor
Managementul
S.04.A.21.11 | riscurilor in afaceri 120 40 80 20 20 0 E 4
Logistica
aprovizionarii
Practica de initiere in
SP.04.0.22.12 specialitate 150 120 30 0 0 0 E 5
Total discipline semestrul 1V 600 254 346 48 36 50 4E 20
Total pe anul 11 de studii 1320 458 862 150 138 50 10E 44
ANUL I11 de STUDI
SEMESTRUL V
F.05.0.2351 | Analizaeconomico= | g 38 112 20 18 0 E 5
mancilara
F.05.0.24.41. | Finante 150 38 112 20 18 0 E 5
5.05.0.25.12 | Logistica comerciald 120 40 80 20 20 0 E 4
si a transporturilor
5.0502612 | Marketing 150 50 100 30 20 0 E 5
international
S.05.0.27.12 Tehnici promotionale 150 50 100 20 20 10 E 5
Total discipline semestrul V 720 216 504 110 96 10 5E 24
SEMESTRUL VI
S.06.0.28.12 | Trade Marketing 120 40 80 20 20 0 E 4
Cercetari de
S.06.0.29.12 marketing 180 60 120 20 20 20 E 6
S.06.0.30.12 | Proiect de an 60 0 60 0 0 0 E 2
Practica de
SP.06.0.31.12 specialitate | 240 200 40 0 0 0 E 8
Total discipline semestrul VI 600 300 300 40 40 20 4E 20
Total pe anul 111 de studii 1320 516 804 150 136 30 9E 44
ANUL 1V de STUDII
SEMESTRUL VII
Depozitarea si
S.07.0.32.12. | gestiunea stocurilor 60 20 40 14 6 0 E 2
de marfuri
S.07.0.33.12. | Marketing online 90 30 60 8 8 14 E 3
Ecomarketing si etica
$.07.0.34.12 | profesionald 120 40 80 20 20 0 E 4
Turism international
S.07.A.035.13 | Merceologia si
expertiza marfurilor
S.07.A.035.41 | Fiscalitate 120 40 80 20 20 0 E 4
S.07.A.035.31 Tehn_ici de comert
exterior
5.07.A.035.11 | Managementul
movarii
SP.07.0.36.12 | Practicade 240 200 40 0 0 0 E 8
specialitate 11
Total discipline semestrul V11 630 330 300 62 54 14 5E 21
SEMESTRUL VIII
S.08.0.37.12. | Tehnici de vanzari 60 20 40 14 6 0 E 2
Marketing turistic
S.08.A.38.12 | Marketing social 120 40 80 20 20 0 E 4
Marketing inovational
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SP.08.0.39.12 | Practica de licentd 180 150 30 0 0 0 E 6
Teza de licenta 270 0 270 0 0 0 E 9

Total discipline semestrul VIII 630 210 420 34 26 0 4E 21

Total pe anul 1V de studii 1260 540 720 96 80 14 9E 42

TOTAL GENERAL pe anii de studii 5400 1920 3480 612 532 106 40E 180

Unitati de curs Nr. total de ECTS Ponderea, %

Fundamentale (F) 55 30,55

Specialitate (S) 74 41,12

Generale (G) 9 5

Umaniste (U) 6 3,33

Stagii de practica (SP) 27 15

Teza de licenta 9 5

TOTAL 180 100

Stagiile de practica

Nr Durata Numir
' Tipul stagiului de practica Semestru Nr. Perioada desfasurarii ECTS
< Nr. ore
sapt.
1. | Practica de initiere in specialitate v 3 150 mai 5
2. | Practica de specialitate | VI 5 240 aprilie - mai 8
3. | Practica de specialitate Il VI 5 240 noiembrie-decembrie 8
4. | Practica de licentd Vil 4 180 martie-aprilie 6
TOTAL 17 810 27
Forma de evaluare finala a studiilor
Nr. 5 .. .
o Forma de evaluare finala a studiilor Termene de organizare Nr. ECTS
1. Teza de licenta lunie 9
Unitati de curs la libera alegere
Cod Denumirea Numir total de ore Numir de ore pe tipuri de activititi | Formade Nr.
unitatii de curs |Total | Contact Studiu Curs Seminar | Laborator | evaluare| ECTS
direct individual
Anul |
Semestrul |
G.01.L.01.22 | Cultura vorbirii 60 40 20 0 40 0 E 2
Limba straina II
G.01.L.02.32 | (eng., fr., germ., 60 40 20 0 40 0 E 2
span.)
Elemente de
G.01.L.03.62 | matematici in 60 40 20 20 20 0 E 2
economie
Prevenirea utilizarii
U.0LL.04.42 | SiStemului financiar | - ) 16 44 10 6 0 E 2
in scopul spalarii
banilor
Semestrul 11
G.02.L.05.61 [ Programare WEB [ 600 | 40 | 20 | 10 | 0 | 30 | E ] 2
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Unitati de curs la libera alegere

Cod Denumirea Numar total de ore Numair de ore pe tipuri de activititi | Formade Nr.
unititii de curs [Total | Contact Studiu Curs Seminar | Laborator | evaluare| ECTS
direct individual
G.02.L.06.13 | Securitatea muncii 60 40 20 20 20 0 E 2
Limba straina II
G.02.L.07.32| (eng., fr., germ., 60 40 20 0 40 0 E 2
span.)
Ecologie si protectia
U.02L.0822 | i 60 16 44 10 6 0 E 2
Anul 11
Semestrul 111
G.03.L.09.61 | Excel pentru afaceri 60 40 20 10 0 30 E 2
Limba straina II
G.03.L.10.32 | (eng., fr., germ., 60 40 20 0 40 0 E 2
span.)
U.03.L.11.21 | Metodesi tehnicide |- g 16 44 10 6 0 E 2
cercetare economica
Psihologia
U.03.L.12.22 | comunicarii de 60 16 44 10 6 0 E 2
afaceri
Semestrul 1V
G.04...13.11 | Cultura afacerilor 60 40 20 20 20 0 E 2
Limba straina II
G.04.L.14.32 | (eng., fr., germ., 60 40 20 0 40 0 E 2
span.)
G.o4L1511 | Culura 60 40 20 20 20 0 E 2
organizationald
Protectia datelor cu
G.04.1.16.23 caracter personal 60 40 20 20 20 0 E 2
Anul 111
Semestru V
Limba straina II
G.05.L.17.32| (eng., fr., germ., 60 40 20 0 40 0 E 2
span.)
Diplomatia si etica
U.05.L..18.31 | in afaceri 60 16 44 10 6 0 E 2
internationale
Protectia
U.05.L.19.23 | proprietatii 60 16 44 10 6 0 E 2
intelectuale
Voluntariat si
U.05.L..20.22 | parteneriat in 60 16 44 10 6 0 E 2
asistenta sociala
Modulul psihopedagogic
Numar de ore pe tipuri de
Denumirea Totalore activitati "
activitatii Laborato | Forma de .
- . : credit
Cod didactice Total Contact Studiu Curs Seminar | @r€/Practi | evaluare R
continue o Direct | individual ce
Semestrul |
F.01.0.01 | Pedagogie generala 240 96 144 60 36 0 E 8
Teoria si
F.01.0.02 | metodologia 120 48 72 30 18 0 E 4
curriculumului
F.01.0.03 | Psihologia educatiei 120 48 72 30 18 0 E 4
Teoria si
S.01.0.04 | metodologia 120 60 60 30 30 0 E 4
instruirii
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Modulul psihopedagogic

intreprinderii / organizatiei

] Total ore Numair de ore pe tipuri de
Denumirea activititi
activitatii [ Laborato | Forma de Nr.
Cod didactice Contact Studiu Curs Seminar | ar¢/Practi | evaluare credit
continue Total Direct | individual ce e
Teoria si
$.01.0.05 | metodologia 120 60 60 30 30 0 E 4
evaludrii
501006 | Management 90 44 46 30 14 0 E 3
educational
so1007 | Comunicare 90 a4 46 30 14 0 E 3
educationald
Semestrul 11
s02.008 | Stagiu pedagogic 900 900 0 0 0 900 E 30
TOTAL 1800 1300 500 240 160 900 8E 60
Lista competentelor si a rezultatelor invitirii aferente programului de studii
Rezultate ale invatairii conform nivelului CNC
Competente generale/profesionale
Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii poate:
Utilizarea cunostintelor fundamentale de L reZOIV?l pmb'e”.“i Tnté!nitg ..Tn diverse .contegte
CG1. . AN . L profesionale, aplicand principiile, normele si valorile
teorie economica in domeniul de activitate fund Lo D
undamentale ale stiintei economice;
2. evalua factorii mediului intern si extern si impactul
Aplicarea principiilor, teoriilor, metodelor i asupra func;iqn;érii origani'zagiei/ram}lrii/economiei
CG2. instrumentelor necesare pentru analiza si na_psma_ﬂe, _ap11§and masurt  preventive pentru a
desfasurarea activititilor economice minimiza riscurile;
3. analiza procesele micro si macro economice,
Utilizarea software si a sistemelor de calcul si identificAnd instrumentarul de cercetare, in functie de
CGA4. operare a datelor ,specifice domeniului de obiective si obiectul de studiu, utilizind tehnici si
activitate instrumente digitale;
4. realiza cercetarea de marketing Tn baza surselor
relevante si obiective de informare, cu scopul de a
CP1. Realizarea cercetirilor de marketing interpreta si prognoza tendintele actuale si de viitor
ale pietei, utilizand tehnici si instrumente digitale;
5. elabora programe si proiecte de orientare spre piata,
. . . contribuind la satisfacerea nevoilor consumatorilor;
Conceperea si realizarea programelor si a ) C . .
CP2. . o oo ’ 6. ajusta activitatile operationale conform intereselor
proiectelor de orientare spre piata o . L A .
’ consumatorilor/publicului-tinta, asigurand realizarea
proiectelor de orientare spre piata,
Colectarea,  prelucrarea, analiza i | 7. aplica prevederile cadrului normativ  asociat
cG3 interpretarea datelor, aplicarea functionarii eﬁci_ente a entitatii, r_espef:ténd inch_lsiv
' indicatorilor, strategiilor si politicilor codul deontologic al marketerului, existent la nivel
adecvate domeniului de activitate national si international,
CcG5 Qrga_nizare&_l_ activitﬁgii _conforrp_ cadrului | 8. elabora_ un- plan de e%c_tivitate n QOm_eniuI
' juridic specific domeniului de activitate marketingului, stabilind obiectivele,
. . . responsabilitatile, costurile, riscurile;
CP3. Realizarea ~ politicii ~ de  marketing a 9. aplica instrumentele aferente realizarii politicii de

produs;
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Rezultate ale invatarii conform nivelului CNC

Competente generale/profesionale
Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii poate:

10. evalua sensibilitatea cererii fatd de pret, propunand
programe de stimulare a vanzarilor si urmarind
realizarea conformd a distributiei produselor:
transportare, depozitare, stocare, receptie;

11. aplica instrumentele si  tehnicile de promovare
adoptate 1n intreprindere / organizatie;

12. utiliza tehnici creative pentru identificarea solutiilor
Valorificarea  potentialului  creativ in in domeniul marketingului, implicit cu ajutorul
abordarea problemelor profesionale competentelor de comunicare si munci in echipa si cu

utilizarea softurilor specializate;

13. identifica instrumentele / modalitatile de
implementare a strategiilor, politicilor, planurilor de
achizitionare, prin utilizarea sistemelor informatice
complexe;

14. identifica instrumentele / modalitatile de monitorizare
si ajustare a strategiilor, politicilor si planurilor de
stocare si distributie, prin utilizarea sistemelor
informatice complexe;

15. eclabora strategia de comunicare in functie de
obiectivele stabilite, inclusiv prin utilizarea datelor
generate de diverse site-uri, platforme, contribuind la
cresterea notorietatii si a vizibilitdtii companiilor,
brandurilor in cadrul pietei;

16. identifica  instrumentele / modalititile de
implementare si coordonare a campaniilor de
comunicare in marketing, consultand diverse rapoarte
si soft-uri;

17. elabora continuturi publicitare si determina criteriile
de validare a acestora;

18. elabora media-planuri, bazandu-se pe clasamentele de
rating generate de softurile specializate ih domeniu;

19. determina si analiza indicatorii de performanta prin

Monitorizarea indicatorilor de performanta care poate fi evaluat marketingul si logistica

in marketing si logistica 20. prognoza indicatorilor de performantd n contextul
planificarii strategice de marketing

21. evalua rezultatele activititilor din marketing si
logistica, pentru a contribui la eficientizarea
activitatilor si cresterea competitivitatii
intreprinderii/organizatiei, implicit prin instrumente
digitale de generare a datelor primare si rapoartelor.

CP4.

CP5. Realizarea activititilor de achizitionare

CP6. Realizarea activitatilor logistice

Implementarea politicii de comunicare in

CP7. marketing

CP8. Elaborarea continutului publicitar

CPo.

Evaluarea performantelor in marketing si

CP10. logistica
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Matricea de corelare a competen

telor si a rezultatelor invatarii din standardul de calificare cu disciplinele/modulele din planul de invitiméant

Competente
Generale  / Profesionale
Denumirea unititii de Codul unititii de Nr. CGl1l CG2 | CG4 CP1 CP2 CG3 CG5 CP3 CP4 | CP5 | CP6 CP7 CP8 CP9 CP
curs/modulului curs/ modulului ECTS 10
Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 11 12 13 | 14 | 15 | 16 | 17 | 18 | 19 | 20 21
Microeconomie F.01.0.01.21. 5 1 2 1 1
Matematica economicd | F.01.0.02.62. 5 05 (05| 1 |15 05| 05 0,5
Comunicare si  etica
profesionala G.01.0.03.22. 3 1 05| 05 1
Informatica economica | G.01.0.04.61. 2 021|021 04|02 02 | 0,2 02 | 0,2 0,2
Dreptul afacerilor F.01.0.05.23 4 05|05 |02] 02 2 03 | 0,3
Marketing  general si
business to business S.01.0.06.12 6 03(/03|03|03|03|03|03|03|03|03|03|031]03|03|03]|03]03 03 |03 0,3
Macroeconomie F.02.0.07.21 5 1 2 1 1
Antreprenoriat F.02.0.08.11. 5 04|04|04|04|07)|04|04|071|04]|04]| 04
Statisticd F.02.0.09.62. 5 05| 05|05 2 05 | 05 0,5
Limba straind de afaceri
(eng., fr., germ.) G.02.0.10.32. 2 0,5 05| 05| 05
Comportamentul
consumatorului S.02.0.11.12. 5 0,25|0,25|0,25[025| 05 |[025]|0,25|0,25|0,25|0,25| 0,25 | 0,25 0,25|0,25(0,25|0,25]|0,25| 0,25 | 0,25
Integrare Economica si
Economie Europeana U.02.A.12.31 05|05 |05 0,5 1
Economia Uniunii
Europene si politici U.02.A.12.31 3 05 (05|05 0,5 1
comunitare
Drept institutional al
Uniunii Europene U.02.A.12.23 05| 05 |0,25]| 0,25 1 0,25 | 0,25
Managementul timpului | U.02.A.12.11 0,4 0,4 0,6 04 0,4 04 | 04
Econometrie F.03.0.13.62. 5 05|05 |05 2 05| 05 0,5
Management F.03.0.14.11. 5 0,25]0,25|0,25|0,25| 0,25 | 0,25|0,25|0,25|0,25|0,25|0,25| 0,25 | 0,25 | 0,25 | 0,25 | 0,25 0,25|0,25|0,25| 0,25
Tehnici de comunicare
in limba strdina (eng., G.03.0.15.22. 2 0,5 05 ] 05|05
fr., germ.)
Logistica S.03.0.16.12. 5 04 |04 | 04|04 0,4 1 1 04 | 03 0,3
Marketingul serviciilor |S.03.0.17.12. 4 05 | 05 0,5 05| 05 0,5 0,5 0,5
Psihologie sociala si
economica 0251025] 025025 05 05 05 05
Sociologie U.03.A.18. 22. 3 1 1 1
Filosofie 1 1 1
Politologie 1 1 1
Bazele contabilitatii F.04.0.19.51. 6 05|05|05|05|05]05 0,5 05 | 05 05| 05 0,5
Tehnologii _digitale in | g 44 5 50 17 05 05 05 | 05| 0505 05| 05]|03]|03]| 04
marketing si logistica
Cultura afacerilor 1 1 1 1

10
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Competente
Generale  / Profesionale

Denumirea unitatii de | Cdul unititii de Nr. CG1 CG2[ CG4 CP1| CP2 CG3 CG5 CP3 CP4 [CP5[CP6| CP7 CP8 CP9 CP

curs/modulului curs/ modulului ECTS 10

Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 11 12 13 | 14 | 15 | 16 | 17 | 18 | 19 | 20 21

Managementul riscurilor
n afaceri S.04.A.21.11 4 0510505 05 05 05105 05
Logistica aprovizionarii 2 2
Practica de initiere n
specialitate SP.04.0.22.12. 5 1 1 1 2
Analiza economico -
financiara F.05.0.23.51 5 0,5 1 1 1 15
Finante F.05.0.24.41. 5 05|05|05|05]| 05|05 0,5 05105 0,5
Logistica comerciala si a
transporturilor S.05.0.25.12 4 0,7 0,7 0,7 0,7 | 0,7 0,5
Marketing international | S.05.0.26.12 5 08106 |06 | 06|06 06 | 06 0,6
Tehnici promotionale S.05.0.27.12 5 0,5 0,5 1 05]|05]05]|05]|05 0,5
Trade Marketing S.06.0.28.12 4 04 ,03(03|03(03(03]03]| 03 |03]03 03|03 0,3
Cercetari de marketing | S.06.0.29.12 6 03(03|03|06|03]03|03[03|03]|03|03]| 03 03]03|03|03|03]|03 0,3
Proiect de an S.06.0.30.12 2 o1|01|02]01|02]01]02]02]01|01|01]01|01]01]01]01]|01]|01|01]| 01
Practica de specialitate | | SP.06.0.31.12 8 04 |04]|04|04|04]02]|04|04|04]|04|04| 04 |02]|04|04|04|04|04/|04]|04]| 04
Depozitarea si gestiunea | g 7 5 35 15 2 04 | 04 04 | 04| 04
stocurilor de marfuri T ! ! ' ' '
Marketing online S.07.0.33.12 3 05[05]05]05]05]|05
Ecomarketing si etica
profesionali S.07.0.34.12 4 04|04 |04|04)04 04 | 04 04| 04| 04
Turism international S.07.A.36.13 2 2
Merceologia si expertiza
marfurilor S.07.A.36.13 2 2
Fiscalitate S.07.A.36.41 4 1 1 1 1
Tehnici de  comert
exterior S.07.A.36.31 05 | 05 05 |05 | 05 05 | 05 0,5
Management S.07.A.36.11 04 | 04 | 04 04 | 04|04 08 04 | 04
movari
Practica de specialitate 11 | SP.07.0.35.12 8 04|04|04|04|04]02|04|04|04|04|04] 04 |02|04|04/|04]|04]|04|04|04]| 04
Tehnici de vanzari S.08.0.37.12. 2 04 | 04 04|04 | 04
Marketingul turistic 05[05[05]| 0505 05 ] 05 05
Marketing social S.08.A.38.12 4 05 (05[05|05[|05]05]05 0,5
Marketing inovational 04104 1| 04 0,2 | 0,2 0,8 04|04 ] 04 0,4
Practica de licentd SP.08.0.39.12 6 03]103|03]03]|03 030303030303 |03|03|]03[03|03|03]|03]0,3 0,3
Teza de licenta 9 04|04 |04|04|06|04|04|06|04|04|04| 04 |04 |04|04|04|04)|04]|04]|04 0,6
Total 180
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NOTA EXPLICATIVA

1. Descrierea programului de studii

Profilul specialitatii: Programul de studii 0414.1 Marketing si logisticd se inscrie in domeniul fundamental
al stiintei, culturii si tehnicii 04. Stiinte sociale, domeniului general de studiu 041. Stiinte economice, domeniului
de formare profesionald 0414. Marketing si publicitate si este in corespundere cu Nomenclatorul domeniilor de
studii si al specialitatilor in invataméntul superior, aprobat prin Hotardrea Guvernului nr. 412/2024; Cadrul
National al Calificarilor din Republica Moldova, Hotararea Guvernului nr. 330/2023; Regulamentul de organizare
a studiilor superioare de licentd (Ciclul I) si integrate, ordinul MECC nr. 1625/2019; Planul-cadru pentru studii
superioare de licenta, master si integrate, ordinul MEC nr. 510/2025; Regulamentul de organizare si desfasurare a
invatamantului la distanta si cu frecventa redusa in cadrul studiilor superioare de licenta si de master, Hotararea
Guvernului nr. 164/2025; Standardul de calificare programul de studii 0414.1 Marketing si logistica, ordinul MEC
nr. 138/2023.

Caracteristicile-cheie ale programului de studii 0414.1 Marketing si logistica sunt:

Forma de organizare: invatamantul la distanta,

Durata studiilor: 4 ani;

Credite de studii: 180 credite ECTS, 1 credit ECTS — 30 ore.

Limba de studiu: romana.

La studiile de licentd la acest program se pot inscrie: detindtorii diplomelor de bacalaureat sau un act
echivalent de studii; recunoscut de autoritatea competenta.

Absolventii programului de studii 0414.1 Marketing si logistica se certificd prin: Diploma de licenta, iar
titlul obtinut este de licentiat in Stiinte economice.

Beneficiarii Programului de studii 0414.1 Marketing si logistica vor acumula cunostinte temeinice privind
rolul functiei de marketing 1n intreprinderi si organizatii, 1si vor dezvolta abilitati specializate pentru solutionarea
problemelor in materie de cercetari de marketing, elaborarea politicilor si a instrumentelor de marketing; aplicarea
tehnicilor de comunicare si promovare; planificarea si realizarea operatiunilor logistice, tehnici de vanzari, etc.

2. Obiectivele programului de studii, inclusiv corespunderea acestora misiunii universitatii

Tn conformitate cu misiunea asumati de Academia de Studii Economice din Moldova ” de a crea noi
cunostinte si a pregati specialisti de inalta calificare in cele mai diferite domenii ale stiintelor economice, precum
si In domenii adiacente, capabili sd participe ca antreprenori si fortd de munca activa si productiva intr-o piata
competitiva si ca cetdteni intr-o societate democratica in continua schimbare” si viziunea Academiei de Studii
Economice din Moldova — "universitate angajata in viitor — o universitate de referinta pentru zona Europei Centrale
si de Est, asumandu-si vocatia si valorile statuate la infiintare, precum si vointa de schimbare si adaptare la noile
imperative ale timpului”, de rand cu Statutul ASEM, Strategia de dezvoltarea ASEM 2023-2028, Strategia de
cercetare ASEM, Strategia de internationalizare ASEM, Programul de studii 0414.1 Marketing si logistica are
Scopul de a forma specialisti / cercetatori profesionisti si competitivi Tn domeniul stiintelor economice si
administrative, precum i in alte subdomenii ale stiintelor sociale si umanist. Specialistii sunt instruiti in vederea
realizarii de activitati de marketing 1n intreprinderi, organizatii si institutii ale statului, prin creare si realizare de
programe de marketing axate spre realizarea obiectivelor organizatiilor; planificarea si realizarea operatiunilor
logistice.

Planul de invatamant la programul de studii 0414.1 Marketing si logistica este racordat la recomandarile
Clasificarii Internationale Standard a Educatiei (ISCED), elaborate de UNESCO, Standardele si liniile directoare
pentru asigurarea calititii in Spatiul European al Invitimantului Superior (ESG), 2015, prin implementarea
componentelor: temporala, formativa, de acumulare si de evaluare prevazute in PLANUL-CADRU pentru studii
superioare de licenta, master si integrate, aprobat prin Ordinul MEC nr.510 din 07.04.2025, Regulamentului de
organizare a studiilor superioare de licenta (ciclul I) si integrate, aprobat prin ordinul nr. 1265 din 12.12.2019.
Planul de invatamant, rdspunde cerintelor contemporane ale invatdmantului universitar, fiind aliniat la Standardele
Internationale de Educatie dupd care se pregatesc specialisti in domeniul Marketingului si logisticii, oferind
posibilitatea ca absolventii sa poata intra direct pe piata muncii sau sa-si continue studiile prin programele masterat.
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3. Evaluarea asteptirilor sectorului economic si social

Tn procesul de actualizare a Planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd, se tine cont de
prevederile Standardului de calificare in domeniul 0414 Marketing pentru Ciclul Licenta din Republica Moldova,
care a intrat in vigoare din luna februarie 2023 si care sunt corelate cu Cadrul European al Calificarilor. In acelasi
timp tinem cont permanent de informatiile si aprecierile angajatorilor in urma realizarii stagiilor de practica de
producere si de licentd (inclusiv prin chestionarea acestora, fise de post a angajatilor din domeniu), prin analiza
rapoartelor Comisiilor de licenta, dar si din contactul direct cu angajatorii, care sunt invitati anual la desfagurarea
unor lectii practice prin prezentarea de studii de caz relevante domeniului marketing si logistica. Aditional,
consultam necesitarile angajatorilor in timpul targurilor locurilor de practica/ lucru, dar si prin chestionari realizate
la nivel institutional si de departamentul de profil. Multi angajatori sunt invitati sa participe la seminarele practico-
stiintifice organizate anual de Departamentul Marketing si logistica, in rezultatul carora putem evalua tendintele
domeniului de specialitate si face ajustari la nivelul Planului de studii, dar si a continutului curricular pe discipline.

4. Consultarea partenerilor in procesul de elaborare a programului de studii

Tn procesul de elaborare a planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd s-a efectuat: analiza
documentelor normative si reglatoare cu referire le procesele educationale in invatdmantul superior; analiza
prealabila referitoare la nevoile specifice exprimate de clienti, beneficiari si parteneri (cadre stiintifico-didactice,
absolventi, studenti si firme sau organizatii interesate) precum Asociatia Agentiilor de Publicitate, Moldtelecom
S.A., MAIB S.A., Asociatia Nationald de Marketing, compania de consultantd Xplaine SRL, oferta educationala
a unor universitati de top din Romania, Franta, Spania si alte tiri europene. In contextul celor mentionate, s-au
analizat cele mai noi directii de dezvoltare in domeniul de formare; s-a facut analiza comparativa a planurilor de
studii pe baza unor modele de la universitati de prestigiu din tara si strainatate; analiza metodologiilor specifice
actuale de predare in domeniu; analiza si evaluarea prealabild a propunerilor venite din partea unor specialisti
externi/studenti; analiza neconformitatilor constatate pe parcursul anilor universitari precedenti.

5. Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munca

Relevanta prezentului program de studii rezulta din obiectivele stabilite in CONCEPTUL Strategiei de
dezvoltare a educatiei pentru anii 2021-2030 ,, Educatia-2030”, Strategia nationald de dezvoltare "Moldova
2030 " si in strategiile institutionale: Strategia de dezvoltare ASEM, Strategia de internationalizare a ASEM care
etaleaza imperativitatea fortei de munca calificata, cu studii superioare de licenta in domeniul 0414.1 Marketing
si logistica.

Schimbarea continud a mediului de afaceri, inclusiv sub influenta tehnologizarii / digitalizarii si a crizelor
din diverse sfere, impune agentilor economici noi reguli de joc si noi metode de interactiune cu clientii. Astfel, pe
piata fortei de munca se constata o cerere 1n crestere privind specialistii In marketing, logistica, implicit comunicare
de marketing si servire a clientilor. Schimbarea valorilor consumatorilor, comoditatea livrarilor la distanta,
concurenta internationald, etc. au impulsionat aparitia de noi tehnici de vanzare, de comunicare la distantd cu
beneficiarii, de livrare a produselor, de acordare de servicii, de efectuare a platilor, de transportare, etc. in conditii
de siguranta, ca rezultat fiind importantd evaluarea satisfactiei clientilor si perfectionarea / optimizarea proceselor
de marketing si logistica din intreprinderi si organizatii. Noul Plan de studii la programul 0414.1 Marketing si
logistica contine discipline care ar contribui la formarea acestor competente si abilitati actuale pe piata muncii la
nivel local, dar si international. In acest context de idei, se evidentiazi mai multe directii esentiale pentru
dezvoltarea si modernizarea Invatamantului superior:

- cresterea ratei de participare la Tnvatdmantul superior in domenii strategice pentru dezvoltarea social-
economica a tarii, ceea ce contribuie la consolidarea capitalului uman calificat;

- modernizarea curriculumului universitar printr-o abordare centrata pe competente, adaptata cerintelor
economiei actuale gi axata pe nevoile reale ale pietei muncii;

- dezvoltarea competentelor digitale, realizatd prin integrarea si aplicarea continuturilor educationale
digitale in procesul didactic, contribuind astfel la pregétirea studentilor pentru provocarile economiei digitale;

- consolidarea sistemului de consiliere in carierd, care sprijina studentii n orientarea profesionala si
proiectarea parcursului lor profesional pe tot parcursul vietii;
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- promovarea cercetdrii ca instrument esential pentru formarea profesionala avansata, contribuind la
imbunatatirea performantei si calitdtii in Invatdmantul superior;

dezvoltarea parteneriatelor educationale, care faciliteaza colaborarea dintre institutiile de invatdmant

superior, mediul economic si partenerii sociali, in vederea unei formari eficiente si relevante pentru piata muncii.

6. Posibilitatile de angajare a absolventilor (corelate cu CORM si ESCO);

Absolventii programului de studii 0414.1 Marketing si logisticd se pot realiza prin prisma competentelor
si abilitatilor obtinute n procesul de studiu in multiple domenii ale economiei Republicii Moldova, dar si in afara.

Tn conformitate cu Clasificatorul ocupatiilor din Republica Moldova (006-2021), absolventii acestui
program pot activa in calitate de:

243101 Analist/analista in publicitate si marketing,

243102 Analist/analista studii de piata

243103 Brand manager de produs

243104 Copywriter (textier/textierd) publicitate

243105 Manager in publicitate si marketing

243106 Merchandiser

243107 Planificator/planificatoare media

243108 Social media manager

243109 Specialist/specialistd in achizitionarea spatiului publicitar

243110 Specialist/specialista in marketing (marketolog/marketologa)

243111 Specialist/specialista in preturi

243112 Specialist/specialista in publicitate

243113 Specialist/specialistd marketing in retea

243114 Telemarketologa

243206 Organizator/organizatoare targuri si expozitii

243207 Prezentator/prezentatoare expozitii

243209 Specialist/specialista in activitatea de lobby

243211 Specialist/specialista 1n relatii publice

243302 Manager 1n vanzari

243305 Specialist/specialistd operatiuni comerciale

243306 Specialist/specialista servicii postvanzare

332301 Administrator/administratoare achizitii

333102 Coordonator/coordonatoare expeditii si logistica

Conform ESCO 08 absolventii pot fi angajati in calitate de:
2421 Analisti de management si organizare

7. Accesul la studii a titularilor de diplome obtinute dupa finalizarea respectivului program de studii

Competentele, deprinderile si cunostintele dobéandite pe parcursul studiilor superioare de licentd (ciclul
I/nivelul 6 ISCED) pot fi aprofundate prin continuarea studiilor la programele de masterat (nivelul 7 ISCED) din
domeniul stiinte economice, la programe de masterat din alte domenii de studii dupd acumularea minimului
curricular si ludnd in considerare prevederile art.90 (6) al Codului educatiei al Republicii Moldova nr.152 din
17.07.2014 (acumularea cel putin a 300 credite de studii pe parcursul ciclului I si ciclului II), dar si programe de
formare continud pe tot parcursul vietii, asigurdndu-se educatia si dezvoltarea profesionald continud a
absolventilor, In concordanta cu nevoile societatii manifestate pe piata fortei de munca.

8. Lista competentelor si a rezultatelor invatarii aferente programului de studii
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Conceptia dezvoltarii specialistului la Programul de studii 0414.1 Marketing si logistici rezida in
formarea/dezvoltarea competentelor transversale, profesionale generale si specifice, necesare pentru activitatea
profesionala de economist.

Tn conformitate standardul de calificare la programului de studii 0414.1 Marketing si logisticd, au fost
stabilite urmétoarele trei categorii de competente:

COMPETENTE CT 3. Autonomie si responsabilitate
TRANSVERSALE CT 4. Colaborare i munca in echipa
(CT) CT 5. Agilitate

CT 1. Dezvoltarea personala si profesionala
CT 2. Managementul timpului

CT 6. Comunicare eficienta
CT 7. Competente digitale

COMPETENTELE pentru analiza si desfasurarea activitatilor economice

GENERALE CG3.Colectarea, prelucrarea, analiza si interpretarea  datelor, aplicarea
(sectoriale/transsectoriale) indicatorilor, strategiilor si politicilor adecvate domeniului de activitate
(CG) CG4. Utilizarea software si a sistemelor de calcul si operare a datelor specifice

CG1. Utilizarea cunostintelor fundamentale de teorie economica in domeniul
de activitate
CG2. Aplicarea principiilor, teoriilor, metodelor si instrumentelor necesare

domeniului de activitate
CG5. Organizarea activitatii conform cadrului juridic specific domeniului de
activitate

(CP)

COMPETENTE
PROFESIONALE

CP 1. Realizarea cercetarilor de marketing

CP2. Conceperea si realizarea programelor si a proiecte de orientare spre piata
CP3. Realizarea politicii de marketing a intreprinderii

CP4. Valorificarea potentialului creativ in abordarea problemelor profesionale
CP5. Realizarea activitatilor de achizitionare

CP6. Realizarea activitatilor logistice

CP7. Implementarea politicii de comunicare Th marketing

CPS. Elaborarea continutului publicitar

CP9. Monitorizarea indicatorilor de performanta in marketing si logistica
CP10. Evaluarea performantelor in marketing si logistica

Lista rezultatelor invatarii:
Absolventul /candidatul la atribuirea calificarii poate:

1.

2.

rezolva probleme intélnite in diverse contexte profesionale, aplicand principiile, normele si valorile
fundamentale ale stiintei economice;

evalua  factorii mediului intern si  extern si  impactul asupra  functionarii
organizatiei/ramurii/economiei nationale, aplicdnd masuri preventive pentru a minimiza riscurile;
analiza procesele micro si macro economice, identificdnd instrumentarul de cercetare, in functie de
obiective si obiectul de studiu, utilizand tehnici si instrumente digitale;

realiza cercetarea de marketing in baza surselor relevante si obiective de informare, cu scopul de a
interpreta si prognoza tendintele actuale si de viitor ale pietei, utilizand tehnici si instrumente digitale;
elabora programe si proiecte de orientare spre piatd, contribuind la satisfacerea nevoilor
consumatorilor;

ajusta activitatile operationale conform intereselor consumatorilor/publicului-tinta, asigurand
realizarea proiectelor de orientare spre piata;

aplica prevederile cadrului normativ asociat functionarii eficiente a entitatii, respectdnd inclusiv codul
deontologic al marketerului, existent la nivel national si international;
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11.
12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

19.
20.
21.

elabora un plan de activitate in domeniul marketingului, stabilind obiectivele, responsabilitatile,
costurile, riscurile

aplica instrumentele aferente realizarii politicii de produs;

evalua sensibilitatea cererii fata de pret, propunand programe de stimulare a vanzarilor si urmarind
realizarea conforma a distributiei produselor: transportare, depozitare, stocare, receptie;

aplica instrumentele si tehnicile de promovare adoptate 1n intreprindere / organizatie;

utiliza tehnici creative pentru identificarea solutiilor in domeniul marketingului, implicit cu ajutorul
competentelor de comunicare si muncé in echipa si cu utilizarea softurilor specializate;

identifica instrumentele / modalitatile de implementare a strategiilor, politicilor, planurilor de
achizitionare, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

identifica instrumentele / modalitatile de monitorizare si ajustare a strategiilor, politicilor si planurilor
de stocare si distributie, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

elabora strategia de comunicare in functie de obiectivele stabilite, inclusiv prin utilizarea datelor
generate de diverse site-uri, platforme, contribuind la cresterea notorietatii si a vizibilitatii
companiilor, brandurilor in cadrul pietei;

identifica instrumentele / modalitatile de implementare si coordonare a campaniilor de comunicare in
marketing, consultand diverse rapoarte si soft-uri;

elabora continuturi publicitare si determina criteriile de validare a acestora;

elabora media-planuri, bazandu-se pe clasamentele de rating generate de softurile specializate in
domeniu;

determina si analiza indicatorii de performanta prin care poate fi evaluat marketingul si logistica
prognoza indicatorilor de performanta in contextul planificarii strategice de marketing

evalua rezultatele activitatilor din marketing si logistica, pentru a contribui la eficientizarea
activitatilor si cresterea competitivitatii Intreprinderii/organizatiei, implicit prin instrumente digitale
de generare a datelor primare si rapoartelor.
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