Ministerul Educatiei si Cercetirii al Republicii Moldova
Munucmepcmeo Obpasosanus u Mcenedosanuti Pecnybmury Mondoesa

Academia de Studii Economice din Moldova
Mondasckas dxonomuyecrkas Axadesus

COORDONAT APROBAT
OlIOFPEHO VTBEP)KJIEHO ' .
Ministerul Educatiei si Cercetérii La sedinta Senatului ASEME, € &
Munucmepcmeom Obpasoeanus u Heeaedosanui Ha sacedanue Cenama M3A 3 TN
2P
Zz ™ 3‘
nr./ Ne Proces verbal nr./ 1po scf
. a1 ~ 07 [&
din/ om din/ om 14 aprilie/anp Sok
RN
Ministru/ Munucmp__ _Dan PERCIUN Rector/Pexmop VATAN

PLAN DE INVATAMANT

VyebOnwid nnan

pentru ciclul I, studii superioare de licenta
048 I yuxaa, nuyenyuam

Nivelul calificarii conform ISCED si CNC:
Yposens keanigurxayuu coznacno ISCED u CNC:
Domeniul general de studii:

Obuwee nanpasaenue obpazosaius:

Domeniul de formare profesionali:
Hanpaenenie npogheccuonabnoii Ho02omoeKi.:
Programul:

ObpasosamensHas npozpamma:

Numadrul total de credite de studiu ECTS:
06[[[86 KOAu4ecmeo 3a4entHotx e()lllillt].'

Titlul obtinut la finele studiilor:

3eanue npucealedqemo no 3asepuierHuu 06)"{(3H!l}7.'
Baza admiterii:

Venosus npuema:

Limba de instruire:

H3zbix 0byuenus.:

Forma de organizare a invatamantului:
Dopma obyuenusn:

6 ISCED 5i 6 CNC

6 ISCED u 6 CNC

041 Stiinte economice

041 Jxonomuueckue nayku

0414. Marketing si publicitate

0414. Mapkemune u pexnama

0414.1. Marketing si logistica

0414.1. Mapxemune u ro2ucmuka

180 ECTS

180 3auemmunix edunuy

Licentiat in Stiinte economice

Jluyenyuam skoHoMudeckUx HayK

Diploma de bacalaureat, diploma de studii
profesionale sau alt act de studii echivalent,
recunoscut de autoritatea competenta

HAunnost baxanaspa, Ouniom o cpednesr npodeccuonasbHom
obpaszoeaiu, UM DKGUBANCHMUIE  QOKYMENM  RPUINAIIIGILL
KOMRCMEHIMHBIM OP2AHOM

Romaina, rusi

Pymovmcrewd, pyceruil

Invatimint cu frecventi

Ounoe o6yuenue

inregistrat

3apezucmnruposcaro

Agentia Nationali de Asigurare a Calititii in Educatie si Cercetare
Hayuonawunin Aeenmemeom no Obecneuenuto Kavecmea O6pazosanus u Heenedosanuii
Nr./ANe__ din/om
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RESPONSABIL DE PROGRAM
OTBETCTBEHHBIN 34 [IPOI'PAMMY

Sef departament "Marketing si logistica”
3asedyiowuii enapmamenma «Mapkemune u

NOSHCINUKAY
aoree

conf.univ.,dr.

SAVCIUC Oxana,

Aprobat / ¥Ymeepacoeno:

Proces verbal nr.7 din 9 aprilie/anpena 2025
Ilpomoxon Ne om

APROBAT
VIBEP)KIEHO

Presedintele Consiliului Calititii ASEM
IIpedcedameny Cosema no kavecmey MI4
ﬁ LLEA— CASIAN Angela, conf.univ.,dr.

Proces verbal nr./ [Ipomoxon Ne 5
din/ om 11 aprilie/anpens 2025

APROBAT
YTBEPKJIEHO

Presedintele Consiliului Facultitii ,, Business si
Administrarea Afacerilor”

Cogem paxynemema LBusneca u
AOMUHUCHPUD OBAHUSA

0€e108020

LIVANDOVSCHI Roman,

conf.ufﬁv.,gl

Proces verbal nr./ [lpomoxon Ne 7
din/ om 10 aprilie/anpens 2025
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Calendarul universitar
Kanenoapw 0bpazosamenvroil desmenvbHocmu
Termene (date calendaristice exprimate in luni) si durata (numdr de saptamdni)
Cpoxku (svipadicennvle 8 Mecayax) M JJHTETbHOCTD (YUCI0 Hedelb)
Anul Activitati didactice Sesiuni de examinare . Vacante
. > Stagii de ’
de studii Yuebnas desmenvrnocmo Drzamunayuonnsvie Ceccuu ractic Kanuxkynot
Vet Sem. | Sem. 1l Sem. | Sem.11 | Prache Tarni Primivari Vari
o o o o (paKmuxa
200 1-11 cem. 2 -o1l cem 1-11 cem. 2-01l cem 3UMHUE geccenue Jlemuue
septembrie- | februarie | decembrie mai — decembrie iunie —
decembrie — aprilie - lanuarie iunie Sem. 11 - lanuarie aprilie august
ceHmsAopb— despany - Odexkabpe — Matii - uroHb 2-o1i cem Odexabpe — anpenvl UIOHL —
Anul 1 Oexabpo anpeib AHBAPb mai AHBADY aszycm
1 xype mail
15 sapt. 12 sapt. 4 sapt. 4 sapt. 3 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 10 sapt.
15 neoens 12 neoenv 4 neoenu 4 neoenu 3 neoenu 3 neoenu 1 Heoens 10 neoenw
septembrie- | februarie- | decembrie mai — Sem. IV decembrie mai iunie —
decembrie aprilie - lanuarie iunie 4-m7_|c_-em. - lanuarie august
ceHmsopb— Gespany - Odexkabpe — Mmatl - uioHb apr I_e . Odexabpe — matii UIOHb —
Anul 11 Oexabpo anperns AH6apb mal B AHBAPY aszycm
anpejib-mau
2 kypc
15 sapt. 10 sapt. 4 sapt. 4 sapt. 5 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 10 sapt.
15 neoenw 10 neoenv 4 neoenu 4 neoenu 5 neoenv 3 neoenu 1 neoens 10 neoenw
septembrie- | februarie - | decembrie martie Sem. V decembrie aprilie
noiembrie martie - lanuarie S-bii cem. - ilanuarie
noiembrie
cenmsabpo— ghespany - dexabps — Mmapm _ dexabps — anpeio
HOA0Pb mapm AHEApb decembrie AHEAPb
HOA6Pb -
Jdexabpo
5 sépt.
5 neoenn
Anul 11
3 xkypc
Sem. VI
6-o11 cem.
martie -
aprilie
mapm -
anpenv
10 sapt. 6 sapt. 4 sapt. 2 sapt. 4 sapt. 3 sdpt. 1 sapt
10 neoenw s 6 neoenw 4 neoenu 2 neoenu 4 neoenv 3 neoenu 1 neoensn
Total nr.
sdpt. 40 sapt. 28 sapt. 12 sapt. 10 sapt. 17 sapt. 9 sdpt. 3 sapt. 20 sapt.
Konuuecmeo 40 neoenv 28 neoenv 12 neoenv 10 neoenv 17 neoenv 9 neoenv 3 neoenu 20 neoenv
Hedeno
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Planul de invatamant pe anii de studii
Yuebnuuii nnan no 2cooam o6yuenus

Total ore Numir de ore pe tipuri de
Obwee Koauuecmeo 4acoss activitati Nr.
Denumlre a i Konuuecmeo uacos no nasnauenuio Fogma Credlt
Cod unititii de curs / Studiu Laboratoare ¢ e/
Koo Haw’wenoeanue Contact Individual /Practice evaluare Kamee
ouc Total/ | Direct/ / Curs/ | Seminar/| magopmopnwe | | PoPME meo
UCYUNIUH Beeso psmoit HUnousuoyivn Jlexyuu Cemunap / OYeHKU 3a4.20uH
KOHmMakm ﬁeﬂm:’l’:H(}Cm HpaKmuquKue
‘b 3ansamust
ANUL | de STUDII / 1-i kypc
SEMESTRUL 1/ 1-i cemecmp
F.01.0.01.21, | Microeconomie 150 60 90 30 30 - E 5
Muxposkornomuka
Matematica
economica
F.01.0.02.62. | 5ronomuueckas 150 60 90 30 30 - E 5
mamemamuxa
Comunicare si
corespondenta
G.01.0.03.22. | ronomicd 90 60 30 30 30 - E 3
Orxonomuyeckas
KOMMYHUKayus u
KOppeCcnoHoenyus
Informatica
G.0L0.0461. | Joom 60 40 20 10 . 30 E 2
KOHOMUYecKdas
unpopmamuxa
Dreptul afacerilor
F.01.0.0523 | P 120 48 72 30 18 - E 4
usnec-npaeo
Marketing general si
business to business
$.01.0.06.12 | Obwyuii u busnec 180 90 90 60 30 - E 6
ons busneca
MmapkemuHe
Antreprenoriat
F.01.0.07.11. | lIpeonpunumamensc 150 60 90 30 30 - E 5
meo
Educatie fizica I
G.01.0.08.52. | @usuueckoe 30 30 - - 30 - \Y -
socnumanue 1
Total discipline semestrul | 930 | 448 482 220 | 198 30 7E,1V | 30
Bcezo 3a 1-ii cemecmp
Cultura comunicarii
in limba romana
pentru alolingvi* 60 60 ) ) 60 ) v )
Kynomypa obwenus
HA PYMbIHCKOM
S3blKe
SEMESTRUL 11 / 2-o1i cemecmp
F.02.0.00.21 | Macroeconomie 15 | 60 % 0 | 30 : 5
Makpoakonomuka
F.02.0.10.62. | Statistica 150 60 90 30 30 - 5

* Se va preda doar in grupele alolingve / Tonbko dns npenodasanus € pycckux zpynnax
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Planul de invatimant pe anii de studii
Yuebnwiii nnan no 2co0am obyuenus

Total ore Numar de ore pe tipuri de

i Obuyee Konuuecmeo 4acoes activitati ] E Nr._
Denumire a Konuuecmeo uacos no nasnavenuio orma credit

fix e i de
Cod unitatii de curs / Studiu Laboratoare el
Kanuyec

Koo . Individual evaluare
0 aumernosanue .
Total / | Direct/ / Curs/ | Seminar/| jiagopmopnsie I ®opma meo

Contact [Practice
ducuunﬂuH Beeso pavoii HUnousuoynvn Jlexyuu Cemunap / OYeHKU 3a4.90UH
KOHmMakm ai Ipakmuueckue
oesimenbHOCm .
3aHAMUs

b

Cmamucmuka
Limba straina de
afaceri (eng., fr.,
germ.)
Hnocmpannwiii
0e10601i A3bIK
(anan., ¢p., Hem.)
Management
Meneoxcmenm
Comportamentul
5.02.0.13.12. | consumatorului 150 74 76 44 30 - E 5
Iloseoenue
nompebumerneti
Educatie fizica II
G.02.0.14.52. | Dusuueckoe 30 30 - - 30 - \Y -
socnumanue Il
Practica de initiere
in specialitate
Bsoonas npakxmuxa
10 cCneyuanbHOCmuy
Integrare Economica
si Economie
Europeana
U.02.A.16.31 | Orxoromuueckas
unmezpayust u
esponelickas
9KOHOMUKA
Economia Uniunii
Europene si politici
comunitare
Oxonomuxa EC u
noaumuxa
Coobwecmsa

Drept institutional al
Uniunii Europene
Hnemumyyuonanvn
oe npago
Eeponeiickozo
Coioza
Managementul
U.02.A.16.11. | timpului
Tatim-menedocmenm
Total discipline semestrul 11

Bcezo 3a 2-oti cemecmp

Total pe anul | de studii

Bceeo 3a 1-ii kypc

G.02.0.11.32. 60 40 20 - 40 - E 2

S.02.0.12.11. 150 74 76 44 30 - E 5

1

SP.02.0.15.12 150 120 30 - - - E 5

U.02.A.16.31.
90 30 60 16 14 - E 3

U.02.A.16.23.

930 488 442 164 204 = 7E, 1V 30

1860 936 924 384 402 30 14E,2V| 60

1Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasarnue yoem secmuco Ha pyMbIHCKOM 53biKe OJis meX, KMo He AGIAemcsi HOCUMeNeM SI3bIKd
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Planul de invatimant pe anii de studii
Yuebnwiii nnan no 2co0am obyuenus

Cod
Koo

Denumire a
unititii de curs /
Haumenosanue
OuUCYunium

Total ore
Obwee Koauuecmeo 4acoss

Numair de ore pe tipuri de

activitati

Konuuecmso uacos no naznauenuro

Total

Bcezo

Contact
/ Direct/
Ipsamoii

KOHmMaxkm

Studiu
Individual
/ Curs/
HUnousuoynvn Tlexyuu
as
deamenbHOCm

Seminar/
Cemunap

Laboratoare
/Practice
Jlabopmopnvie
/

Ipaxmuueckue
3aHAMUsA

Forma
de
evaluare
| @opma
oyeHKu

Nr.
credit
e/

Kanuuec
meo
3a4.20uH

ANUL 11 de

b
STUDII / 2-o1i kypc

SEMESTRUL 111/ 3-1 cemecmp

F.03.0.17.62.

Econometrie
Dxonomempus,

150

60

90 30

30

G.03.0.18.32.

Tehnici de
comunicare in limba
strdina (eng., fr.,
germ.)

Texnuxu obwenus
Ha UHOCMPAHHOM
A3viKe (anen., gp.,
HeM.)

60

40

20 -

40

S.03.0.19.12.

Logistica

Jloaucmuxa®

150

74

76 44

30

S.03.0.20.12.

Marketingul
serviciilor
Mapkemune ycuye

120

60

60 30

30

F.03.0.21.51.

Bazele contabilitatii
Ochosbl
byxeanmepckoeo
yuema

180

74

106 44

30

F.03.0.22.41.

Finante
Dunancol

150

60

90 30

30

U.03.A.23. 22.

Psihologie sociala si
economica
Coyuanvhas u
9IKOHOMUHECKAsL
NnCUxono2us,

Sociologie
Coyuonocus

Filosofie
Qunocopus

Politologie
Ilonumonoeus

90

30

60 16

14

Total discipline semestrul 111
Bcezo 3a 3-1i cemecmp

900

398

502 194

204

7E

30

SEMESTRUL 1V / 4-viii cemecmp

S.04.0.24.51

Analiza economico
— financiara
Dxonomuueckuii u
Gunancoswiil anaiuz

150

74

76 30

44

S.04.0.25.12

Tehnologii digitale
in marketing si
logistica
Lugpposvie

MexHoiocuu 6

150

60

90 -

60

1Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasarnue yoem secmuco Ha pyMbIHCKOM 53biKe OJis meX, KMo He AGIAemcsi HOCUMeNeM SI3bIKd
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Planul de invatimant pe anii de studii
Yuebnwiii nnan no 2co0am obyuenus
Total ore Numair de ore pe tipuri de
06 . . activitati Nr
oujee Koaudecmeo yacoes ’ .
Denumlre a Konuuecmeo uacos no HazHavyeHuio Forma Cl’edlt
et diu de
Cod unitatii de curs / Stuc Laboratoare ef
Koo Haumenosanue Contact | !ndividual [Practice evaluare | e
3 Total/ | Direct/ / curs/ | Seminar/| sagopmopue | | PoPME | meo
UCYUNIUH Beeso pavoii HUnousuoynvn Jlexyuu Cemunap / OYeHKU 3a4.90UH
KOHmMakm at HpaKmuquKue
0eﬂmeZbHocm sansmus
MapkemuHee u
Jocucmuke
Cercetari de
50402612 | Mmarketing 180 90 90 30 30 30 E 6
MapKemquoeble
uccie0osanus
S.04.0.27.12 | Prolectdean 60 - 60 - - - E 2
KprOSOM npoekm
Practica de
SP.04.0.28.12 | SPecialitate ! 240 | 200 40 . . - E 8
Ilpakxmuka no
cneyuaibHocmu 1
Cultura si etica in
afaceri
Jlenosas kynemypa
u SmuKa
Managementul
S.04A2011 | mscurilorinafaceri ) 5, 60 60 30 30 - E 4
Vnpaenenue
puckamu 6 busnece*
Logistica
aprovizionarii
Jlocucmuka
cuabxcenus®
Total dISCIp|I“nE semestrul 1V 900 484 416 90 104 90 6E 30
Bcezo 3a 4-vui cemecmp
Total pe anul 11 de studii 1800 | 882 918 284 | 312 90 13E | 60
Bceeo 3a 2-ou kypc
ANUL 111 de STUDII / 3-it xypc
SEMESTRUL V / 5-b11i cemecmp
Logistica comercialad
si a transporturilor
S.05.0.30.12 Topeosas u 120 60 60 30 30 - E 4
mpancnopmHas
Jocucmuxka
Marketing
50503112 | imemational ) ygg | gy 76 s | 30 . E 5
Meorcoynapoonwiii
Mmapremunt
Tehnici
5.05.0.32.12 | promotionale 150 74 76 30 30 14 E 5
Texnuxu
NPOOBUNCEHUS
50503312 | |radeMarketing 120 | 60 60 0 | 30 : 4
Tpetio-mapremune
SP.05.0.34.12 | Practica de 240 200 40 - - - 8

1Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ IIpenodasanue Gyoem gecmuco Ha pyMbIHCKOM 53biKe OJis meX, KMo He A8IAemcsi HOCUMeaem A3blKd
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Planul de invatimant pe anii de studii
Yuebnwiii nnan no 2co0am obyuenus

Total ore Numar de ore pe tipuri de

Cod
Koo

Denumire a
unititii de curs /
Haumenosanue
OuUCYunium

Obwee Koauuecmeo 4acoss

activitati
Konuuecmso uacos no naznauenuro

Total /

Bcezo

Contact
Direct/
Ipsamoii

KOHmMaxkm

Studiu
Individual
/
HUnousuoynvn
as
deamenbHOCm
b

Curs/
Jlexyuu

Seminar/
Cemunap

Laboratoare
/Practice
Jlabopmopnvie
/

Ipaxmuueckue
3aHAMUsA

Forma
de
evaluare
| @opma
oyeHKu

Nr.
credit
e/

Kanuuec
meo
3a4.20uH

specialitate 11
Ilpaxmuka no
cneyuanvrHocmu 11

S.05.A.35.13

Turism international
Meosicoynapoonwiii
mypusm

S.05.A.35.13

Merceologia si
expertiza marfurilor
Tosapogedenue u
aKcnepmu3a
moeapos

S.05.A.35.41

Fiscalitate
Hmoeoo@zoo/ceyue

S.05.A.35.31

Tehnici de comert
exterior

Texnuxu eHewrel
mopaoeiu

S.05.A.35.11

Managementul
inovarii
Meneoxcmenm
uHHOBAYULL

120

60

60

30

30

Total discipline semestrul V
Bceeo 3a 5-viii ¢

emecmp

900

528

372

164

150

14

6E

30

SEMESTRU

L VI / 6-o0ti cemecmp

S.06.0.36.12.

Depozitarea si
gestiunea stocurilor
de marfuri
Cknaockoe
XpaneHue u
ynpaenenue
MmosapHvIMU
sanacamu®

60

30

30

20

10

S.06.0.37.12.

Tehnici de vanzari
Texnuxu npodasic

60

30

30

20

10

S.06.0.38.12.

Marketing online
Ounavin-mapxemune

90

44

46

10

10

24

S.06.0.39.12

Ecomarketing si
etica profesionala
Oxomapkemune u
npogeccuonanvnas
9MuUKa

120

60

60

30

30

S.06.A.40.12

Marketing turistic
Typucmuueckuii
Mapremune

Marketing social

120

60

60

30

30

1Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasarnue yoem secmuco Ha pyMbIHCKOM 53biKe OJis meX, KMo He AGIAemcsi HOCUMeNeM SI3bIKd
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Planul de invatimant pe anii de studii
Yuebnwiii nnan no 2co0am obyuenus
Numar de ore pe tipuri de
Total ore e pe ip
06 , i activitati NF
oujee KoIUHecmeo 4acoes > :
Denumire a _ Konuuecmeo uacos no HazHavyeHuio Focrl'ma Cl’edit
Cod unititii de curs / |n?jt|l\1/?(;ld al Laboratoare evalt?are e/
Koo Haumenosanue Contact / . [Practice / Kanwec
0 Total/ | Direct/ curs/ | Seminar/| jagopmopnee | | POPMA meo
UCYUNIUH Beeso pavoii HUnousuoynvn Jlexyuu Cemunap / OYeHKU 3a4.90UH
KOHmMakm at HpaKmuquKue
oesimenbHOCm .
b 3aAHAMUA
CoyuanvHuolii
Mapkemune
Marketing
inovational
Hnnosayuonnulii
Mapkemune
Practica de licenta
SP.06.0.41.12 | [Ipeoounrommnas 180 150 30 - - - E 6
npaKmuka
Teza de licenta 270 ) 270 ) ) ) E 9
Hunnomnas paboma
Total d|SC|pI!ne semestrul VI 900 374 596 110 90 24 7E 30
Bcezo 3a 6-oil cemecmp
Total pe anul 111 de studii 1800 | 902 898 274 | 240 38 13E 60
Bcezo 3a 3-ii kypc
TOTAL GENERAL pe anii de
studii 5460 2720 2740 942 950 158 40E, 2V | 180
Bcezo 3a ece 200a 00yuenusn
Stagiile de practica
Ilpakmuxka
Durata/ Jaumenvrnocme Numir
Nr. Tipul stagiului de practica Semestru | . sipt. Nr. ore Perioada desfasuririi | gcTg/
No Buo npaxmuxu Cemecmp Konuueemeo | Konuuecmeo Tlepuoo npoxosicoenus Kanuuecmso
Heoeib uacos 3at.0u.
1. | Practica de initiere in specialitate mai
Besoonas npaxmuxa no 1 3 150 i 5
cneyuatbHoCmuy
2. | Practica de specialitate | v 5 240 aprilie - mai 8
IIpakmuka no cneyuanvrhocmu 1 anpenb-mail
3. | Practica de specialitate Il noiembrie-decembrie
\Y 5 240 8
Ipaxmuxa no cneyuanvrocmu 11 HOs10pb-0eKkabpb
4. | Practica de licentd Vi 4 180 martie - aprilie 6
IIpedounnomnas npaxmuxa Mmapm - anpens
TOTAL
o 17 810 27
Konuuecmso uacos
Forma de evaluare finala a studiilor
Qunanvhas oyeHka
Nr. Forma de evaluare finali a studiilor Termene de organizare Nr. ECTS
No Dopma okoHUamenbHOU OYEeHKU [Cpoxu nposedenust Kanuuecmeo 3aw.20un.
1. Teza de licenti lunie
9
Junnomnas paboma WIOHD
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Unititi de curs la libera alegere

DakynbmamusHwle npedmenbol

Cod
Koo

Denumirea
unititii de curs

Numar total de ore
Obwee KouYecmaso 4acos

Numair de ore pe tipuri de activitati
Konuuecmeo uacos no euoam Ha3nauenus

Haumenosanue
OUCYUNIUH

Tota
1/

\Bceco

Contact
Direct/

B
ayoumopuu

Studiu
Individual /

Camocmasmenvhas
paboma

Curs/
Jlexyuu

Seminar/

Cemunap
bl

Laboratoare/Practi
ce

Jlabopmopnvie/
Ipaxmuueckue 3ansmust

Forma
de

evaluare
Dopma
OYEHKU

Nr.
ECTS

Kanuvecmso
3a4.20UH.

Anul 1/ 1-i xypc

Semestrul 1/

1-u cemecmp

G.01.L.01.22

Cultura vorbirii
Kynomypa peuu

60

40

20 -

40

G.01.L.02.32

Limba straina II
(eng., fr., germ.,
span.)
Hnocmpannwiii
denosoti sizvik 11
(anen., gp., nem.,
ucn)

60

40

20 -

40

G.01.L.03.62

Elemente de
matematica in
economie
Mamemamuxka 6
OKOHOMUKE

60

40

20 20

20

U.01.L.04.42

Prevenirea utilizarii
sistemului financiar
in scopul spalarii
banilor
IIpedomepawerue
UCNONb306AHUS
@unancogoii
cucmemvl 015 yenetl
OMMbIBAHUsL OeHe2

60

16

44 10

Semestrul 11/ 2-ot cemecmp

G.02.L.05.61

Programare WEB
Beo-
npocpammuposan
ue

60

40

20 10

30

G.02.L.06.13

Securitatea muncii
bezonacnocmob
mpyoa

60

40

20 20

20

G.02.L.07.32

Limba straina I1
(eng., fr., germ.,
span.)
Hnocmpannwlil
0e/108011 A3bIK
I(anen., ¢p., Hem.,
ucn)

60

40

20

40

U.02.L.08.22

Ecologie si
protectia mediului
Okonocus u
OKpydHcarowas
cpeda

60

16

44 10

Anul 1l / 2-o1i kypc

Semestrul 111/ 3-i1 cemecmp

G.03.L.09.61

Excel pentru afaceri
Excel ons busneca

60

40

20 10

30

G.03.L.10.32

Limba straina IT
(eng., fr., germ.,
span.)
Hnocmpannvrii
0e10601l A3bIK
I(anen., ¢p., nem.,
ucn)

60

40

20

40

U.03.L.11.21

Metode si tehnici de|
cercetare economicdl

60

16

44 10

10
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Unititi de curs la libera alegere
DakyrbmamusHsle npedmemoL

Cod Denumirea Numiir total de ore Numiir de ore pe tipuri de activititi Forma Nr.
Koo unitatii de curs Obujee Konuvecmso 4acos Konuuecmeo uacoe no sudam nasnauenus de ECTS
Haumenosanue |Toia C(_)ntact S_tu_diu Seminar/ Laboratoare/Practi | evaluare| Kamuuecmso
oucyunaun 1 Direct / Individual / | Curs/ Ceunap ce Dopma 3a4.00un.
Bcezo B Camocmasmenvuas| Jlexyuu ol Jlabopmopnvie/ oyeHKu
ayoumopuu paboma ITlpakmuueckue sansimus
Memoou! u npuemvl
IKOHOMUYECKUX
uccnedo8aHull
Psihologia
comunicarii de
U.03.L.12.22| afacer 60 | 16 44 10 6 - E 2
Ilcuxonoeus
0enogoil
KOMMYHUKAYUU

Semestrul 1V/ 4-viii cemecmp

Cultura afacerilor
G.04.L.13.11| Henosasn 60 40 20 20 20 - E 2
Kybmypa
Limba straina 11
(eng., fr., germ.,
span.)
G.04.L.14.32| Unocmpannwiii 60 40 20 - 40 - E 2
0e10601l A3bIK
1l(anen., ¢p.,
HeMm., ucn)
Cultura
GoaL1511| GEmiztionald | gg | 49 20 20 20 - E 2

/)PeAHU3AYUOHHASA
Kynbmypa
Protectia datelor
cu caracter
G.04.L.16.23| personal 60 40 20 20 20 - E 2
3awuma nuunvix
OaHHBIX

Anul 11/ 3-i7 kypc
Semestru V/ 5-vuii cemecmp

Limba strdina II
(eng., fr., germ.,
span.)
G.05.L.17.32| Unocmpanmuviii 60 40 20 - 40 - E 2
0e/108011 A3bIK
I(anen., gp.,
HeM., ucn)
Diplomatia si
etica in afaceri
internationale
U.05.L.18.31| Hunromamus u 60 16 44 10 6 - E 2
amuxa 6
MeHCOYHAPOOHBIX
denax
Protectia
proprietatii
|3ntelectuale 60 16
awuma
UHMEIIEKNY ANbHO
i cobcmeenHocmu
Voluntariat si
parteneriat in
asistenta sociala
U.05.L.20.22| foGposonsuecmso | 60 16 44 10 6 - E 2
U napmHepcmeo 6
coyuanvbhoul
pabome

U.05.L.19.23 44 10 6 - E 2

11
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Modulul psihopedagogic
Icuxonedazozuueckuii MOOYib

Cod
Koo

Denumirea
activitatii
didactice
continue
Has3zeanue

npenooasamenbex
ol OessmenbHOCmU

Total ore

Kanuuecmeso wacos

Numar de ore pe tipuri de

activitati

Konuuecmeso yacos no naznauenuio

Total /
Bcezo

Contact

Direct/

IIpsimoti
KOHmMaxKkm

Studiu
Individual
[Hnousuoyno
Hoe
obpazosarue

Curs/

Jlexyuuon
Hble
3aHAMUs

Seminar/

Cemunapc
Kue
3ansmust

Laborato
are/Pract
ice

Jlabopmo
pHole/
Ipakmuu
eckue
3AHAMUSL

Forma
de
evaluar
el
Dopma
OYEeHKU

Nr.

credite/

Kanuuecm
60

3a4.20UH.

Semestrul | / 1-i cemecmp

F.01.0.01

Pedagogie generald
Obwas nedacoeuxa

240

96

144

60

36

F.01.0.02

Teoria si
metodologia
curriculumului
Teopus u
Memooono2ust
YuebHbIX NPOSPAMM

120

48

72

30

18

F.01.0.03

Psihologia educatiei
Ileoazozuueckas
NCUXONI02USA

120

48

72

30

18

S.01.0.04

Teoria si
metodologia
instruirii
Teopus u
Memooono2us
npenooasanus

120

60

60

30

30

S.01.0.05

Teoria si
metodologia
evaluarii
Teopus u
Memooono2ust
OYeHUBAHUS

120

60

60

30

30

S.01.0.06

Management
educational
Meneoxcmenm
obpazosanus

90

44

46

30

14

S.01.0.07

Comunicare
educationald
Kommynuxayusa 6
cghepe obpazosanus

90

44

46

30

14

Semestrul 11/ 2-o1 cemecmp

S.02.0.08

Stagiu pedagogic
Ieoaepeuueckasn
npakmuxa

900

900

900

30

TOTAL
Total

1800

1300

500

240

160

900

8E

60

12
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LISTA COMPETENTELOR SI A REZULTATELOR iINVATARII AFERENTE PROGRAMULUI

DE STUDII

Competente generale/profesionale

Rezultate ale invatirii conform nivelului CNC

Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii
poate:

CGl.

Utilizarea cunostintelor fundamentale de teorie
economica in domeniul de activitate

CG2.

Aplicarea principiilor, teoriilor, metodelor si
instrumentelor necesare pentru analiza si
desfasurarea activitatilor economice

1.

rezolva probleme intélnite in diverse
contexte profesionale, aplicand principiile,
normele si valorile fundamentale ale
stiintei economice;

evalua factorii mediului intern si extern si
impactul asupra functionarii
organizatiei/ramurii/economiei nationale,
aplicand masuri preventive pentru a
minimiza riscurile;

CGA4.

Utilizarea software si a sistemelor de calcul si
operare a datelor specifice domeniului de activitate

CPL.

Realizarea cercetarilor de marketing

analiza procesele micro si macro
economice, identificand instrumentarul de
cercetare, 1n functie de obiective si
obiectul de studiu, utilizand tehnici si
instrumente digitale;

realiza cercetarea de marketing in baza
surselor relevante si obiective de
informare, cu scopul de a interpreta si
prognoza tendintele actuale si de viitor ale
pietei, utilizand tehnici si instrumente
digitale;

CP2.

Conceperea si realizarea programelor si a
proiectelor de orientare spre piata

elabora programe si proiecte de orientare
spre piatd, contribuind la satisfacerea
nevoilor consumatorilor;

ajusta activitatile operationale conform
intereselor consumatorilor/publicului-tinta,
asigurand realizarea proiectelor de
orientare spre piata;

CGs.

Colectarea, prelucrarea, analiza si interpretarea
datelor, aplicarea indicatorilor, strategiilor si
politicilor adecvate domeniului de activitate

CGb.

Organizarea activititii conform cadrului juridic
specific domeniului de activitate

CP3.

Realizarea politicii de marketing a intreprinderii /
organizatiei

10.

11.

aplica prevederile cadrului normativ
asociat functiondrii eficiente a entitatii,
respectand inclusiv codul deontologic al
marketerului, existent la nivel national si
international;

elabora un plan de activitate in domeniul
marketingului, stabilind obiectivele,
responsabilitdtile, costurile, riscurile;
aplica instrumentele aferente realizarii
politicii de produs;

evalua sensibilitatea cererii fatd de pret,
propunand programe de stimulare a
vanzarilor si urmarind realizarea conforma
a distributiei produselor: transportare,
depozitare, stocare, receptie;

aplica instrumentele si tehnicile de
promovare adoptate in intreprindere /
organizatie;

CP4.

Valorificarea potentialului creativ in abordarea
problemelor profesionale

12.

utiliza tehnici creative pentru identificarea
solutiilor in domeniul marketingului,
implicit cu ajutorul competentelor de

13
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comunicare si munca in echipa si cu
utilizarea softurilor specializate;

CPs.

Realizarea activitatilor de achizitionare

13.

identifica instrumentele / modalitatile de
implementare a strategiilor, politicilor,
planurilor de achizitionare, prin utilizarea
sistemelor informatice complexe;

CP6.

Realizarea activitatilor logistice

14.

identifica instrumentele / modalitatile de
monitorizare si ajustare a strategiilor,
politicilor si planurilor de stocare si
distributie, prin utilizarea sistemelor
informatice complexe;

CP7.

Implementarea politicii de comunicare in
marketing

15.

16.

elabora strategia de comunicare 1n functie
de obiectivele stabilite, inclusiv prin
utilizarea datelor generate de diverse site-
uri, platforme, contribuind la cresterea
notorietatii si a vizibilitatii companiilor,
brandurilor in cadrul pietei;

identifica instrumentele / modalitatile de
implementare si coordonare a campaniilor
de comunicare in marketing, consultand
diverse rapoarte si soft-uri;

CPS8.

Elaborarea continutului publicitar

17.

18.

elabora continuturi publicitare i determina
criteriile de validare a acestora;

elabora media-planuri, bazandu-se pe
clasamentele de rating generate de softurile
specializate in domeniu;

CPo.

Monitorizarea indicatorilor de performanti in
marketing si logistica

19.

20.

determina si analiza indicatorii de
performanta prin care poate fi evaluat
marketingul si logistica

prognoza indicatorilor de performanta in
contextul planificarii strategice de
marketing

CP10.

Evaluarea performantelor in marketing si logistica

21.

evalua rezultatele activitatilor din
marketing si logistica, pentru a contribui la
eficientizarea activitatilor si cresterea
competitivitatii intreprinderii/organizatiei,
implicit prin instrumente digitale de
generare a datelor primare si rapoartelor.

IIEPEYEHb KOMITETEHI[HH H PE3Y/IbTATOB OFYYEHHA, CBA3AHHBIX C IIPOTPAMMOH

OBYYEHUA

Oobuwenpogheccuonanvhvle /npogheccuonansvHvlie KOMnemeHyuu

Pesynvmamur 00yuenun coznacno yposuio CNC

Buinycknux/kanouoam na npuceoerue

K8AIUpuKayuy Moxcem.

OIIK1.

Hcnonvzosanue pynoamenmanvHulx 3HAHUI
IKOHOMUHUECKOIL meopuu 6 npogheccuonanvroll
deamenvhocmu

1. pewamsv npogheccuonanvuvie 3a0auu 6
DPA3TUYHBIX KOHMeEKCMax, npumeHss

14
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OIIK2.

Ilpumenenue npunyunos, meopuii, MEmMoo06 u
UHCMPYMEHM 08, HEOOXOOUMbBIX OJ18 AHATU3A U
6e0eHUs IKOHOMUYECKOIL OessmenbHOCHU

NPUHYUNDL, HOPMBI U OCHOBHbIE YEHHOCTNU
9KOHOMUYECKOU HAYKUL,

2. oyenusamvb  GHYMpeHHUE U  GHEWHUE
gaxkmopvl  cpedvl u ux euUAHUE HA
@yuryuonuposanue
Opeanu3ayuL/ompaciu/HayuoHaIbHOU
9KOHOMUKU, — NPUHUMAS — NPEeSeHMUBHbLE
Mepbl O1sL MUHUMUZAYUU PUCKOB,

OIIK4.

Hcnonv3zosanue npozpammnozo odecneuenun u
UHPOPMAYUOHHBIX CUCeEM, CReYUPUUHBIX 0N
npogeccuonanvnoil deamenvhocmu

IIK1.

Ilposedenue mapkemunzo8six uccied06anuii

3. .ananusuposamo MUKPO- u
MAKPOIKOHOMUYECKUE NPOYECChbl, ROOOUPAsL
uccne008amenbckue — UHCMpPYyMEeHmol 8
s3asucumocmu  om  yeau u  0Ovekma
uccne008amus,  UCHOL3YSL  Yupposvle
mexHono2uU,

4. nposodumv mMapkemuHe08bie UCCie008aHUs
H4 OCHOBE peNneBaHmHbIX UCMOYHUKOS U
UHpOPMAYUOHHBIX — Yenell € Yeavlo
unmepnpemayuy U NPOCHOZUPOBAHUSL
MeKyuuUx u 6y0yWuUx ~ PLIHOUHBIX
meHOeHyull, UCnowb3ys yugpogule
mexHono2uU,

IIK2.

Paszpabomka u peanuszayus polHoUHO-
OpUEHMUPOBGAHHBIX NPOZPAMM U NPOEKMOG

5. paspabamwvieamsb npozpammvl U NpoeKmbol,
OPUEHMUPOBAHHbBIE HA PHIHOK, CHOCOOCMEYS
Y00671emeopeHUI0 nompebHocmet
nompebumennei,

6. adanmuposame
OdesimenvHOCMb 8

ONePAYUOHHYIO
coomeememeuu ¢
unmepecamu nompebumernet/yeneou
ayoumopuuy, — obecneyusas — peanusayuio
POIHOUHBIX NPOCKMO8,

OIIK3.

Coop, oopabomka, ananu3 u uHmepnpemayus

OQHHBIX, RPUMEHEHUE UHOUKAMOPOG, CINPAMEUil U
ROUMUK, COOMEENMCMEYIOUUX NPOPECCUOHATILHON

oeameyibHocCmu

OIIKS.

Opzauu3auu}1 0essmeibHOCMU 8 COOMEEMCMEUN C

1opuouYecKuMu pamKkamu, Cneyupuunvimu 01
odnacmu

IIK3.

Peanuzayua mapkemunzo60ii nonumuxu
npeonpusamus / opzanuzayuu

7. npumensimo — NOIOJICEHUS.
npaeosou basvl, obecneuusarouyeti
agppexmusnoe @yHKYuOHUpOBAHUE
cyOveKkmos, coonooas 6 MoM  uucie
OMUUeCKUil  KOOeKC  MapKemoioza  Ha
HAYUOHATLHOM u MEAHCOYHAPOOHOM
VDOGHSIX;

8. paspabameisams nian OdesmenvHocmu 8
obnacmu Mapremuned, yCmanasiuéas yeiu,
OMBEMCMEEHHOCIIU, 3AMPAMbL, PUCKU,

9. npumensmv  uHcmpymenmvl  paspabomxu
npOOYKMOBOU NOAUMUKU,

10. oyenusams yenosyro snacmuuHocms Cnpoca,
npeonazamsv npoSPaAMMbL CIUMYIUPOBAHUS
npooasic U KOHMPOAUPOBAMb  NPOYecc
pacnpeodenenus npPOOYKYUU:
MPAHCROPMUPOBKA, cKknaouposamue,
Xpanenue, npuemxa,

11. npumensams  uHcmpymenmovl U  Memoowvl
npoo8uIICeHUs, UCnonb3yembvle 6
KOMNaHuu/op2anuzayuu,

HOpMAamueHo-

IIK4.

Hcnonv3zosanue meopueckozo NOmeHyuana npu
peutenuu npogheccuonanbHuIX 3a0ay

12. ucnonvzosamo KpeamieHble MEXHUKU ons
noucka pemeyuﬁ 6 obnacmu mapkemuHed, 6
mom qucie C npumeHenuem

15
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KOMMYHUKAMUBHbBIX U KOMAHOHBIX HABLIKOS,
a makoace cneyuatusupoeaHHoco
npozcpammmnozo oéecneqenuﬂ;

IIKS.

Ocyuwiecmenenue 3aKyno4Hol 0essmenbHoCmu

13. uoenmuguyuposame  uncmpymenmor /
cnocoowl peanuzayuu cmpamezutl,
NOAUMUK, NAAHO8 3aKYNOK C NpUMEHEeHUueM
KOMNJIEKCHBIX UHGOPMAYUOHHBIX cUCTeM,

IIK6.

Ocymecmeﬂenue JIOZUCMUYECKOIL 0essme/IbHOCIU

14. svisiensimov  uncmpymenmol /  cnocoowvl
MOHUMOpUHEA u KOPPEKMUpOSKu
cmpamezutl, ROIUMUK U NIAHO8 XPAHEHUS. U
pacnpedenenus, UCRONB3YSL
ungopmayuonnvie cucmemol,

IIK7.

Peaﬂusauu}l wanyuukauuounoﬁ noaiumuku 6
MapKemunze

15. paspabameisame KOMMYHUKAYUOHHbIE
cmpamezui 6 coomeemcmeui c
VCAHOBICHHbIMU YeNAMU, 68 MOM YUucae Ha
OCHOBe  OaHHbIX ¢  8eb-naame@opm,
€CnoCcobCM8Ys NOGLIULEHUIO YIHABAEMOCU U
BUOUMOCIU KOMNAHUU U OPEHO08,

16. onpedensmo  uncmpymenmot /  cnocobwl
peanuzayuu u KOOpOuHayuu
MAPKEMUH208bIX KOMMYHUKAYUOHHBIX
KAMNAHUL, — UCHOAb3YSL  AHAIUMUYECKUe
omuemvl u cneyuanuzuposannoe 110;

IIKS.

Pazpabomka peknamnozo konmenma

17. paspabamvisame pexkiamubill KOHMEHM U
onpedensimop Kpumepuu e2o 8aru0ayulL;

18. pazpabamueieams meduaniamnsl, OCHOBbIBAACH
Ha peumunzax, cpopmuposanmHvix
npogubHbIM NPOSPAMMHBIM
obecneuenuem,

ITK9.

Monumopunz MapKemuH206bIX U J102ZUCHUYECKUX
nokazameneil IQphexmuenocmu

19. lonpedensmes u anaruzuposame nokazamenu
aphexmusnocmu, no KOMOPHIM MONCHO
OYEHUMb MAPKEMUH2 U IOSUCIMUKY;

20. npoenosuposamo nokasamenu
agpgpexmusnocmu 8 KOHmeKcme
cmpamezuieckozo MAPKEMuUH208020
NAGHUPOBAHUS,

IIK10.

Ouyenka Ighhexmusnocmu mapKemunza u 102uCmuKy

21. oyenusamsv pe3yibmamvl MApKeMuH20601 U
JIO2UCMUYeCKOU  0esimenrbHOCMU € Yelblo

noswvluLeHus aghpexmugnocmu u
KOHKYPEHMOCNOCOOHOCHU
npeonpuamus/opeanu3ayuu, BKIIOUAS

UcnoJjib3o6aHue Lﬂld)pOBblx UHCMPYMEHMOE
c6opa nepeuvHsvlx OAHHBIX U OMUCINHOCTIU.

16
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MATRICEA DE CORELARE A COMPETENTELOR SI A REZULTATELOR iINVATARII DIN STANDARDUL DE CALIFICARE CU
DISCIPLINELE/MODULELE DIN PLANUL DE iNV;&IAMAN T | MATPUL]A, OTOBEPAKAIOLAA KOMIIETEHI[UW U PE3YJIBTATHI
OFVYEHUA KBAJIUDPUKALIUOHHOI'O CTAHJAPTA HA IIPEJIMETAX/MONYJIAX YYEBHOI'O 1IVIAHA

Denumirea unitatii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
MO0yna

Codul unitatii de

curs/ modulului

Koo npeomema/
Mooyns

Nr.
ECTS
Kanuue

cmeo
3a4.90u

H.

Competente / Komnemenyuu

Generale

| Obwenpogheccuonanvhoie

/

Profesionale / Ilpogeccuonanvnsie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5

CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP
10

Rezultate ale inva

Arii conform nivelului CNC / Pesynvmamul 00yyenus 6 coomeemcmsuu ¢ yposiem CNC

3 4

5 6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Microeconomie
MquOQKOHOMuKa

F.01.0.01.21.

5

1 1

Matematica economica
Okonomuueckas
MamemMamuka

F.01.0.02.62.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Comunicare si
corespondenta
economica
DroHomuueckas
KOMMYHUKAYUSL U
KOppecnoHoeHyus

G.01.0.03.22.

0,5

0,5

Informatica economica
Oxonomuueckas
ungopmamuxa

G.01.0.04.61.

0,2

0,2

041 0.2

0,2

0,2

0,2

0,2

0,2

Dreptul afacerilor
Busnec-npaso

S.01.0.05.23

0,5

0,5

0,2 | 0.2

0,3

0,3

Marketing general si
business to business
Obwuii u busnec ons
OusHeca Mapkemune

S.01.0.06.12

0,3

0,3

03103

03 1|03

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

Antreprenoriat
IMpeanpuHUMaTEeILCTBO

S.01.0.07.11.

0,4

0,4

04 | 04

0,7 |04

0,4

0,7

0,4

0,4

04

Educatie fizica I
Dusuyeckoe
socnumanue |

G.01.0.08.52.

Cultura comunicarii
in limba romana
(pentru alolingvi)*
Kynemypa obwenus
Ha PYMbIHCKOM
A3ZbIKE

Macroeconomie

F.02.0.09.21

* Se va preda doar in grupele alolingve / Tonbko Ons npenodasanus 6 pycckux epynnax
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Competente / Komnemenyuu
Profesionale / Ilpogeccuonanvnoie

CG3 CG5 CP3 CP4 | CP5 | CP6

Nr.
ECTS
Kanuue

Generale /
CG1 CG2

Ob6wenpogeccuonanvnvie |

CG4 CP1 CP2

Denumirea unititii de
curs/modulului

Codul unititii de

curs/ modulului CP7 CP8 CP9 i

Ha3zeanue npeomema/
Mo0ynn

Koo npeomema/
Mooyns

cmeo
3au.90u

Rezultate ale inva

arii conform nivelului CNC / Pesynvmamul 00yyenus 6 coomeemcmsuu ¢ yposiem CNC

3

4

5 6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17 | 18

19 | 20

21

Maxposkonomuxa

Statistica
Cmamucmuxka

F.02.0.10.62.

0,5

0,5

0,5

05|05

0,5

Limba straina de afaceri
(eng., fr., germ.)
Hnocmpannwiii 0enosoi
A3bIK (auen., gp., Hem.)

G.02.0.11.32.

0,5

0,5

0,5

0,5

Management
Menedorcmenm

S.02.0.12.11.

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25 (0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25 0,25

0,25

Comportamentul
consumatorului
Tloseoenue
nompe6umenei®

S.02.0.13.12.

0,25

0,25

0,25

0,25

0,5 {025

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25 0,25

0,25 0,25

0,25

Educatie fizica II
Dusuueckoe
socnumanue 11

G.02.0.14.52.

Practica de initiere in
specialitate

Bgoonas npaxmuxa no
cneyuailbHocmu

SP.02.0.15.12.

Integrare Economica si
Economie Europeana
Okonomuyeckas
unmezpayus u
esponelickasi
9KOHOMUKA

U.02.A.16.31

Economia Uniunii
Europene si politici
comunitare
Oxonomuxa EC u
noaumuxa
Coobwecmsa

U.02.A.16.31

Drept institutional al
Uniunii Europene
Hncmumyyuonanvnoe
npaso Esponeiickoeo
Coro3sa

U.02.A.16.23

Managementul timpului

U.02.A.16.11

05

0,5

0,5

0,5

05

0,5

0,5

0,5

05

0,5

0,25

0,25

0,25

0,25

04

04

0,6

04

04

04

04

>Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasanue 6yoem secmucy Ha pyMbIHCKOM s3blIKe OJisk MeX, KMo He A6I8emcst HOCUMeaem A3blkd
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Denumirea unititii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
Mo0ynn

Codul unititii de

curs/ modulului

Koo npeomema/
Mooyns

Tatim-menedrcmenm

Nr.
ECTS
Kanuue

cmeo
3au.90u

Competente / Komnemenyuu

Generale

| Obwenpogheccuonanvuvie |

Profesionale / Ilpogeccuonanvnoie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5 CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP

Rezultate ale inva

arii conform nivelului CNC / Pesynvmamul 00yyenus 6 coomeemcmsuu ¢ yposiem CNC

3 4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19 | 20

21

Econometrie
Okonomempus

F.03.0.17.62.

05105

05| 2

05|05

0,5

Tehnici de comunicare
in limba strdina (eng.,
fr., germ.)

Texnuku obujenust Ha
UHOCMPAHHOM A3blKe

(anen., ¢p., Hem.)

G.03.0.18.22.

0,5

0,5

0,5

0,5

Logistica
Jloaucmuxa®

S.03.0.19.12.

0’4 0,4

04 | 04

0,4

04 |03

0,3

Marketingul serviciilor
Mapkemune ycnye

S.03.0.20.12.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Bazele contabilitatii
OcHogol
byxeanmepcko2o yuema

F.03.0.21.51.

05|05

05|05

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

05|05

0,5

Finante
Dunancwl

F.03.0.22.41.

05|05

05|05

0,5

0,5

0,5

05|05

0,5

Psihologie sociala si
economica
Coyuanvhas u
IKOHOMUUECKASL
NCUXON02USL

Sociologie
Coyuonoaust

Filosofie
Dunocoghus

Politologie
Ionumonocus

U.03.A.23. 22.

0,25 0,25

0,25

0,25

0,5

0,5

0,5

0,5

Analiza economico —
financiara
Dkonomuueckutl u
¢hunancoswill ananus

S.04.0.24.51

0,5

15

Tehnologii digitale in
marketing si logistica

S.04.0.25.12

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

03103

0,4

6 Se va preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasanue 6yoem secmuct Ha pyMbIHCKOM si3bIKe OJisl MeX, KO He s6I51emcst HOCUmenem s3blkd
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Denumirea unititii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
Mo0ynn

Codul unititii de

curs/ modulului

Koo npeomema/
Mooyns

Nr.
ECTS
Kanuue

cmeo
3au.90u

Competente / Komnemenyuu

Generale

/

Ob6wenpogeccuonanvnvie |

Profesionale / Ilpogeccuonanvnoie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5 CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP

Rezultate ale inva

arii conform nivelului CNC / Pesynvmamul 00yyenus 6 coomeemcmsuu ¢ yposiem CNC

3

4

5 6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19 | 20

21

Lugposvie mexnonozuu
6 Mapkemunae u
Jl02UcmuKe

Cercetari de marketing
Mapxemuneosvie
uccnedosanus

S.04.0.26.12

03103

0,3

0,6

03 1|03

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

03103

0,3

Proiect de an
Kypcosoii npoexm

S.04.0.27.12

0,1

0,1

0,1

0101

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

01]01

0,1

Practica de specialitate |
Ilpakmuxa no
cneyuanvrocmu 1

SP.04.0.28.12

04104

0,4

0,4

04 102

0.4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,2

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

04104

0,4

Cultura si etica n
afaceri

Henosas kynemypa u
smuxa’

Managementul
riscurilor 1n afaceri
Vnpaenenue puckamu 6
6usnece'

Logistica aprovizionarii
Jlocucmuxa
cnabocenus’

S.04.A29.11

05|05

0,5

0,5

0,5

05|05

0,5

Logistica comerciala si
a transporturilor
Topzosas u
mpanchopmuas
J102UCTUKA

S.05.0.30.12

0,7

0,7

0,7

0,7 | 0,7

0,5

Marketing international
Medicoynapoonulii
Mmapremun

S.05.0.31.12

0,8

0,6

0,6

0,6

0,6

0,6 | 0,6

0,6

Tehnici promotionale
TexHuku npoosudICceHus

S.05.0.32.12

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

05|05

0,5

Trade Marketing
Tpetio-mapkemune

S.05.0.33.12

04 (03

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

03] 03

0,3

Practica de specialitate
1]

Ipaxmuxa no
cneyuanvrocmu 11

SP.05.0.34.12

04 |04

04

04

04 (02

04

0,4

04

04

04

04

0,2

04

04

04

04

04

04 |04

04

" Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasanue 6yoem secmucy Ha pyMbIHCKOM s3blIKe OJisk MeX, KMo He A6I8emcst HOCUMeaem A3blkd
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Competente / Komnemenyuu
Profesionale / Ilpogeccuonanvnoie

Nr

ECTS Generale /| Obwenpogheccuonanvuvie |

Denumirea unititii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
Mo0ynn

Codul unititii de

curs/ modulului

Koo npeomema/
Mooyns

Kanuue
cmeo
3au.90u

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5 CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP

Rezultate ale inva

arii conform nivelului CNC / Pesynvmamul 00yyenus 6 coomeemcmsuu ¢ yposiem CNC

3

4

5 6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17 | 18

19

20

21

Turism international
Mesicoynapoonuiii
mypusm

S.05.A.35.13

Merceologia si
expertiza marfurilor
Tosaposedenue u
9KCHepmu3a mosapos

S.05.A.35.13

Fiscalitate
Haﬂozoodwo/ceyue

S.05.A.35.41

Tehnici de comert
exterior

Texnuku eHewinerl
mop2osiu

S.05.A.35.31

Management
inovarii
Menedocmenm
uHHOBaYUI

S.05.A.35.11

0,5

0,5

05|05

0,5

0,5

0,5

0,5

0,4

0,4

0,4

04 |04

0,4

0,8

0,4

0,4

Depozitarea si gestiunea
stocurilor de marfuri
Cknaockoe xpanenue u
ynpasienue
mosapHylMu 3anacamu®

S.06.0.36.12.

0,4

04

04

0,4

04

Tehnici de vanzari
Texnuxu npooaic

S.06.0.37.12.

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

Marketing online
OHnnaifH-MapKeTHHT

S.06.0.38.12

0,5

0,5

05| 05

0,5

0,5

Ecomarketing si etica
profesionala
Dkomapremune u
npogheccuonanbHas
amuka

S.06.0.39.12

04

0.4

04

0,4

04

0,4

04

04

0,4

0,4

Marketingul turistic
Typucmuueckuii
MApKemuHe

Marketing social
Coyuanvhbiil
MapKemune

Marketing inovational

S.06.A.40.12

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

05 |05

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0.4

04

04

02 |02

0,8

04 104

04

04

8Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasanue 6yoem secmucy Ha pyMbIHCKOM s3bIKe OJisl MeX, KMo He 6JIemcst HOCUmenem s3blkd
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NF Competente / Komnemenyuu
Denumirea unititii de | Codul unittii de ECTS Generale /| Obwenpogeccuonanviivie Profesionale / Ilpogeccuonanvnoie =
curs/modulului curs/ modulului | Karuwe | CG1 CG2 | CG4 CP1 CP2 CG3 CG5 CP3 CP4 | CP5 | CP6 CP7 CP8 CP9 10
Hazeanue npeomema/ | Koo npeomema/ cmeo
Modyan MOOyIS 3au.20u Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC / Pesyromamsl 06yuenus ¢ coomsemcmauu ¢ ypoguem CNC
H. 1 2 3 4 5) 6 7 8 9 10 | 11 | 12 | 13 | 14 | 15 | 16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21
HUnnosayuonnwiii
MapkemuHe
Practica de licenta
Ipeddunnomnasn SP.06.0.041.12 6 03(03(03|03]|0,3 03(03(03(03(03(03|03(03|03|03|03|03|03]03]0,3
npakmuka
Teza de licenta 9 |o04|04|04]04|06]|04]04[06|04|04|04|04|04]|04|04]|04]|04|04|04]|04]|06
Junnomnas paboma
gotal 180
ce2o
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NOTA EXPLICATIVA / [IOACHUTEJIbHAA 3AITHCKA

1. Descrierea programului de studii

Profilul specialitatii: Programul de studii 0414.1 Marketing si logistica se inscrie in domeniul
fundamental al stiintei, culturii si tehnicii 04. Stiinte sociale, domeniului general de studiu 041. Stiinte
economice, domeniului de formare profesionala 0414. Marketing si publicitate si este in corespundere cu
Nomenclatorul domeniilor de studii si al specialitatilor in invatamantul superior, aprobat prin HG nr. 412/2024,
cu prevederile Codului Educatiei al Republicii Moldova nr. 152/ 2014 si cu Ordinul Ministrului Educatiei si
Cercetarii nr. 510/2025, Planul-cadru pentru studii superioare de licenta, master si integrate.

Caracteristicile-cheie ale programului de studii 0414.1 Marketing si logistica sunt:

Forma de organizare: invatamantul cu frecventa si / sau invatamantul cu frecventa redusd; durata
studiilor: 3 ani la invatamantul cu frecventa si 4 ani la invatamantul cu frecventa redusa; credite de studii: 180
credite ECTS.

La studiile de licenta la acest program se pot inscrie: detinatorii diplomelor de bacalaureat sau un act
echivalent de studii; diplomelor de colegiu; diplomelor de studii superioare. Limba de studiu la programul
0414.1 Marketing si logistica este romana sau rusa. De unde rezulta ca preconditii: la programul de studii
0414.1 Marketing si logisticd cunoasterea limbii ruse la un nivel avansat. Absolventii programului de studii
0414.1 Marketing si logisticd se certificad prin: Diploma de licentd, iar titlul obtinut este de licentiat In stiinte
economice.

Beneficiarii Programului de studii 0414.1 Marketing si logisticid vor acumula cunostinte temeinice
privind rolul functiei de marketing in intreprinderi si organizatii, 1si vor dezvolta abilitati specializate pentru
solutionarea problemelor in materie de cercetari de marketing, elaborarea politicilor si a instrumentelor de
marketing; aplicarea tehnicilor de comunicare si promovare; planificarea si realizarea operatiunilor logistice,
tehnici de vanzari, etc.

2. Obiectivele programului de studii, inclusiv corespunderea acestora misiunii universitatii

In conformitate cu misiunea asumati de Academia de Studii Economice din Moldova ” de a crea noi
cunostinte si a pregati specialisti de Tnalta calificare in cele mai diferite domenii ale stiintelor economice,
precum si in domenii adiacente, capabili sa participe ca antreprenori si fortd de munca activa si productiva intr-
0 piatd competitiva si ca cetateni intr-o societate democraticd in continua schimbare” si viziunea Academiei
de Studii Economice din Moldova — "universitate angajata in viitor — o universitate de referintd pentru zona
Europei Centrale si de Est, asumandu-si vocatia si valorile statuate la infiintare, precum si vointa de schimbare
si adaptare la noile imperative ale timpului”, de rdnd cu Statutul ASEM, Strategia de dezvoltarea ASEM 2023-
2028, Strategia de cercetare ASEM, Strategia de internationalizare ASEM, Programul de studii 0414.1
Marketing si logistica are Scopul de a forma specialisti / cercetatori profesionisti si competitivi in domeniul
stiintelor economice si administrative, precum si in alte subdomenii ale stiintelor sociale si umanist. Specialistii
sunt instruiti Tn vederea realizarii de activitati de marketing in Intreprinderi, organizatii si institutii ale statului,
prin creare si realizare de programe de marketing axate spre realizarea obiectivelor organizatiilor; planificarea
si realizarea operatiunilor logistice.

Planul de invatamant la programul de studii 0414.1 Marketing si logistica este racordat la
recomandarile Clasificarii Internationale Standard a Educatiei (ISCED), elaborate de UNESCO, Standardele si
liniile directoare pentru asigurarea calititii in Spatiul European al invatimantului Superior (ESG), 2015, prin
implementarea componentelor: temporala, formativa, de acumulare si de evaluare prevazute in PLANUL-
CADRU pentru studii superioare de licentd, master si integrate, aprobat prin Ordinul MEC nr.510 din
07.04.2025, Regulamentului de organizare a studiilor superioare de licenta (ciclul I) si integrate, aprobat prin
ordinul nr. 1265 din 12.12.2019. Planul de invatamant, raspunde cerintelor contemporane ale invatamantului
universitar, fiind aliniat la Standardele Internationale de Educatie dupa care se pregatesc specialisti in domeniul
Marketingului si logisticii, oferind posibilitatea ca absolventii sd poata intra direct pe piata muncii sau sa-si
continue studiile prin programele masterat.
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3. Evaluarea asteptarilor sectorului economic si social

In procesul de actualizare a Planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd, se tine cont
de prevederile Standardului de calificare in domeniul 0414 Marketing pentru Ciclul Licenta din Republica
Moldova, care a intrat in vigoare din luna februarie 2023 si care sunt corelate cu Cadrul European al
Calificarilor. In acelasi timp tinem cont permanent de informatiile si aprecierile angajatorilor in urma realizarii
stagiilor de practica de producere si de licenta (inclusiv prin chestionarea acestora, fige de post a angajatilor din
domeniu), prin analiza rapoartelor Comisiilor de licentd, dar si din contactul direct cu angajatorii, care sunt
invitati anual la desfdsurarea unor lectii practice prin prezentarea de studii de caz relevante domeniului
marketing si logistica. Aditional, consultdm necesitarile angajatorilor in timpul targurilor locurilor de practica/
lucru, dar si prin chestionari realizate la nivel institutional si de departamentul de profil. Multi angajatori sunt
invitati sa participe la seminarele practico-stiintifice organizate anual de Departamentul Marketing si logistica,
in rezultatul carora putem evalua tendintele domeniului de specialitate si face ajustari la nivelul Planului de
studii, dar si a continutului curricular pe discipline.

4. Consultarea partenerilor in procesul de elaborare a programului de studii

in procesul de elaborare a planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd s-a efectuat:
analiza documentelor normative si reglatoare cu referire le procesele educationale in invatamantul superior;
analiza prealabila referitoare la nevoile specifice exprimate de clienti, beneficiari si parteneri (cadre stiintifico-
didactice, absolventi, studenti si firme sau organizatii interesate) precum Asociatia Agentiilor de Publicitate,
Moldtelecom S.A., MAIB S.A., Asociatia Nationala de Marketing, compania de consultanta Xplaine SRL,
oferta educationala a unor universititi de top din Romania, Franta, Spania si alte tiri europene. In contextul
celor mentionate, s-au analizat cele mai noi directii de dezvoltare in domeniul de formare; s-a facut analiza
comparativa a planurilor de studii pe baza unor modele de la universitati de prestigiu din tara si strainitate;
analiza metodologiilor specifice actuale de predare in domeniu; analiza si evaluarea prealabild a propunerilor
venite din partea unor specialisti externi/studenti; analiza neconformitatilor constatate pe parcursul anilor
universitari precedenti.

5. Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munca

Relevanta prezentului program de studii rezulta din obiectivele stabilite in CONCEPTUL Strategiei de
dezvoltare a educatiei pentru anii 2021-2030 ,, Educatia-2030 ", Strategia nationald de dezvoltare "Moldova
2030” ” si in strategiile institutionale: Strategia de dezvoltare ASEM, Strategia de internationalizare a ASEM
care etaleaza imperativitatea fortei de munca calificata, cu studii superioare de licenta in domeniul 0414.1
Marketing si logistica.

Schimbarea continud a mediului de afaceri, inclusiv sub influenta tehnologizarii / digitalizarii si a
crizelor din diverse sfere, impune agentilor economici noi reguli de joc si noi metode de interactiune cu clientii.
Astfel, pe piata fortei de munca se constatd o cerere in crestere privind specialistii in marketing, logistica,
implicit comunicare de marketing si servire a clientilor. Schimbarea valorilor consumatorilor, comoditatea
livrarilor la distantd, concurenta internationald, etc. au impulsionat aparitia de noi tehnici de vénzare, de
comunicare la distanta cu beneficiarii, de livrare a produselor, de acordare de servicii, de efectuare a platilor,
de transportare, etc. in conditii de sigurantd, ca rezultat fiind importanta evaluarea satisfactiei clientilor si
perfectionarea / optimizarea proceselor de marketing si logistica din intreprinderi si organizatii. Noul Plan de
studii la programul 0414.1 Marketing si logistica contine discipline care ar contribui la formarea acestor
competente si abilititi actuale pe piata muncii la nivel local, dar si international. In acest context de idei, se
evidentiaza mai multe directii esentiale pentru dezvoltarea si modernizarea invatamantului superior:

—  cresterea ratei de participare la invatamantul superior in domenii strategice pentru dezvoltarea

social-economica a tarii, ceea ce contribuie la consolidarea capitalului uman calificat;

— modernizarea curriculumului universitar printr-o abordare centratd pe competente, adaptata

cerintelor economiei actuale si axata pe nevoile reale ale pietei muncii;
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6.

dezvoltarea competentelor digitale, realizatd prin integrarea si aplicarea continuturilor
educationale digitale in procesul didactic, contribuind astfel la pregatirea studentilor pentru
provocarile economiei digitale;

consolidarea sistemului de consiliere in cariera, care sprijina studentii in orientarea profesionald
si proiectarea parcursului lor profesional pe tot parcursul vietii;

promovarea cercetarii ca instrument esential pentru formarea profesionald avansata, contribuind
la Tmbunatatirea performantei si calitdtii in Tnvataméantul superior;

dezvoltarea parteneriatelor educationale, care faciliteazd colaborarea dintre institutiile de
invatamant superior, mediul economic si partenerii sociali, in vederea unei formari eficiente si
relevante pentru piata muncii.

Posibilititile de angajare a absolventilor (corelate cu CORM si ESCO);

Absolventii programulm de studii 0414.1 Marketing si logisticd se pot realiza prin prisma
competentelor si abilitatilor obtinute in procesul de studiu in multlple domenii ale economiei Republicii
Moldova, dar si in afara.

In conformitate cu Clasificatorul ocupatiilor din Republica Moldova (006-2021), absolventii acestui
program pot activa in calitate de:

243101 Analist/analista n publicitate si marketing,

243102 Analist/analistd studii de piata

243103 Brand manager de produs

243104 Copywriter (textier/textierd) publicitate

243105 Manager 1n publicitate si marketing

243106 Merchandiser

243107 Planificator/planificatoare media

243108 Social media manager

243109 Specialist/specialista in achizitionarea spatiului publicitar

243110 Specialist/specialista in marketing (marketolog/marketologa)

243111 Specialist/specialista in preturi

243112 Specialist/specialista in publicitate

243113 Specialist/specialistd marketing in retea

243114 Telemarketologa

243206 Organizator/organizatoare targuri si expozitii

243207 Prezentator/prezentatoare expozifii

243209 Specialist/specialista 1n activitatea de lobby

243211 Specialist/specialista in relatii publice

243302 Manager in vanzari

243305 Specialist/specialista operatiuni comerciale

243306 Specialist/specialistd servicii postvanzare

332301 Administrator/administratoare achizitii

333102 Coordonator/coordonatoare expeditii si logistica

Conform ESCO 08 absolventii pot fi angajati in calitate de:
2421 Analisti de management si organizare

7.

Accesul la studii a titularilor de diplome obtinute dupa finalizarea respectivului program de
studii

Competentele, deprinderile si cunostintele dobandite pe parcursul studiilor superioare de licenta (ciclul
I/nivelul 6 ISCED) pot fi aprofundate prin continuarea studiilor la programele de masterat (nivelul 7 ISCED)
din domeniul stiinte economice, la programe de masterat din alte domenii de studii dupa acumularea minimului
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curricular si ludnd 1n considerare prevederile art.90 (6) al Codului educatiei al Republicii Moldova nr.152 din
17.07.2014 (acumularea cel putin a 300 credite de studii pe parcursul ciclului I si ciclului II), dar si programe
de formare continud pe tot parcursul vietii, asigurandu-se educatia si dezvoltarea profesionald continua a
absolventilor, In concordanta cu nevoile societdtii manifestate pe piata fortei de munca.

8. Lista competentelor si a rezultatelor invitarii aferente programului de studii

Conceptia dezvoltarii specialistului la Programul de studii 0414.1 Marketing si logistica rezida in
formarea/dezvoltarea competentelor transversale, profesionale generale si specifice, necesare pentru
activitatea profesionala de economist.

in conformitate standardul de calificare la programului de studii 0414.1 Marketing si logisticd, au fost
stabilite urmatoarele trei categorii de competente:

CT 1. Dezvoltarea personala si profesionala
CT 2. Managementul timpului

COMPETENTE CT 3. Autonomie si responsabilitate
TRANSVERSALE CT 4. Colaborare si munca in echipa
(CT) CT 5. Agilitate

CT 6. Comunicare eficienta

CT 7. Competente digitale

CGl. Utilizarea cunostintelor fundamentale de teorie economica in domeniul
de activitate

CQG2. Aplicarea principiilor, teoriilor, metodelor si instrumentelor necesare
pentru analiza si desfasurarea activitatilor economice

ggxgggfg TELE CG3.C.ole.ctarea}, prelucrareg', anal.iza §i. .in‘terpretarea datelor, gpli(;area
(sectoriale/transsectoriale) 1nd_1c.ator110r, strategiilor si politicilor adecvate domeniului de
( C G) aCt.I\_/ itate . . _
CG4. Utilizarea software si a sistemelor de calcul si operare a datelor
specifice domeniului de activitate
CG5. Organizarea activitatii conform cadrului juridic specific domeniului de
activitate
CP 1. Realizarea cercetdrilor de marketing
CP2. Conceperea si realizarea programelor si a proiecte de orientare spre
piata
CP3. Realizarea politicii de marketing a intreprinderii
COMPETENTE CP4. Va:clor_iﬁcalrea potentialului creativ in abordarea problemelor
j protresionale
(PCRP? AESOIALE CP5. Realizarea activitatilor de achizitionare

CP6. Realizarea activitatilor logistice

CP7. Implementarea politicii de comunicare in marketing

CPS. Elaborarea continutului publicitar

CP9. Monitorizarea indicatorilor de performanta in marketing si logistica

CP10. Evaluarea performantelor in marketing si logistica

Lista rezultatelor invatarii:

Absolventul /candidatul la atribuirea calificarii poate:

1. rezolva probleme intdlnite in diverse contexte profesionale, aplicand principiile, normele si
valorile fundamentale ale stiintei economice;

2. evalua factorii mediului intern si  extern si  impactul asupra  functionarii
organizatiei/ramurii/economiei nationale, aplicand masuri preventive pentru a minimiza riscurile;
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10.

11.
12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

19.
20.
21.

analiza procesele micro i macro economice, identificand instrumentarul de cercetare, in functie
de obiective si obiectul de studiu, utilizind tehnici si instrumente digitale;

realiza cercetarea de marketing in baza surselor relevante si obiective de informare, cu scopul de
a interpreta si prognoza tendintele actuale si de viitor ale pietei, utilizand tehnici si instrumente
digitale;

elabora programe si proiecte de orientare spre piatd, contribuind la satisfacerea nevoilor
consumatorilor;

ajusta activitatile operationale conform intereselor consumatorilor/publicului-tintd, asigurand
realizarea proiectelor de orientare spre piata;

aplica prevederile cadrului normativ asociat functionarii eficiente a entitatii, respectand inclusiv
codul deontologic al marketerului, existent la nivel national si international;

elabora un plan de activitate in domeniul marketingului, stabilind obiectivele, responsabilitatile,
costurile, riscurile

aplica instrumentele aferente realizarii politicii de produs;

evalua sensibilitatea cererii fata de pret, propunand programe de stimulare a vanzarilor si urmarind
realizarea conforma a distributiei produselor: transportare, depozitare, stocare, recepti€;

aplica instrumentele si tehnicile de promovare adoptate in intreprindere / organizatie;

utiliza tehnici creative pentru identificarea solutiilor in domeniul marketingului, implicit cu
ajutorul competentelor de comunicare si munca in echipa si cu utilizarea softurilor specializate;
identifica instrumentele / modalitdtile de implementare a strategiilor, politicilor, planurilor de
achizitionare, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

identifica instrumentele / modalititile de monitorizare si ajustare a strategiilor, politicilor si
planurilor de stocare si distributie, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

elabora strategia de comunicare in functie de obiectivele stabilite, inclusiv prin utilizarea datelor
generate de diverse site-uri, platforme, contribuind la cresterea notorietatii si a vizibilitatii
companiilor, brandurilor in cadrul pietei;

identifica instrumentele / modalitatile de implementare si coordonare a campaniilor de comunicare
in marketing, consultand diverse rapoarte si soft-uri;

elabora continuturi publicitare si determina criteriile de validare a acestora;

elabora media-planuri, bazandu-se pe clasamentele de rating generate de softurile specializate in
domeniu;

determina si analiza indicatorii de performanta prin care poate fi evaluat marketingul si logistica
prognoza indicatorilor de performanta in contextul planificarii strategice de marketing

evalua rezultatele activitatilor din marketing si logisticd, pentru a contribui la eficientizarea

activitatilor si cresterea competitivitatii intreprinderii/organizatiei, implicit prin instrumente

b

digitale de generare a datelor primare si rapoartelor.
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IHOACHUTE/IbHAA 3AITHCKA

1.0nucanue obpazoseamensHoil RPOZPAMMbL.

Ilpogunev cneuyuanusauuu:. obpaszosamenvhou npocpamma 0414.1 «Mapkemune u nocucmuxay
omuocumcsi K 6az060t obnacmu Hayku, Kyiemypel u mexuuku 04. CoyuanvHvle Hayku, obwas obaacme
obyuenus 041. Dxonomuueckue Hayku, obracmv npogeccuonairbrol nooecomosku 0414. Mapxkemune u
coomeemcmeyem Homenxnamype nanpagnenuti noo2omoeKku u cneyudarbHocmell 6vlcuieco 00pas30eamis,
ymeepoicoennou 1] Ne 482 om 28.06.2017. Kadposuvuii nian ona 6axanagpuama (yuxa 1), masucmpamypul
(yuxn 1) u unmezpuposannoco obyuenus 6 gvicuiem obpazosanuu, ymeepaicoennwiil npuxazom MIIK Ne 120
om 10.02.2020, Kooexc 06 obpazosanuu Pecnyoruxu Mondosa Ne 152 om 17 uona 2014 2. OcHosHvle
xXapaxmepucmuku o6pasosamenvholl npoepammsl 0414.1 Mapxemune u noeucmuxa: gopma opeanuzayuu.
OUHAS U/UNU 3A0UHASL, NPOOOIINCUMENLHOCb 00VUeHUs: 3 200a 6 OuHOU hopme 0OyueHus u 4 200a 6 3a0UHOU
dopme 0byuenus,; yuebnvle kpeoumst: 180 kpeoumoes ECTS.

K obyuenuro no osmoiti npocpamme Oonyckaiomcs: obnradamenu OUNIOMo8 6axanaspa uu
9IKBUBAEHMHBIX AKAOEMUUECKUX K8ATUDUKAYUL, OUNIOMO8 KOLIEOHCA, OUNIOMO8 O 8biCULeM 0OPA308AHUMN.
Hsvikom obyuenus na npocpamme 0414.1 «Mapkemune u 102UCmMuKa» AGIAEMC PYMbIHCKULL WU PYCCKULL.
Ilosmomy HeobxoOumbim ycrosuem 0as nocmynieHusi Ha npozpammy 0414.1 «Mapxemune u no2ucmuray
ABNIACMCS 3HAHUE PYCCKO20 A3bIKA HA NPOOGUHYMOM YyposHe. Buinycxkuuxam npoepammor 0414.1 «Mapxemune
U IO2UCTNUKA» NPUCBAUBAEMCS CTMeNneHb DAKANA8pa, a makKdice 36anue OAKAIA8pa IKOHOMUKU.

Buinycknuku obpasosamenvhoii npocpammor 0414.1 «Mapxemune u noeucmukxay npuobpemym
2nyOoKUe 3HAHUA O PONU MAPKEMUH2080U (DYHKYUU HA APeOnpusmusax U 6 Op2aHu3ayusx, 061adeiom
CReyUanu3UPOBAHHbIMU  HABBIKAMU peuleHuss npobaem 6 00aacmu MAapKemuH208bIX UCCAe008AHUL,
paspabomxu  MapKemuHe080t NOJUMUKU U UHCPYMEHMOS8, NPUMEHEHUs Memo008 KOMMYHUKAYUU U
NpOOBUIICEHUS, NIAHUPOBANHUS U NPOBEOEHUS I02UCMULECKUX ONepayuti u m.o.

2. Llenu o6pazoeamensHoil RPOZPAMMBL, GKAIOUAS UX COOMEEHICIMEUE MUCCUU YHUGEPCUmema

B coomeemcmeuu ¢ muccueti, npunamoii na cebs Axademuu Ixonomuueckux 3nanuti Mondogul
"coz0asamv HOGble 3HAHUA U 20MOBUMb GbICOKOKEANUPUYUPOBAHHBIX CNEYUANUCINO8 8 CAMbIX PA3IUYHbIX
0071aCMAX IKOHOMUUECKUX HAVK, a MAKICE 8 CMENCHLIX 001ACmAX, CNOCOOHBIX YYaACmEo8ams 6 Kauecmee
npeonpunumMameneti U aKmMueHoU U NpOOYKMUGHOU padoyel Cuibl Ha KOHKYDEHMHOM DbIHKE U 8 Kayecmee
2pAdiCOaH 8 MEeHAIOUWEeMC 0eMOKPAmuyeckom obwecmee« u sudenuem Axademuu IKonomuyeckux 3HaHUlL
Monoosvl - »yHugepcumem, ycmpemieHuwill 8 Oyoyujee - O9MANOHHBINL YHUGepcumem OJid pPecUoHd
Lenmpanvuoii u Bocmounoii Eeéponvi, npunumarowuii ceoe npusgauue u YeHHOCmu, 3dsi61eHHble NpU e20
OCHOBAHUU, A MAKJICE GO0 K USMEHEHUAM U a0anmayuy K HOGbIM UMNEPamueam epemenu”, 6 coomeemcmeuu
¢ Yemasom ACEM, Cmpameeueii pazeumus ACEM 2023-2028, Cmpameeueii uccaeoosanuti ACEM,
Cmpamezueti unmepuayuonanuzayuu ACEM, Yuebnou npoepammoii ACEM 0414. 1 Mapxemune u 1ocucmuxa
HAanpasnena Ha N0O20MOBKY NPOpeCcCUOHANbHBIX U KOHKYPEHMOCHOCOOHBIX Cneyuanucmos/uccieoogamencii 6
obnacmu KOHOMUYECKUX U AOMUHUCMPAMUSHBIX HAYK, a4 Makdice 6 Opyeux o0IACMmAX COYUANbHBIX U
eymanumapHulx Hayk. Cheyuarucmsl 20moeamcs Ol OCYWeCMEIeHUs MAPKEMUH2080U OesimeabHOCU Ha
NPEONPUAMUAX, 6 OP2AHU3AYUAX U 20CYOAPCMBEHHBIX YUPENCOeHUsax, NymeMm CO30aHUs U peanusayuu
MApKemuH206bIX NPOZPAMM, HANPAGIEHHBIX HA OOCHUJICEHUe yeneli Op2aHu3ayul, HIAHUPOGAHUS U
0CYUWeCMENeHUsL TOSUCTIUYECKUX ONepayulil.

Yuebuwiti nnan obpaszosamenvuoii npoepammsl 0414. 1 «Mapxemune u 102ucmuxay coomeemcmeyem
pexomenoayuim Medxcoyrnapoonoi cmanoapmuoil knaccugpuxayuu oopasosanus (MCKO), paspabomarnnotui
FOHECKO, Cmanoapmul u pyxogoocmea no obecneuenuro xavecmea 8 Egponetickom npocmpancmee
svicuiezo obpazosanus (ESG),2015, nymem peanuzayuu KOMHOHEHMO8: BPEeMEHHO20, (hopmupyrwezo,
HAKONUMENbHO20 U OYEHOUHO20, NPEe0YCMOMPEHHBIX PaMOUHbIM NIAHOM NOO20MOGKYU OAKANABPOE, MAUCTPOS
U UHMESPUPOBAHHO20 BbICUIE20 00pa308anus, ymeepoicoennvim npuxazom MOIIK Ne 510. om 07.04.2025,
Ionoocenuem 06 opeanuzayuu 6axanaspuama (I yuki) u UHMESPUPOBAHHO20 GbICUIE20 0OPA306AHUA,
ymeepacoenuvim npuxazom Ne 510 om 07.04.2019. Yuebnoviii nian omeeuaem co8pemMenHbiM mpedOo8aHusIM
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VHUBEPCUMEMCKO20 00paA306aHUs, COOMEEMCMBYen MeICOYHAPOOHbIM Ccmanoapmam o00pazoeanus, no
KOMOPbIM 20MOBAMCA CREYUATUCTbL 8 00IACMU MAPKEMUH2a U J02UCMUKU, NPe00CmAaBIsaen 603MOICHOCMb
BbINYCKHUKAM HANPAMYHO GbIUMU HA PLIHOK mMpyod Uau HpoOOINCUMb O00yYeHUue NO MASUCTHEePCKUM
NPOSPAMMAM.

3. Ouenka oxcudanuit IKOHOMUYUECKO20 U COUUATBHO20 CEKMOPA

B npoyecce obnosrenus yuebnoco niana no npocpamme 0414.1 «Mapxemune u jaocucmuray
yuumoleaiomess nonodxcenuss Cmanoapma xeanugurayuti 8 obracmu 0414 «Mapxkemuney 0ns yuxia
«/luyenyuamy 6 Pecnybnuxe Monodosa, komopwiil écmynuii ¢ cuny 6 gespare 2023 2o00a u coenacosarn ¢
Eeponetickoil pamkoui keanugurxayuii. O0OHo8pemenHo Mbl HOCMOSHHO NPUHUMAEM 80 BHUMAHUE UHDOPMAYUIO
U oyenxu pabomooamenell, NOJLYYEHHble NO UMO2AM NPOXONCOEHUS. CMYOEeHMAMU NPOU3BOOCMEEHHOU U
JUYEHYUAMCKOU NPAKMUKY (6KI0YASL AHKEMUPOBAHUE, AHAAU3 OOMIHCHOCHIHBIX UHCMPYKYUL COMPYOHUKO8 8
OanHOU obnacmu), a makce NOCPeOCMBOM AHAAU3A OMYEMO8 NUYECHYUAMCKUX KOMUCCULL U HPAMO20
KOHmMaxma ¢ pabomooamensimu, KOMOpbvle eHce200HO NPUSIauaomces 01 NpogedeHUs NPAaKmuiecKux
3aHAMULL ¢ NPeOCmagieHuem Keticos, aKmyanbHbIX 015 001acmu MapKemunea u 102ucmuxu. JJonoasHumensho
Mbl  KOHCYIbMUPYeMCsi ¢ pabomooamensiMu OMHOCUMENbHO UX nompeOHOCmel 6 Xo0e ApMapoK
NPAKMUKU/BAKAHCUL, A MAKH#Ce NOCPEOCMBOM AHKEMUPOBAHUS, NPOBOOUMO20 HA UHCIUMYYUOHALILHOM U
KagedpanvHom yposHax. Muoeue pabomodamenu NpuUeAQUAIOMcs OAs. Y4ACMUsL 8 edNce200HbIX NPAKMUKO-
HAYYHBIX CeMUHAPAX, OP2aHU3YeMbiXx Oenapmamenmom «Mapkemune u J102UCMUKAY,, NO pe3Vibmamam
KOMOPbIX Mbl  MOXMCEM OYeHUMb MeHOeHYuu 6 OAHHOU NpopecCUOHANbHOU 0baacmu U 6Hecmu
coomeemcmsyrouue KOppeKmuposKy Kax 8 y4eOHblll NIaH, MAaK U 8 CO0epHCaHue y4eOHbIX OUCYUNTUH.

4. Koncynomayuu ¢ napmuepamu ¢ npoyecce papasomku 00pazo08amenbHoll npozpammol

B npoyecce paspabomxu yuebnoeo niana ons npocpavmol 0414.1 « Mapkemune u noeucmuxa» oviiu
npoGedeHbl: aHAIU3 HOPMAMUEHO-NPABOBLIX OOKYMEHMOS8, KACAIOWUXC 00pA308AMENbHbIX NPOYECCO8 6
sblCUEM 00PA308aHUL, NPEeOBAPUMENbHBIN AHANU3 KOHKPEMHBIX NOMPEeOHOCMEN, GbIPAICEHHBIX KIUSHMAMU,
benepuyuapamu u napmuepamu (HAyuUHbIL U NPEn0OABAMENbCKULL COCMAB, GbINYCKHUKU, CMYOeHmbvl U
3AUHMEPECOBAHHble KOMNAHUU WU Op2aHu3ayul), maxumu Kax Accoyuayus pexkiamMHblX a2eHmCms,
Moldtelecom S.A., MAIB S.A., B koumexcme 8vluleusioncenHo2o Obliu NPOAHATUIUPOBAHBL NOCAEOHUE
Hanpaenenus pazgumusi 6 o01acmu obyueHus, npogedeH CPAGHUMENbHbII AHAIU3 VUeOHbIX NPOSPAMM HA
OCHOBe MOOeell NPeCMUICHLIX VHUBEPCUMEMO8 6 CmpaHe U 3ad pPyOedcoM; NPOaHaIu3uUpoB8aHsvl meKyuue
KOHKpemHbvle Memoouxku oOyueHus 8 OaHHOU 001acmu; npoeedeH aHAnu3 U npeosapumenvhdas OYeHKa
NPEONONCEHULL, NOCHYRAIOWUX O BHEWHUX CReYUATUCTOB/CMYOEHMO8, NPOBEOEH AHANU3 HECOOMBEMCMEU,
BbISIBTICHHBIX @ MeYeHUe NPeOblOVUUX VHeOHbIX em.

5. Akmyanvrocmos 00pa306ameIbHON RPOPAMMBL 015 PIHKA MPYOa

AxmyanvbHocms O0aHHOU 00pA308aMENbHOU NPOSPAMMYL 8blMeKdem U3 yenel, YCMAHOBIEeHHbIX 8
KOHUENLHUN Cmpamezuu pazeumus obpasosanus na 2021-2030 eco0vt  «Obpazosanue—2030y,
Hayuonanvuoti cmpamezuu pazeumus «Mondosa 2030», a makce 8 UHCMUMYYUOHATbHBIX CHPAMESUSX:
Cmpameeuu pazeumus ASEM u Cmpamezuu unmepnayuonarusayuu ASEM, xomopvle noouepxusaiom
HeobXo0UuMoCms  KEATUDUYUPOBAHHOU pabouell cuibl ¢ 8blCUUM 00pA306AHUEM YPOBHA JUYEHYUAmMa 8
obnacmu 0414.1 «Mapkemune u 102UCmuKay.

Ilocmosnnvle usmenenus 6 0eno8oll cpede, GKIIOYUAs GIUAHUE MeXHoNo2u3ayuyu / yudposusayuu u
KPU3UCOB 8 PA3IUYHBIX Chepax, OUKMYIOm IKOHOMUUECKUM AceHmam HO8ble NPasuia uzpbl U Ho8ble Memoobl
g3aumooeticmeusi ¢ Kiuewmamu. Taxum obpazom, Ha pviHKe mpyoa Habuodaemcs pocm Ccnpoca Hd
CHeYUANUCmMos8 6 001ACMU MAapKemuHed, NOSUCMUKU, @ MOM HUCNe MAPKEeMUH2O08bIX KOMMYHUKAYUL U
KAUEHMCKO20 cepeuca.

Uszmenenue nompebumenvckux yennocmeil, y0006cmeo OUCMAHYUOHHOU 0OCMABKU, MeNCOYHAPOOHAs
KOHKYpeHyus u opyaue Hakxmopvi CnocoOCMEO8ANU NOABNEHUI0 HOBbIX Memo008 Npooaxc, OMOALEHHOU
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KOMMYHUKAYUY ¢ KAUEHMAMU, 00CMABKYU NPOOYKYUL, NPedOCMAaBNeHUsl YCiye, OCYWecmeienus niamesicel u
MPAHCROPMUPOBKU 8 YCL08USAX be30nacHocmu. B amotl cés3u 0co06eHHO 8aNHCHOU CIMAHOBUMCSL OYEHKA YPOBHS
VOOBNIeMBOPEHHOCU  KIUEHMOS8, a4 MAKICe COBEPUIEHCMBOBAHUe U ONMUMUZAYUSL MAPKEMUHS08bIX U
JIOSUCTHUYECKUX NPOYECCO8 8 KOMNAHUSX U OP2AHUAYUSIX.

Hoewiil yuebnwiii nian no npoecpamme 0414.1 «Mapkemune u 102ucmuxay eKuodaem OUCYUNIUHDBL,
cnocobemayiowue HoOpMUpoOSaHUIo aKmMyanbHblX HA PbIHKe mMpyod KOMNEMeHyull U HABbIKO8 KaK Ha
HAYUOHATILHOM, TAK U HA MENCOYHAPOOHOM YPOGHE.

B oaunom xommexcme ewidensiomcs credyiowue Kiouegvle HANPAsienusi Oasi pa3eumus u
MOOepHU3ayUL 8bICUIE20 0OPAZ0BANUSA!

—  nOBblUEHUe YPOSHS YHACTUSL 8 GbICULEM 0OPA308AHUU 8 CIMPAME2ULECKU GANCHBIX OJIsl COYUATBHO-
9KOHOMUYECKO20 — PA36UMUs  CMPAHbl  00AACMAX, 4MO  CHOCOOCMBYem  YKPenieHuio
KEAMUDUYUPOBAHHO20 HeN08eYECKO20 KANUMANA,

—  MOOEpHU3AYUs. VHUBEPCUMEMCKO20 Y4eOH020 NAAHA Hepe3 KOMNEeMmeHMHOCHHbIL NO0X00,
adanmupo8anHuvlil K mpebosanHusIM cOBPEMEHHOU IKOHOMUKY U OPUSHMUPOBAHHBII HA PeanbHble
nompeOHoCmuU PolHKa mpyoa,

—  passumue YUPPosvIX KOMNEMEHYUll NOCPeOCmEOM UHMe2PAYUU U NPUMEHEeHUs YUPPo8o2o
00pa306amenbHO20 KOHMEHMA 6 YHeOHblll nPoYecc, Ymo cnocobcmsyem nod2omoeKe CmyOeHmos
K 8b1308aM YUppoBoU IKOHOMUKU,

—  YKpenneHue CUCmembl KAapbepHO2O KOHCYIbIMUPOBAHUS, HNOO0EPIUCUBAIOWE CIYOEeHNO08 8
npogheccuonanbHol OpueHmayuy U NOCMPOEHUU UX NPOPecCUOHANLHO20 NYMU HA NPOMSAICEHUU
8cell JHCUZHU,

—  NpoOgudiceHUe  HAYYHBIX — UCCAe008AHULl  KAK  OCHOBHO20 — UHCMPYMEHMA  VeryOaeHHOU
npogheccuonanbHol ROO20MOSKU, CROCODCMBYIOUie20 NOBLIUEHUIO Ka4eCmed U 3 ghexmusnocmu
sbiCUIe20 00paA306anus;

—  pazsumue 00pPA306aMENbHLIX NAPMHEPCME, CHOCODCMBYIOUUX COMPYOHUYECBY  MENCOY
BHICUUMU YHUEOHBIMU 3A6€0CHUAMU, IKOHOMUUECKOU CPedoli U COYUANbHLIMU RAPMHEPAMU C
yenvro 3¢hhekmueHoll U AKMYanbHOU NOO20MOBKU KAOPO8 05l PbIHKA Mpyod.

6. Bozsmoscnocmu mpyooycmpoiicnea blnycKHUKO8

Buinycknuku yuebnou npoepammor 0414.1 «Maprkemune u 102UCmuKa» mo2ym peaiu3oeams CGol
HOMeHYUan 61a2o00aps KOMNemeHyuaM U HABbIKAM, HOJYYEHHBIM 8 npoyecce 0OVueHus, Ha 8CeX YPOBHAX
PA38UMUsL MOLOABCKOU IKOHOMUKU.

Cozcnacno Knaccugpuxamopy npogheccuit Pecnyonuxu Monoosa (006-2021), evinycknuxu OanHoU
NPOSPAMMbBL MOV pabOmMams @ Kauecmee:

243102 Ananumux MapkemuH206b1X UCCIe008aHUL

243103 Menedocep no 6peH008bIM NPOOYKMAM

243104 Pexnamnviii konupaiimep

243105 Menedoicep no pexiame u MapKemunay

243106 Mepuenoatisep

243107 Meouannanep

243108 Meneooicep no coyuanvHvim meoua

243109 Cneyuanucm no 3aKynkam

243110 Cneyuanrucm no mapkemuney (Mapxemonoz)

243111 Cneyuanucm no yeHooOpazo8anuo

243112 Cneyuanucm no pexiame

243113 Cneyuanucm no cemegomy MapKemuHzy

243114 Tenemapxemonoz

243206 Opeanuzamop 8b1CMasox u ApmMapox

243207 Beoywue bicmasku

243209 Cneyuanucm no 1006uposanuio
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243211 Cneyuanucm no cesa3am ¢ 00uecmeeHHoCmsio
243302 Menedocep no npooasicam

243305 Cneyuanucm no kommepyeckum onepayusim

243306 Cneyuanucm no nocienpooaxicHomy 00CIYHCUBAHUIO
243306 Cneyuanucm no nocienpooancHoMy 00Cay#CUSanuo
332301 Aomunucmpamop no 3aKynkam

333102 Koopounamop no oocmaexe u 102Ucmuke

Coenacno xnaccugpuxamopy ESCO 08, evinycknuku mocym Ovlmb mpyooyCmpoeHvl 8 Kauecmee:
2421 — Ananumuku no 60npocam YnpaeieHus u OpeaHu3ayuu.

7. Hocmyn Kk 00yuenuto od1adameneii OUNIOMO8, nOJIYYEHHBHIX NOCTIE 3A6ePUIEHUA
coomeemcmeyrouieil 00pa308amenbHoll nPOZPaAMMbl

Komnemenyuu, nagvixu u snanus, npuobpemennvie 8 xo0e 00yueHus: no npospamme 6akaIaepuama
(yuxn 1/ yposeno MCKO 6), mocym Ovimb yenyOnenvt nymem HPOOOJICeHUs 00VHeHUs: NO NpocpamMmam
mazucmpamypoi (yposero MCKO 7) 6 obracmu 59KOHOMUKU, RPOZPAMMAM MASUCTPAMYPbL 8 OPY2UX 001aCmsX
00yueHUst nOCie HAKONJEHUsE MUHUMATbHO20 YYeOH020 NAaHa U ¢ yuemom noaodicenuii cm. 90 (6) Kodexca 06
obpaszosanuu Pecnyonuxku Monoosa Nel152 om 17.07.2014 (naxonnenue ne menee 300 yuebnvlx kpeoumos 6
meueHe nepeoco U BMOpPO20 YUKIO08), d MAKIICe NPOSPaAMMbL HENPEePbIGHO20 00YYEeHUs @ medeHUe BCell HCUSHU,
obecneyusarowue nenpepuvlgHoe 006pazosanue U NPoPecCUOHATLHOE PA3GUMUEe 8bINYCKHUKOS 8 COOMBEMCMEUU
¢ nompebrocmamu 00Wecmsea, NPOABITIOUWUMUCS HA PbIHKE MPYOd.

8. Cnucoxk Komnemenuuii u  pe3yrbmamos  O00yYEeHUA,  COOMEEHMICMEYIOUUX
o0pazoeamenvHoil RPOZPAMME

Konyenyus pazeumus cneyuanucma no yuebnou npozpamme 0414.1 «Mapxemune u nocucmuxay
3aKaOuaemcs 6 no020MmoGKe/pa3sUmMuUL MpanceepCalbHblX, 00WuUx U cneyuguueckux npogeccuoHarbHvix
KOMnemeHyutl, HeoOX0OUMBIX OJist NPOPDECCUOHANLHOU OesIMENbHOCU IKOHOMUCTNA.

B coomeemcmeuu c¢ xeanugpuxayuonuvim cmanoapmom yueonou npocpammor 0414.1
«Mapremune u no2ucmuxay, oHu 0bradarom:
TK1. Jluunoe u npogpeccuonanvroe pazgumue
TK2. Taiim-menedscmenm
TPAHCBEPCAJIBHBIE TK3. CamocmosmensHocms 4 0mMEemcmeenHoCmyb

TK4. Compyonuuecmao u paboma 6 komauoe

LA L T ) TKS. Jloskocmu (Agile)

TK6. Dphexmuenas kommyHuKayus

TK7. Hughposuvie komnemenyuu

OIIK 1. Vcnonv3oeanue (hyHOAMEHMATbHBIX 3HAHUL IKOHOMUYECKOU Meopuu
6 obracmu dessmenbHOCMU

OIIK2.Ilpumenenue NpuHyunos, meoputi, Memooo8 U UHCHPYMEHMOS,
HeoOX00UMbIX Ol  AHAIU3A U  OCYWECBIeHUs IKOHOMUUEeCKOU

desimenbHOCmu
OBLEIIPO®ECCHOHA/IBHBIE
KOMIIETEHIIHH OIIK3.Céop, 06pa6vomr<a, anans u unmepnpemayus OaHHBIX, NPUMEHeHUe
nokasameinet, cmpame2utl U ROIUMUKU, COOMBEMCMEYowWUx cghepe
(ompacneesvle/mercompacnesvie)
(OI1K) desamenvHOCMU
OIIK4.Hcnonv3oeanue npoepammnozo obecnedenus u cucmem 0Jis pacyema
U onepuposanus  OAHHLIMU, — CheyuuunblMu  0as  cepol
desmenbHOCMU
OIIKS5.Opeanuzayus  OesimenbHOCMU 6 COOMEEMCMEUU C NPAGOSbIMU
PAMKAMU, XapakmepHolmu 071 OAHHOU chepbl desimenbHoCcmuy
ITPO®ECCHOHA/IBHBIE 1IK1.ITlpogedenue maprkemunzo8bix UCciedosanull
KOMIIETEHIIHU
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(1IK)

IIK2.Paspabomxka u peanusayus npozpamm u npoexkmos no opuenmayuu Ha
DBIHOK

1IK3.Ilpogedenue mapkemuneo80u NOIUMUKYU NPeONnpUsImusL

IIK4.Hcnonv3o6anue  meopueckoeo  nomewyuaia  npu  peuteHuu
nPOhecCUOHANbHbIX 3a0aY

TIKS.Ocywecmenenue 3aKynouHou oesmenbHoCmu

TIK6.Ocywecmenenue nocucmuueckoi 0esimebHoCmu

TIK7.Peanuzayus mapxemun2080t KOMMYHUKAYUOHHOU NOJUMUKY

TIK8. Pazpabomka peknamnozo KoHmeHma

TIK9.Monumopune — noxkaszameneii  3¢pgpekmusHocmu  MapKemuHea U
JIOSUCTUKU

1IK10.Oyenxa a¢hpexmusnocmu 6 mapxemuree u 102UCmuKe

Cnucok pe3yiomamoe o0yuenus.
1o 3asepuwieruu 0Oyuenus cmyoenm cCMoNHCem.:

1.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

pewams npodeccuoHATbHbIE 3A0a4U 8 PA3IUYHBIX KOHMEKCMAX, RPUMEHSIS NPUHYUNbL, HOPMbL U
OCHOBHbIE YEHHOCMU IKOHOMUYECKOU HAYKU,

OYEeHUBAMDb GHYMPEHHUE U GHEUWHUEe GaKmopvl cpedvl U UX GiusHue Ha QYHKYUOHUPOBGAHUe
OpP2aHU3AYUU/OMPACTU/HAYUOHATLHOU  IKOHOMUKY, NPUHUMASL NPEGeHMUBHblE Mepbl  OJis
MUHUMUZAYUU DUCKOG;

AHATUZUPOBAMb MUKPO- U MAKPOIKOHOMUYECKUe NpOoYeccvl, noodupas ucciedo8amenbeKue
UHCMPYMEHmMbL 8 3A6UCUMOCIU OM Yelu U 0ObeKma UCCIe008aHUsl, UCNONb3YSL YUDposble
MEXHON02UU;

NPOGOOUMb  MAPKEMUH206ble UCCIe008AHUSI HA OCHOBE DEeleGAHMHbIX UCMOYHUKOS U
UHPOPMAYUOHHBIX Yenell ¢ Yeavlo UHMepnpemayuy U npocHOUPOBAHUS MEKYWUX U 0y0yuux
PIHOUHBIX MEHOeHYULl, UCNONb3YS YUPDPOBbLE MEXHOIOSUL,

paspabamviéams NpOSPAMMbL U NPOEKMbl, OPUECHMUPOBAHHbIE HA PBIHOK, CHOCOOCMBYs.
V0081emE0opeHUio nompebrocmeti nompedoumernel,

adanmuposams — ONEPAYUOHHYIO  OesIMENbHOCMb 6  COOMEemCmeuu ¢ UHmepecamu
nompebumeneil/yenedoi ayoumopuu, obecneuusas peanu3ayuio PolHOUHbIX NPOEKMOo8;
NPUMEHAMb  NOJIOJICEHUsL  HOPMAMUBHO-NPABOBoL  6azvl, obecneyusaiowel dppexmusroe
@yHKYUOHUPOBaHUE CYOBEKMO8, coON00As 8 MOM YUCHe IMUYECKUN KOOEKC MAPKemoao2a Ha
HAYUOHATILHOM U MENCOYHAPOOHOM YPOGHSIX,

paspabamvieams NAAH OeSAMENbHOCMU 8 001Acmu  MapKemuHed, YCMAaHAGIUEAs. Yeu,
OMBEMCINBEHHOCTNU, 3AMPAMbl, PUCKU,

NPUMEHSMb UHCMPYMEHMbL paA3padomKu npoOyKmogoU NOAUMUKU,

OYEHUBAMDb YEHOBYIO DIACMUYHOCTL CHPOCA, Npedidzamb NPOSPAMMbL  CHUMYIUPOBAHUSL
npooadc U KOHMPOAUPOBAMb NPOYecc pacnpedenenuss HpOoOYKYUuu: mpancnopmuposKa,
CKIAOUpoBanue, Xxpanenue, npUemKd;

NPUMEHSMb UHCIMPYMEHMbL U MEMOObL NPOOBUINICEHUSL, UCNONIbIYeMble 8 KOMNAHUU/OP2aAHUAYULL,
UCNOTL306AMNb KpeamusHble MeXHUKU 0Ji NOUCKA peuleHull @ 001acmu MapKemunea, 8 mom ducie
¢ npumenenueM KOMMYHUKATNUGHBIX U KOMAHOHBIX HABLIKOG, A MAKJICe CHeYUATUUPOBAHHO20
NPOSPAMMHO20 0Oecneyenus;

udeHmuuUYUposamy UHCMPYMeHmbl / Cnocoobl peanusayuu cmpamecutl, NOJUMUK, HIAHOS8
3aKYHOK C NPUMEHEHUEM KOMNLEKCHbIX UHPOPMAYUOHHBIX CUCTHEM,

BbIAGIAMb UHCMPYMEHMbL / CHOCOObI MOHUMOPUHEA U KOPPEKMUPOSKY CIpameuil, NOJUMuK u
NIAHO8 XPAHEHUsl U PACNPeOeneHUsl, UCHONb3YSL UH(DOPMAYUOHHBLE CUCEMDbL,

paspabamviéams KOMMYHUKAYUOHHbBIE CMpamecuu 6 COOMEEMCMEUY ¢ YCMAaHOG1eHHbIMU
yenimu, 6 MOM HUCIe HA OCHO8e OAHHBIX C 6eO-naam@opm, cnocoocmeys NOGbIULEHUN)
V3HABAEMOCHU U BUOUMOCIU KOMIAHUL U OPEHO08;
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onpedensimb UHCMPYMeHmMbl / CHOCoObl  peanusayuu U KOOPOUHAYUU —MAPKEMUHSOBbIX
KOMMYHUKAYUOHHBIX KAMNAHUL, UCNONb3VA AHATUMUYECKUE OMUYemsl U CReyuaius3uposanHoe
110;

paspabamsiéamy peKiamHblil KOHMeHM U ONpedeniams KpUmepuu e20 8aiuoayuul;
paspabamvieams MeOUAnianbvl, OCHOBbIBAACH HA PEUMUH2ax, CHOPMUPOBAHHBIX NPOPUILHBLM
NPOSPAMMHBIM ObecneyeHuem,

onpeoenims U aHAIU3UPOBams noxkazamenu 3QHoexmusHocmu, no KOMOPbIM MONCHO OYEHUMb
MapKemuHe U 102UCUKY;

NPOCHO3UPOBAMb  noKazamenu  dp@exmueHocmu 8 KOHMeKcme — CmpamesuyeckKozo
MapKemuH208020 NIAHUPOBAHUSL,

OYeHUBams pe3yibmamol MAPKeMmuH20801 U I02UCIMUYECKOL 0esIMebHOCHU C Yelblo NOBbILUEHUS
ahpexmuenocmu U KOHKYPEHMOCNOCOOHOCMU — NPeOnpusimusl/OpeaHu3ayul, — GKI0Yas
UCNONIBb308AHUE YUPDPOBLIX UHCIPYMEHMO8 COOPA NePEUUHBIX OUHHBIX U OMYEMHOCTIU.
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