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Ministerul Educatiei si Cercetiirii al Republicii Moldova
Munucmepemeo Obpasosarua u Hcereoosanti Pecny6auxu Mondosa

Academia de Studii Economice din Moldova
Mondasckan Ixonomuueckan Akademus

COORDONAT

OJOLPEHO

Ministerul Educatiei i Cercetdrii
Munuemepemeom Obpasosanus u Heeredosanli

APROBAT

VTBEPKIEHO
La sedinta Senatului ASEM
Ha zacedane Cenama MIA

nr./ Ne Proces verbal nt./ Mpom
din/ om din/ om 14 aprilie/anpens |2
Mil‘listl‘uf Mwmcmp __Da“ PERCIUN Rector;Pexmop AN

PLAN DE INVATAMANT S s

Yuebuouii naan

pentru ciclul I, studii superioare de licenti
Oan [ yuicna, ruyenyuam

Nivelul calificiirii conform ISCED si CNC:
Vposens keanihurayuu coznacno ISCED u CNC:
Domeniul general de studii:

Obuee nanpasienie 0OPaA306aHUA:

Domeniul de formare profesionali:
Hanpasaenue npogheccuonaisiol HOO20MoeK:
Programul:

ObpazosamenvHan NPopavmMa!

Numiirul total de credite de studiu ECTS:
O61jee Kom4ecnso 3auemnbix eouHuly:

Titlul obtinut la finele studiilor:

3sanue npucsacaero no saceprienun obyyena:
Baza admiterii:

Yeaosua npuena:

Limba de instruire:

Slzoik oOywenun.

Forma de organizare a invatidmantului:
Dopma obyuenun:

6 ISCED si 6 CNC

6 ISCED u 6 CNC

041 Stiinte economice

041 Dronosmuueckue HayKu

0414. Marketing si publicitate

0414, Mapremune u pexnava

0414.1. Marketing si logistica

0414.1. Mapkemunz u ro2ucmua

180 ECTS

180 sauemusix eduniiy

Licentiat in Stiinte economice

JTuyerjuam IKOHOMUHECKIX HAYK

Diploma de bacalaureat, diploma de studii
profesionale sau alt act de studii echivalent,
recunoscut de autoritatea competenti

Hunaom Gaxaraspa, OuRAGM O CpeoHeM NpoQecciondIbion

obpazosanuu, um IKGUEANEHMHLIN  QOKYMEHM  NPUIHANNbI
KOMREeMmenmublM OpP2anom

Romana, rusa
Pymoinckull, pyecruti

invitimant cu frecventi redusi
Jaounoe obyuenue

inregistrat
Jupezucmnuposano

Agentia Nationald de Asigurare a Calititii in Educatie §i Cercetare
Haynonawmnuint Azenmemeon no Qbecneuernnio Kavecmea Obpasosanua u Hcenedosanuii

Nr./ Ne __din/om
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RESPONSABIL DE PROGRAM APROBAT
OTBETCTBEHHBIV 34 ITPOTPAMMY VTBEPXXJJEHO
Sef departament “Marketing si logisticd” Prc$cd1;|tele Consiliului Calitatii ASEM
3agedylowun [Jenapmamenma «Mapkemunz u Ipedgédamensy Cosema no kawecmey MIA

710 mum» T£2¢——  CASIAN Angela, conf.univ.dr.

025002 SAVCIUC Oxana, confuniv.,dr.

Proces verbal nr./ IIpomoxon Ne 5
Aprobat /Ymesepucoeno: din/fom 11.04.2025

Proces verbal nr.7 din 9 aprilic/anpens 2025

IHpomoxon Ne om
APROBAT

APPROVED BY

Presedintele Consiliului Facultitii ,,Business si
Administrarea Afacerilor”

Cogem (p{!‘i{}ﬂb?}!emﬂ Lusneca u 0en08020
ﬂdwwmcm {POGAHUA

LIVANDOVSCHI Roman, confuniv.,dr.

Procés verbal nr./ IIpomoixon Ne 7
din/ om 10.04.2025
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Calendarul universitar

Kanenoapv 06pazoeamenvHoll 0esmeibHoCmu
Termene (date calendaristice exprimate in luni) si durata (numar de saptamdni)
Cpoku (svipadcennvle 6 Mecsiyax) M LITATEIbHOCTD (YUCI0 Hedelb)
Anul Activitati didactice Sesiuni de examinare Stagii de
de studii Pacnucanue sansmuil OK3ameHayuonHvle ceccuu practica
Vuebnuiii 200 Sem. I Sem. II Sem. I Sem. I1 IIpaxmuxa
1-11 cem. 2 -o1l cem 1-11 cem. 2 -oil cem
Octombrie - Ianuarie — februarie Ianuarie Mai
noiembrie Aneapv-ghespans Aneaps Maii
Anul I OxmAbpb-Hoa6pb
1 kypc )
3 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 1 sapt.
3 neoenu 3 neoenu 1 neoens 1 neoens
Septembrie- Ianuarie — februarie Ianuarie Apriie - mai Sem. IV
octombrie Aneapv-ghespans Anesapo Anpenv — mati 4-v111 cem .
Cenmsopo - okmsi6pb Februarie - martie
Anul II Degpans - mapm
2 kypc
3 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 1 sipt. 3 sipt.
3 neoenu 3 neoenu 1 neoens 1 neoensa 3 nedeau
Octombrie - Februarie Februarie Mai Sem. VI
noiembrie Despanv Despans Mau 6- o1l cem.
OxmAbpb-Hoa6pb Martie - aprilie
Anul III Mapm - anpenv
3 kypc
3 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 1 sapt. S spt.
3 nedenu 3 neoenu 1 nedenn 1 Hedens 3 nederw
Septembrie- Ianuarie - Februarie Ianuarie Mai Sem. VII
octombrie Aneapy - Anesapo Mau 7-01 cem.
Cenmsabpo - okmsopo Despans Octombrie -
noiembrie
OxkmAbps - HOAOPY
5 sapt.
5 neoenv
Anul IV
4 kype Sem. VIII
8-oti cem.
Februarie - martie
Despans - mapm
3 sipt. 2 sapt. 1 sapt. 1 sipt. 4 sapt.
3 nedeau 2 neoens 1 nedenst 1 nedens 4 neoenv
Total nr.
so"é" 12 sipt. 11 sapt. 4 sapt. 4 sapt. 17 sdpt.
wyee 12 neoenv 11 neoenw 4 nedenu 4 neoenu 17 neoenv
KOIUYeCmeo
Heoellb
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Planul de invitimént pe anii de studii

Yueobnwuii nnan no 2o0am obyyenus

Total ore Numiir de ore pe tipuri de activitati
06W€€ KOJIU4ecmeo 4acos6s Konuuecmeo uacos no nasnauenuro
Denumire a . Laboratoar
Studiu e Forma de .
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / /Practice |evaluare / [lj;ﬂ:::g::;/)
Koo Hassanue npedmema Total / Direct / |[Muousuoyavna| Curs/ Seminar/ |Jlabopmopn| Popma SOOI
Bcezo IIpamoii 5 Jlexyuu Cemunap vie/ oyeHKu
KOHmaxkm | 0estmenbHoCcm Ipakmuyec
b Kue
3aHAmus
ANUL I de STUDII / /- kypc
SEMESTRUL 1/ /-1t cemecmp
F.01.0.01.21, | Microeconomie 150 30 120 16 14 - E 5
Muxposkonomuka
Matematica economica
F.01.0.02.62. | Dxonomuueckas 150 30 120 16 14 - E 5
mMamemamuxa
Comunicare si
corespondentd economica
G.01.0.03.22. | Dkoromuueckan 90 18 72 10 8 - E 3
KOMMYHUKAYUsL U
KOpPEeCnoHOeHYus.
Informatica economica
G.01.0.04.61. | Oxonomuueckas 60 12 48 4 - 8 E 2
ungopmamuxa
F.01.0.05.23 | Dreptul afucerilor 120 | 24 96 18 6 : E 4
usHec-npago
Marketing general si
5.01.0.06.12 | Dusiness to business 180 36 144 24 12 - E 6
Obwuti u busnec 0
busneca mapkemunz
;otal dlSClpll}le semestrul I / 750 150 600 88 54 8 6E 25
ce2o 3a l-vlil cemecmp
SEMESTRUL 11 / 2-oii cemecmp
F.02.0.07.21 | Macroeconomie 150 30 120 16 14 - E 5
Maxposkonomuka
F.02.0.08.11. | Antreprenoriat 150 30 120 20 10 - E 5
Ipednpunumamenvcmso
F.02.0.00.62, | Stisticd 150 30 120 16 14 - E 5
Cmamucmuxka
Limba straina de afaceri
G.02.0.10.32. | (eng- fr., germ.) . 60 12 48 - 12 - E 2
Hnocmpannwlil 0enogoil
A36IK (aHen., ¢p., Hem.)
Comportamentul
5.02.0.11.12, | consumatorului 150 30 120 20 10 - E 5
Tlosedenue
nompebumenei
Integrare Economica si
Economie Europeana
U.02.A.12.31 | Oxonomuueckas
unmezpayus u
€6pONeIiCKas SKOHOMUKA 90 18 7 10 ] ) E 3
Economia Uniunii
Europene si politici
U.02.A.12.31 | comunitare
Oxonomuxa EC u
nonaumuxa Coobwecmea
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Planul de invitimént pe anii de studii
Yueobnwuii nnan no 2o0am obyyenus

Total ore Numiir de ore pe tipuri de activitati
06“466 KOJIU4ecmeo 4acos6s Konuuecmeo uacos no nasnauenuro
D . Laboratoar
enumire a Studiu e Forma de Nr. credite/
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / /Practice levaluare/|,. * "~
Koo Haseanue npedmema Total / Direct / |[Muousuoyavna| Curs/ Seminar/ |Jlabopmopn| Popma saLo0u
Bcezo IIpamoii A Jlexyuu Cemunap vie/ OoYeHKu ' ’
KOHmaxkm | 0estmenbHoCcm Ipaxmuyec
b Kue
3aHAmus
Drept institutional al
Uniunii Europene
U.02.A.12.23. | UncmumyyuonanvHoe
npaso Eeponetickozo
Corosa
U02.A12.11. Ma{lagementul timpului
Taiim-menedxcmenm
Total dlSClpllvlle semestrul IT 750 150 600 82 68 _ 6E 25
Bcezo 3a 2-v1ti cemecmp
Total pe anul I de studii 1500 | 300 1200 | 170 | 122 8§ | 12E | 50
Bceeo 3a 1-ii kypc
ANUL II de STUDII / 2-0u kypc
SEMESTRUL III / 3-11 cemecmp
F.03.0.13.62. | Cconometrie 150 30 120 16 14 - E 5
Oxonomempusi
5.03.0.14.11, | Management 150 30 120 20 10 - E 5
Menedocmenm
Tehnici de comunicare in
limba straina (eng., fr.,
G.03.0.15.32. | &™) 60 12 48 - 12 - E 2
Texnuku obwenus na
UHOCMPAHHOM 53bIKE
(anen., ¢p., nem.)
5.03.0.16.12. | Logistica 150 30 120 20 10 - E 5
Jlocucmuka
5.03.0.17.12, | Marketingul serviciilor 120 24 96 18 6 - E 4
Mapkemune ycnye
Psihologie social-
economica
Coyuanvras u
OKOHOMUHECKASL
NCUXONO2USL
U.03.A.18. 22. | Sociologie 90 18 72 10 8 - E 3
Coyuonozus
Filosofie
Qunocopus
Politologie
Llonumonozus
Total dlSClpll}le semestrul I1T 720 144 576 84 60 . 6E 24
Bceeo 3a 3-vuii cemecmp
SEMESTRUL 1V / 4-v11i cemecmp
Bazele contabilitatii 36 144 24 12 - E
F.04.0.19.51. | OcHogwr 6yxeanmepckoeo 180 6
yuema
F.04.02041, |Fmnante 150 30 120 20 10 - E 5
Dunancol
$.04.0.21.12 | Tehnologii digitale in 150 30 120 - - 30 E 5
marketing si logistica
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Planul de invitimént pe anii de studii

Yueobnwuii nnan no 2o0am obyyenus

Total ore

Obwee KorULeCmso 4acoss

Numir de ore pe tipuri de activitati
Konuuecmso uacos no nasnauenuio

Denumire a Laboratoar
Studiu e Forma de .
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / /Practice |evaluare /E;:::g::;(/)
Koo Haseanue npedmema Total / Direct / |[Muousuoyavna| Curs/ Seminar/ |Jlabopmopn| Popma SOOI
Bcezo IIpamoii 5 Jlexyuu Cemunap vie/ OyeHKuU
KOHmaxkm | 0estmenbHoCcm Ipaxmuyec
b Kue
3aHAmus
Lughposwie mexuonozuu 6
MapKemuHee u 102UChuKe
Practica de initiere in
SP.04.0.22.12 | Specialitate 150 120 30 - - - E 5
Beoonas npakmuka no
CcheyuanbHoCmu
Cultura si etica In afaceri
Henosas kynomypa u
omuKa
Managementul riscurilor
S.04.A.23.11 |1in afaceri 120 24 96 12 12 - E 4
Vnpaenenue puckamu 6
busnece
Logistica aprovizionarii
Jlozucmuka chabxcenus
;lg“otal d1sc1pllvne) semestrul IV 750 240 510 56 34 30 5E 25
ce20 3a 4-vli cemecmp
potal pe anul If de studi 1470 | 384 1086 140 94 30 | 11E | 49
ce20 3a 2-1l Kypc
ANUL III de STUDII / 3-1f xypc
SEMESTRUL V / 5-vui cemecmp
Analiza economico —
5.05.024.51 | Mnanciard 150 30 120 14 16 - E 5
DkoHomuuecKkutl u
Qunarcosblil aHanu3
Logistica comerciala si a
transporturilor
S.05.0.25.12 | Topzosas ul 120 24 96 14 10 - E 4
Mpancnopmuas
JAOSUCTNUKA
Marketing international
S.05.0.26.12 | Mescoynapoomwiii 150 30 120 20 10 - E 5
MapKemuHe
$.05.0.27.12 | Tehnici promotionale 150 30 120 16 8 6 E 5
TexHuKu npoOsUNsCeHUs
gotal dlSClpll}le semestrul V 570 114 456 64 44 6 4E 19
ce20 3a 5-vlil cemecmp
SEMESTRUL VI / 6-ou cemecmp
5.06.0.28.12 | rade Marketing 120 24 96 14 10 - E 4
Tpeuio-mapxemune
Cercetari de marketing
S.06.0.29.12 | Mapxemunzosvle 180 36 144 12 12 12 E 6
uccneo08anus
$.06.0.30.12 | Proiect dean 60 - 60 E 2
Kypcosoii npoexm
Practica de specialitate |
SP.06.0.31.12 | I[Ipakmuxa no 240 200 40 E 8
cneyuanvhocmu 1
S.06.A.032.13 | Turism international 120
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Planul de invitimant pe anii de studii
Yueobnwuii nnan no 2o0am obyyenus
Total ore Numiir de ore pe tipuri de activitati
06“466 KOJIU4ecmeo 4acos6s Konuuecmeo uacos no nasnauenuro
Denumire a Laboratoar
Studiu e Forma de Nr. credite/
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / /Practice levaluare/|,. * "~
Koo Haseanue npedmema Total / Direct / |[Muousuoyavna| Curs/ Seminar/ |Jlabopmopn| Popma saLo0u
Bcezo IIpamoii A Jlexyuu Cemunap vie/ OoYeHKu ' ’
KOHmaxkm | 0estmenbHoCcm Ipaxmuyec
b Kue
3aHAmus
Mesrcoynapoonwiil
mypusm
Merceologia si expertiza
marfurilor
Tosapogedenue u
9KCNEepmMu3a mosapos
Fiscalitate
5.06.A.032.41 Hanozo00n00cenue 24 96 14 10 - E 4
Tehnici de comert
$.06.A.032.31 | Xterior N
Texnuku enewne
mopaosu
Managementul inovérii
S.06.A.032.11 | Meneoocmenm
UHHOBAYULL
Total d1sc1p1131e semestrul VI 720 284 436 40 32 12 5E 24
Bceeo 3a 6-vuii cemecmp
Total pe anul 111 de studii 1290 | 398 892 104 76 18 9E 43
Bcezo 3a 3-ui kypc
ANUL IV de STUDII / 4-1i kypc
SEMESTRUL VI / 7-ou cemecmp
Depozitarea si gestiunea
stocurilor de marfuri
S.07.0.33.12. | Cxaadckoe xpanenue u 60 12 48 8 4 - E 2
VHpasneHue moeapHuiMu
3anacamu
5.07.0.34.12, | Marketing online 90 18 7 6 6 6 E 3
Onnaiin-mapkemune
Ecomarketing si etica
profesionala
S.07.0.35.12 | Dxomapkemune u 120 24 96 14 10 - E 4
npogheccuonanvHas
ImuKa
Practica de specialitate 11
SP.07.0.36.12 | I[Ipakmuxa no 240 200 40 - - - E 8
cneyuanvbHocmu 11
Total dlsclph}le semestrul VII 510 254 256 28 20 6 4E 17
Bceeo 3a 7-vuii cemecmp
SEMESTRUL VIII / §-o0ii cemecmp
5.08.0.37.12, | Tehnici de vanziri 60 12 48 8 4 - E 2
Texnuku npooaic
Marketing turistic
Typucmuyeckuii
MapKemuHe
Marketing social
S.08.A.38.12 C N 120 24 96 14 10 - E 4
OYUATLHBLIL MADKEMUHS
Marketing inovational
Hnnosayuonnoiii
MapKemuHe
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Planul de invitimant pe anii de studii
Yueobnwuii nnan no 2o0am obyyenus
Total ore Numiir de ore pe tipuri de activitati
06“466 KOJIU4ecmeo 4acos6s Konuuecmeo uacos no nasnauenuro
Denumire a Laboratoar
Studiu e Forma de Nr. credite/
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / /Practice levaluare/|,. * "~
Koo Haseanue npedmema Total / Direct / |[Muousuoyavna| Curs/ Seminar/ |JIa6opmopn| Popma saLo0u
Bcezo IIpamoii A Jlexyuu Cemunap vie/ OoYeHKu ' ’
KOHmaxkm | 0estmenbHoCcm Ipaxmuyec
b Kue
3aHAmus
Practica de licenta
SP.08.0.39.12 | IIpeoouniommnasn 180 150 30 - - - E 6
npakmuxa
Teza de licenta 270 ) 270 E 9
Jlunnomuas paboma
Total discipli 1 VIII
otal discip ine semestrul V 630 186 444 22 14 _ 4E 21
Bcezo 3a 8-oii cemecmp
potalpeanul IV de studii 1140 | 440 700 50 34 6 SE 38
ceo 3a 4-u Kypc
TOTAL GENERAL pe anii de studii 5400 | 1522 | 3878 464 326 62 | 40E | 180
Bcezo 3a ece 200a 00yuenusn
Stagiile de practica
Illpakmuxa
Durata/ [Jrumensrocme Perioada Numir
Nr. Tipul stagiului de practica Semestru | Ny, gipt. Nr. ore desfasurarii ECTS/
Ne Buo npaxmuxu Cemecmp | gomuuecmso | Konuuecmeo Iepuoo Kanuuecmeo
Heoenn uacos npOXOJICOeHUs sa-20un.
Practica de initiere in specialitate Februarie - martie
1. v 3 150 5
Beoonas npakmuxa no cneyuaibHoCmu Despans - mapm
- — Martic - anrili
7 Practica de specialitate I VI 5 240 artie - aprilie 3
Ipaxmuxa no cneyuanshocmu I Mapm - anpenv
. .. Octombrie -
3 Practica de specialitate II VIl 5 240 noiembric ]
IIpaxmuxa no cneyuanonocmu 11
Oxms6ps - HOSAOPDL
4. Practica de licenta VIII 4 180 Februarie - martie 6
Ilpeoounnomnas npaxmuxa Degpans - mapm
TOTAL
17 810 27
Konuuecmeso uacos
Forma de evaluare finala a studiilor
QuHanvhas Gopma oyenKu 3HaHul
Nr. Forma de evaluare finala a studiilor Termene de organizare Nr. ECTS
Ne DunanvHas popma oyenKu 3Hanul | Cpoxu npoeedenus Kanuecmeo 3au.0urt.
1. Teza de licenti Tunie
Junnomnas paboma WIOHD 9
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Unitati de curs la libera alegere
DaKynemamueHble npeomentsi

Cod Denumirea Numir total de ore Numir de ore pe tipuri de activitati Forma Nr.
Koo unititii de curs Obwee Koruuecmso 4acos Konuuecmaso uacos no sudam HasHaverus de ECTS
Haumenosanue Tota Contact Studiu Seminar/ Laboratoare/Practic | evyaluare Kaﬂuue(’)cmeo
i ivi Curs/ 3a4.20uH.
oucyunaun 1/ Direct / Individual / Cemunap e Dopma
1Bcezo B Camocmasmenvras | Jlexyuu o Jlabopmopuvie/ oyeHKku
ayoumopuu paboma Ipakmuueckue 3ansamus

Anul I/ /-1 xypc

Semestrul I/ /-ii cemecmp
GO1LO122| e vorbini g | g 20 - 40 . E 2
(ynvmypa peuu
Limba straina 11
(eng., fr., germ.,
span.)
G.01.L.02.32| Hnocmpannsiii 60 40 20 - 40 - E 2
denosoti sizvik 11
(anen., gp., nem.,
ucn)
Elemente de
matematica in
G.01.L.03.62| economie 60 40 20 20 20 - E 2
Mamemamuxa 6
IKOHOMUKE
Prevenirea utilizarii
sistemului financiar
in scopul spalarii
banilor
U.01.L.04.42| IIpedomepawenue | 60 16 44 10 6 - E 2
UCNOTL3068AHUS
@unancosoii
cucmemvl 05 yenetl
omMmbleanus Oenes

Semestrul 11/ 2-o0ii cemecmp

Programare WEB
G.02.L.05.61| B¢ 60 | 40 20 10 - 30 E 2
nPOSPAMMUPOBAHU
e

Securitatea muncii
G.02.L.06.13| Beszonacnocmo 60 40 20 20 20 - E 2
mpyoa

Limba strdina II
(eng., fr., germ.,
span.)
G.02.L.07.32 | Hnocmpannwiii 60 40 20 - 40 - E 2
0e/108011 A3bIK
I(anen., gp., nem.,
ucn)

Ecologie si
protectia mediului
U.02.L.08.22| Dkonozus u 60 16 44 10 6 - E 2
OKpydIcalowas
cpeda

Anul Il / 2-ou kypc

Semestrul II1/ 3-ii cemecmp
Exc)el pentru 'afa(?erl 60 40 20 10 ) 30 E b
xcel Ons busneca
Limba straina II
(eng., fr., germ.,
span.)
G.03.L.10.32 | Hnocmpanuwiii 60 40 20 - 40 - E 2
0e/108011 A3bIK
I(anen., ¢p., nem.,
ucn)
Metode si tehnici de
cercetare economica

G.03.L.09.61

U.03.L.11.21 60 40 20 - 40 - E 2
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Unitati de curs la libera alegere
DaKynemamueHble npeomentsi

Koo

Denumirea
unititii de curs
Haumenosanue

OuUCYunIuH

Numar total de ore
Obwee Koruuecmso 4acos

Numir de ore pe tipuri de activitati
Konuuecmeo uacos no 6uoam HA3HaA4eHUs.

Tota
1/

\Bcezo

Contact

Direct /
B

ayoumopuu

Studiu
Individual /

Camocmasmenvhas
paboma

Seminar/ Laboratoare/Practic

Curs/ Cemuna, ¢
Jexyuu ’ P

ol Jlabopmopuvie/

HpaK"‘lullECKMC 3AHAMUA

Forma
de
evaluare

Dopma
OYEHKU

Nr.
ECTS

Kanuuecmeo
3a4.90UH.

Memoou! u npuemvi
IKOHOMUYECKUX
uccned08aHull

U.03.L.12.22

Psihologia
comunicarii de
afaceri
Ilcuxonocus
denogoui
KOMMYHUKAYUU

60

16

44

10 6 -

Semestrul 1V/

4-v11i cemecmp

G.04.L.13.11

Cultura afacerilor
[enosas kynemypa

60

40

20

20 20 -

G.04.L.14.32

Limba straina IT
(eng., fr., germ.,
span.)
Hnocmpannwiii
0e10601l A3bIK
I(anen., ¢p., nem.,
ucn)

60

40

20

G.04.L.15.11

Cultura
organizationala
Opeanusayuonnas
Kynbmypa

60

40

20

20 20 -

G.04.L.16.23

Protectia datelor
cu caracter
personal
3awuma nuunvix
O0aHHbIX

60

40

20

20 20 -

Anul ITI/

3-11 kypc

Semestru V/ 5-v11i cemecmp

G.05.L.17.32

Limba strdina II
(eng., fr., germ.,
span.)
Hnocmpannoiii
0e/108011 A3bIK
I(anen., gp., nem.,
ucn)

60

40

20

U.05.L.18.31

Diplomatia si etica
in afaceri
internationale
Jlunnomamusi u
ImuKa 6
MeHCOYHAPOOHBIX
oenax

60

16

44

10 6 -

U.05.L.19.23

Protectia
proprietatii
intelectuale
Sawuma
UHMENIEKNMY ATIbHO
1l cobcmgeHHocmu

60

16

44

10 6 -

U.05.L.20.22

Voluntariat si
parteneriat in
asistenta sociala
Hobposonvuecmeo u
napmmepcmeo 8
coyuanvbrou pabome

60

44

10
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Modulul psihopedagogic
Tlcuxonedazocuueckuii Mooyib

Koo

Denumirea
activitatii
didactice
continue
Haszsanue

o6p03osameﬂb01<o
1L 0esmenbHOCmu

Total ore

Kanuuecmso uacos

Numar de ore pe tipuri de

activitati

Konuuecmeso uacos no naznaiwenuro

Total /
Bcezo

Contact
Direct /

B
ayoumopu
u

Studiu
Individual /

Camocmasime
JbHAs
paboma

Curs/

Jlexyuu

Seminar/

Cemunapul

Laboratoa
re/Practice

Jlabopmopn
bre/
Ipakmuueck
ue 3aHaAmus

Forma
de Nr.
evaluar credite/

e/ Kanuvecm
60
3a4.90UH.

Dopma
oyenku

Semestrul I / /-ii cemecmp

F.01.0.01

Pedagogie
generala
Obwasn
neoazocuxa

240

96

144

60

36

F.01.0.02

Teoria i
metodologia
curriculumului
Teopus u
Memooonocus
YUeOHbIX
npoepamm

120

48

72

30

18

F.01.0.03

Psihologia
educatiei
Ileoazoeuueckas
NCUXONIO2US

120

48

72

30

18

S.01.0.04

Teoria si
metodologia
instruirii
Teopus u
Memooonoaus
npenodasanus

120

60

60

30

30

S.01.0.05

Teoria si
metodologia
evaluarii
Teopus u
Memoooioaust
OyeHUBaHUS

120

60

60

30

30

S.01.0.06

Management
educational
Meneoocmenm
00pazosanus

90

44

46

30

14

S.01.0.07

Comunicare
educationala
Kommynuxayus é
cepe
0bpazosanus

90

44

46

30

14

Semestrul 11/ 2-0ii cemecmp

S.02.0.08

Stagiu pedagogic
Tleoaepeuueckas
NPAKMuKa

900

900

900

TOTAL

Konuuecmeo uacos

1800

1300

500

240

160

900

8E 60

11
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LISTA COMPETENTELOR SI A REZULTATELOR INVATARII AFERENTE PROGRAMULUI DE

STUDII / [IEPEYEHD KOMITETEHI[HH 1 PE3YJIBTATOB OFYYEHUA, CBA3AHHBIX C

I[IPOI'PAMMOM OBYYEHHUA

Competente generale/profesionale

Rezultate ale invitéirii conform nivelului CNC

Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii
poate:

CGl.

Utilizarea cunostintelor fundamentale de teorie
economica in domeniul de activitate

CG2.

Aplicarea  principiilor, teoriilor, metodelor si
instrumentelor necesare pentru analiza si
desfiasurarea activitatilor economice

1. rezolva probleme intalnite in diverse contexte
profesionale, aplicidnd principiile, normele si
valorile fundamentale ale stiintei economice;

2.evalua factorii mediului intern si extern si

impactul asupra functionarii
organizatiei/ramurii/economiei nationale,
aplicand masuri preventive pentru a minimiza
riscurile;

CG4.

Utilizarea software si a sistemelor de calcul si
operare a datelor specifice domeniului de activitate

CP1.

Realizarea cercetirilor de marketing

3.analiza procesele micro i macro economice,
identificand instrumentarul de cercetare, In
functie de obiective si obiectul de studiu,
utilizand tehnici si instrumente digitale;

4.realiza cercetarea de marketing in baza surselor
relevante si obiective de informare, cu scopul
de a interpreta si prognoza tendintele actuale si
de viitor ale pietei, utilizand tehnici si
instrumente digitale;

CP2.

Conceperea si realizarea programelor si a
proiectelor de orientare spre piata

5. elabora programe si proiecte de orientare spre
piata, contribuind la satisfacerea nevoilor
consumatorilor;

6. ajusta activitatile operationale conform
intereselor  consumatorilor/publicului-tinta,
asigurand realizarea proiectelor de orientare
spre piatd;

CG3.

Colectarea, prelucrarea, analiza si interpretarea
datelor, aplicarea indicatorilor, strategiilor si
politicilor adecvate domeniului de activitate

CGS.

Organizarea activititii conform cadrului juridic
specific domeniului de activitate

CP3.

Realizarea politicii de marketing a intreprinderii /
organizatiei

7. aplica prevederile cadrului normativ asociat
functionarii eficiente a entitatii, respectand
inclusiv codul deontologic al marketerului,
existent la nivel national si international;

8. elabora un plan de activitate in domeniul
marketingului, stabilind obiectivele,
responsabilitatile, costurile, riscurile

9. aplica instrumentele aferente realizarii politicii
de produs;

10.evalua sensibilitatea cererii fatd de pret,
propunand programe de stimulare a vanzarilor
si urmarind realizarea conforma a distributiei
produselor: transportare, depozitare, stocare,
receptie;

11. aplica instrumentele si tehnicile de promovare
adoptate in Intreprindere / organizatie;

CP4.

Valorificarea potentialului creativ in abordarea
problemelor profesionale

12. utiliza tehnici creative pentru identificarea
solutiilor in domeniul marketingului, implicit
cu ajutorul competentelor de comunicare si
muncad in echipd si cu utilizarea softurilor
specializate;

CPs.

Realizarea activitatilor de achizitionare

13.1identifica instrumentele / modalitatile de
implementare a  strategiilor, politicilor,

12
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planurilor de achizitionare, prin utilizarea

sistemelor informatice complexe;

CPo. Realizarea activitaitilor logistice 14.1dentifica instrumentele / modalititile de

monitorizare §i ajustare a strategiilor,

politicilor si planurilor de stocare si distributie,
prin  utilizarea  sistemelor  informatice
complexe;

CP7. Implementarea politicii de comunicare in marketing | 15. elabora strategia de comunicare in functie de
obiectivele stabilite, inclusiv prin utilizarea
datelor generate de diverse site-uri, platforme,
contribuind la cresterea notorietatii si a
vizibilitatii companiilor, brandurilor in cadrul
pietei;

16.1dentifica instrumentele / modalitatile de
implementare si coordonare a campaniilor de
comunicare in marketing, consultand diverse
rapoarte si soft-uri;

CPS. Elaborarea continutului publicitar 17.elabora continuturi publicitare si determina
criteriile de validare a acestora;

18.elabora  media-planuri, bazdndu-se pe
clasamentele de rating generate de softurile
specializate in domeniu;

CP9. Monitorizarea indicatorilor de performanti in | 19. determina si analiza indicatorii de performanta
marketing si logistica prin care poate fi evaluat marketingul si
logistica;

20. prognoza indicatorilor de performantd 1in

contextul planificarii strategice de marketing
CP10. Evaluarea performantelor in marketing si logistici | 21. evalua rezultatele activitatilor din marketing si
logistica, pentru a contribui la eficientizarea
activitatilor si  cresterea competitivitatii
intreprinderii/organizatiei,  implicit  prin
instrumente digitale de generare a datelor
primare i rapoartelor.

NEPEYEHb KOMIETEHIIUHA U PE3YJBTATOB OBYUYEHUS, CBA3AHHBIX C IPOT'PAMMOMN
OBYYEHUA
Oo6mue/mpodeccuoHanbHbIe KOMIIETEHIIUH

PesysbTaTnl 00y4eHust corjiacHo yposHio CNC

Buinycxnux/kanoudoam na npuceoerniue

K8AnUpUuUKayuu Moxcem:
OKI1. Hcnoab3oBanue ¢yHraMeHTAIBbHBIX 3Hanmii | 1. pemars mpodeccHoHaNbHBIE ~3amaud B
JKOHOMHYECKOH TeopuM B NpPodecCHOHAILHOU Ppa3IUYHbIX KOHTEKCTax, TIpUMEHSS
ACeATCJIBHOCTH MPUHIUIIBI, HOPMbI W OCHOBHBLIC IIECHHOCTU

3KOHOMMYECKOHN HAYKH;

2. OlIGHMBATh BHYTPEHHHUE U BHEIIHHE (DaKTOPBI
Cpelbl U X BIUSHUE Ha (QyHKIMOHUPOBAHHUE
OpraHU3aI|H/OTPACITH/HAIIMOHATLHON
9KOHOMUKH, MPUHUMAs TPEBEHTUBHBIE MEPHI
JUTSt MUHHUMH3AIIUU PUCKOB;

OK2. IIlpumeHeHne NPHHLUIIOB, TeOpHMii, METOJOB H
HHCTPYMEHTOB, HEO0O0XOAWMMBIX [JJIsl AaHaJM3a M
Be/IeHUS JKOHOMHUYECKO JeATe TbHOCTH

OK4. Hcnoan3oBanue mnporpaMMHOro oOecmedeHusi M | 3. aHaIM3HPOBATH MHKpO- u
uHGpOPMAIMOHHBIX CHCTEM, CHEHH(PUYHBIX 1A MaKpOIKOHOMHYECKHE MPOLECChl, MOAOHpast
npogeccuoHAILHON e TeJbHOCTH UCCIIEIOBATEIbCKHE HWHCTPYMEHTBI B

3aBUCHMOCTH  OT ILeId H  00beKTa
UCCIIeIOBaHMUA, UCTIONB3Ys uudpoBbie
" TEXHOJIOTUH;
MK1. IIpoBeeHre MaPKETHUHIOBBIX MCCJI€I0BAHMI

13
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4. MPOBOAWUTH MApPKETUHI'OBBIC UCCIICJOBAHUS HA

OCHOBE  DEJEBAHTHBIX  HCTOYHHKOB M
MHQOPMAIMOHHBIX ~ Heled ¢ LeNbio
HHTEpPIIpETaluH u MPOTHO3UPOBAHUS
TEKyIIUX U OyIyIIUX PIHOYHBIX TCHIACHIUH,
UCTIOJNB3YS I (POBBIE TEXHOIOTHH;

IIK2.

Pa3paboTka u peanu3anus PBIHOYHO-
OPUEHTHPOBAHHBIX MPOrPaMM H MPOEKTOB

5. pa3pabatbIBaTh TPOTPaMMBI U  IPOEKTHI,
OPHEHTHPOBAHHBIE Ha PBIHOK, CIIOCOOCTBYS
YAOBIETBOPEHUIO noTpedHOoCTER
OTpeOHUTENCIH;

6. aJanTUpOBaTh ONEPAIOHHYIO NESTENbHOCTD
B COOTBETCTBUH c MHTEpecaMu
noTpeduTeNel/eneBoi ayJIUTOPUH,
obecreunBasl ~ pearu3aIuio PBIHOYHBIX
MIPOEKTOB;

OKa3.

Coop, oOpaloTka, aHaIW3 W HHTepHpeTALUS
JAAHHBIX, MPUMeHeHHe MHIUKATOPOB, cTpaTeruii u
NMOJINTHK, COOTBETCTBYIOIIHUX MNPO(deccHOHAIbLHOI
AesITeJIbHOCTH

OKS.

Opranuzanusi J1esiTeJIbHOCTH B COOTBETCTBHM C
OPUANYECKHMH paMKaMH, cHenu@UuIHbIMH IS
00J1acTH

IIK3.

Peanuzanns MAapKEeTHHIOBOI
NpeANnpUATHS / OpPraHu3anuu

MOJIUTUKH

7. MNPUMCHSATDH IIOJIOKCHHA

0a3kl,

HOPMaTHBHO-
MPaBOBOM o0ecrieunBaronen
a¢dexTuBHOE (YHKIMOHUPOBAHHE
CyOBEKTOB, COOTIOAASI B TOM YHCIIE STHIECKUI
KOIEKC MAapKeTOoJOora Ha HaIlMOHAJBFHOM |
MEXIyHApOJHOM YPOBHSX;

8. paspabarbiBaTh IUTaH  JCATEIBHOCTH B
001acTH MapKeTHHra, yCTaHaBIUBas IICIIH,
OTBETCTBCHHOCTH, 3aTPAThl, PUCKU;

9. IPUMEHATh  MHCTPYMCHTHI  pa3padOTKU
MIPOAYKTOBOH IMOJINTHKWY;

10. orieHUBATh TIEHOBYIO JIACTHYHOCTH CIIPOCA,
mpeyiaratb IPOTPaMMBl  CTUMYJHPOBAHUS
mpoga)X ©  KOHTPOJIMPOBATH  MPOIECC
pacnpeneneHus TIPOAYKIINH:
TPaHCIIOPTHPOBKA, CKIIaINpOBaHHE,
XpaHeHHe, MPHEMKa,

11. mpUMeHATP  MHCTPYMEHTBI M METOJBI
MPOABMIKCHUA, HCIIOJIB3YEMBIC B
KOMIIAHWUW/OpPTaHU3aIHH;

ITK4.

Hcnonb3oBaHue TBOPYECKOr0 MOTEHIHUANA TNPH
peumieHnu NpogeccuoHaANbHBIX 32124

12. UCMIONTB30BaTh KPEATHBHBIE TEXHUKU  JJIS
MOUCKA PEHICHUH B 00JaCTH MapKETHHTa, B
TOM 4yHCIIe c PUMEHEHUEM
KOMMYHUKATHBHBIX ¥ KOMAH/THBIX HABBIKOB, &
TaKXKe CHEUATHU3UPOBAHHOIO POrPAMMHOTO
o0ecreyeHus,

IIKS.

OcyuiecTBjIeHHE 3aKYIOYHOM IeATeTbHOCTH

13. naenTHUIMPOBATE HHCTPYMEHTHI / CIIOCOOBI
peanu3aliM CTpaTerdid, MOJUTHK, IIaHOB
3aKyNOK C IIPUMECHEHHEM KOMIDIEKCHBIX
WH(OPMAIIMOHHEIX CHCTEM;

IIKe.

OcyumecTBjieHHe JTOTHCTHYECKOM 1esITeJIbHOCTH

14. BBIABIATH ~ MHCTPYMEHTBI /  CHOCOOBI
MOHHUTOpPUHIa M KOPPEKTHPOBKU CTpaTErHi,
MOJUTUK W IUIAHOB  XPaHeHUs U
pacnpeneneHus, UCTIONB3YS
WH(QOPMAIMOHHBIE CUCTEMBI;

IK7.

Peanmaunﬂ KOMMyHHKaHHOHHOﬁ MNOJUTUKH B
MAapKE€TUHTE

15. pa3pabaTbIBaTh KOMMYHHUKAI[MOHHBIE
cTpareruu B COOTBETCTBUH c
YCTaHOBJICHHBIMH IEJSIMH, B TOM YHCJIC Ha
OCHOBE JIaHHBIX c BeO-1mardopm,

14
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CIIOCOOCTBYS TIOBBIIICHHIO y3HABAEMOCTH H
BUAMMOCTH KOMIIaHWH 1 OpPEH/I0B;

16. openensaTh MHCTPYMEHTHI /  CIOCOOBI
peanu3aniy 1 KOOPAWHAIINY MapKETHHTOBBIX
KOMMYHHUKAIIMOHHBIX KaMIIaHWH, HCIHOIb3Ys
aHAIUTHYECKHE OTYETHI "
cnermanuzupoanHoe I[10;

IIKS. Pa3paboTka pek1aMHOI0 KOHTEHTA 17. pa3pabaTbiBaTh pEKIaMHBIA KOHTEHT U

OINPCACIIATE KPUTEPHUU €TI0 BaJIUJAIINN;

18. pa3pabaThiBaTh MeEHMAIUIAHBI, OCHOBBIBASCH
Ha peHTHHrax, c(hOpMUPOBAHHBIX
PO HIBHBIM IPOTPAMMHBIM 00ecIIeUeHUEM;

K9. MOHHMTOPMHI MAPKETHHIOBBIX M JOTHCTHYECKHX | 19. ompenensaTs M aHaIM3UPOBATh MOKa3aTeld

nokasaresei 3ppexTHBHOCTH 3G (QEKTUBHOCTH, 1O KOTOPHIM  MOYXHO
OLICHUTh MAPKETHHT U JIOTHCTHKY;

20. mpoTHO3MPOBATH MTOKA3aTeNH APPEKTUBHOCTH
B KOHTEKCTE CTPaTErn4ecKoro
MapKETHHIOBOT'O IUTAHHUPOBAHMS;

MK10. Ouenka 3(ppeKTHBHOCTH MAPKETHHIA M JIOTUCTUKHU | 21. OIEHWBATh pe3yNbTaThl MapKETUHTOBOH H

JIOTUCTHYECKOW  JEATENBHOCTH C  LENBIO

TTOBBITIICHUS 3¢ hexTuBHOCTH u

KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH

NpeANpPUSITHS/OpraHu3alyy, BKJIIOYas

UCIIONIb30BaHHE NHU(PPOBBIX HHCTPYMEHTOB

cOopa NepBUYHBIX JIAHHBIX M OTYETHOCTH.

15
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MATRICEA DE CORELARE A COMPETENTELOR $1 A REZULTATELOR INVATARII DIN STANDARDUL DE CALIFICARE CU
DISCIPLINELE/MODULELE DIN PLANUL DE INVATAMANT / MATPHUIL]A, OTOEPAKAIOLJAA KOMIIETEHLMN U PE3YJ/IPTATBI
OFYYEHUA KBAJINPUKALJUOHHOI' O CTAHJAPTA HA IIPEJIMETAX/MOJIVJIAX YYEFHOI'O IIVIAHA

Denumirea unitatii de
curs/modulului
Haseanue npeomema/
MO0yna

Codul unititii de curs/
modulului
Koo npeomema/ mooyns

Nr.
ECTS
Kanuuecmeo
3a4.90uH.

Competente / Kownemenyuu

Generale

Obwenpogpeccuonanvrvie |

Profesionale / Ilpogheccuonanvnvie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CGS

CP3

CP4

CP5S

CP6

CP7

CP8

CP9

CP
10

Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC/ Pe3synbma

mol 00

YeHUs 6 coomeemcmeuu ¢ yposHem

CNC

3

4

5 6

7

8 9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Microeconomie
Mukposkonomuka

F.01.0.01.21.

1

1

Matematica economica
Dxonomuueckas
Mamemamuxa

F.01.0.02.62.

0,5

0,5

1,5

0,5

0,5

0,5

Comunicare si
corespondenta economica
Okonomuyeckas
KOMMYHUKAYUS U
KOppecnoHoenyus

G.01.0.03.22.

0,5

0,5

Informatica economica
DKoHoMuuecKas
unopmamuxa

G.01.0.04.61.

0,2

0,2

0,4

0,2

0,2

0,2

0,2

0,2

0,2

Dreptul afacerilor
Busnec-npaso

S.01.0.05.23

0,5

0,5

0,2

0,2

0,3

0,3

Marketing general si
business to business

Obwuii u busnec s
busneca Mapkemune

S.01.0.06.12

0,3

0,3

0,3

0,3

03 |03

0,3

03|03

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

Cultura comunicarii in
limba romana (pentru
alolingvi)*

Kynemypa obwenus na
PYMbIHCKOM SA3blKe

Macroeconomie
Maxkposkonomuxa

F.02.0.07.21

Antreprenoriat
IIpednpunumamenscmeo

S.02.0.08.11.

0,4

0,4

0,4

0,4

0,7 | 0,4

0,4

0,7 | 0,4

0,4

0,4

Statistica
Cmamucmuxa

F.02.0.09.62.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Limba striina de afaceri
(eng., fr., germ.)
Hnocmpanneiii denosoii
A3IK (aHe., ¢p., Hem.)

G.02.0.10.32.

0,5

0,5

0,5

0,5

* Se va preda doar in grupele alolingve / Tobko 01151 npenodasanus 6 pycckux 2pynnax
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Denumirea unitéitii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
MO0yna

Codul unititii de curs/
modulului
Koo npeomema/ mooyns

Nr.
ECTS
Kanuuecmeo
3a4.90uH.

Competente /| Kownemenyuu

Generale /

Obwenpogpeccuonanvivie

/ _ Profesionale / Ilpogpeccuonanvnvie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CGS

CP3

CP4

CP5S

CP6

CP7

CP8

CP9

(0} 4

Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC / Pe3synbma

Mol 00VUEHUsL 6 COOMEEMCMEUL C yposHem

CNC

3

4

5 6

7

8

9

10

11

12

13

14

15 | 16

17 | 18

19 | 20

21

Comportamentul
consumatorului
ITlosedenue
nompebumeneii'

S.02.0.11.12.

0,25

0,25

0,25

0,25

0,5 10,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,2510,25

0,251 0,25

0,25 10,25

0,25

Integrare Economica si
Economie Europeana
Oxonomuueckas
unmezpayus u
e8ponelcKas SIKOHOMUKA

U.02.A.12.31

Economia Uniunii
Europene si politici
comunitare

Oxonomura EC u
noaumuxa Coobwecmea

U.02.A.12.31

Drept institutional al
Uniunii Europene
Huemumyyuonanvroe
npaso Eeponeiickozo
Coiosza

U.02.A.12.23

Managementul timpului
Taiim-menedarcmenm

U.02.A.12.11

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,25

0,25

0,25

0,25

0,4

0,4

0,6

0,4

0,4

0,4

0,4

Econometrie
Oxonomempus

F.03.0.13.62.

0,5

0,5

0,5

0,51 05

0,5

Management
Meneooicmenm

S.03.0.14.11.

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25 10,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,2510,25

0,25

0,25 10,25

0,25

Tehnici de comunicare in
limba strdind (eng., fr.,
germ.)

Texnuku obwenus na
UHOCIMPAHHOM A3bIKE
(anen., gp., nem.)

G.03.0.15.22.

0,5

0,5 0,5

0,5

Logistica
Jloaucmuxa®

S.03.0.16.12.

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

04 |03

0,3

Marketingul serviciilor
Mapxemune ycnye

S.03.0.17.12.

0,5 10,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Psihologie sociala si
economicd

U.03.A.18. 22.

0,25

0,25

0,25 10,25

0,5

0,5

0,5

0,5

! Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ IIpenooasarue 6yoem secmucs Ha pyMbIHCKOM 53blKe OJish meX, KMo He 8encs HOCUMeneM s3blKd
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Competente /| Kownemenyuu

Denumirea unititii de NI Generale /  Obwenpogeccuonarvuvie |  Profesionale / Ilpogheccuonanvuvie

curs/modulului Codul unititii de curs/ ECTS CG1 CG2 | CG4 cCr1 CP2 CG3 CG5 CP3 CP4 | CP5 | CP6 CP7 CP8 CP9 (0} 4

Ha3zeanue npeomema/ modulului Kanuuecmeo 10

Mooy Koo npeomema/ modyns SO, Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC / Pesynbmamet oOyuenus 6 coomgemcmesuu ¢ yposnem CNC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 | 10 | 11 12 | 13 | 14 | 15| 16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21

Coyuanvhas u
9IKOHOMUYECKAs
ACUXON02US
Sociologie

1 1 1
Coyuonozcus
Filosofie
Dunocoghus
Politologie
Tlonumono2us 1 1 1
Bazele contabilitatii
Ochosbl Oyxearmepcko2o F.04.0.19.51. 6 051051051051 051]0,5 0,5 0,5 10,5 0,51 0510,5
yuema
Finante
Dunancwl
Tehnologii digitale in
marketing si logistica
Lughposvie mexnonozuu 6
MapKemuHze U 102UCHuKe
Practica de initiere in
specialitate
Beoonas npaxmuxa no
cneyuarbHoCmu
Cultura si etica in afaceri
Jenosas kynomypa u 1 1 1 1
omuka’®
Managementul riscurilor
in afaceri S.04.A.23.11 4
VYnpasnenue puckamu 6
busnece’
Logistica aprovizionarii
Jloaucmuxa cnabacenus’
Analiza economico —
financiara
Oxonomuueckuii u
punancogvlii anaus
Logistica comerciald si a
transporturilor

F.04.0.20.41. 5 0,5(105]05]05]| 05|05 0,5 05105105

S.04.0.21.12 5 0,5 0,5 0,5(105105]0,5 0510510310304

SP.04.0.22.12. 5 1 1 1 2

0,510,505 0,5 0,5 05105105

S.05.0.24.51 5 0,5 1 1 1 |15

S.05.0.25.12 4 0,7 0,7 0,7 0,7 1 0,7 10,5

3Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ /Ipenodasanue 6yoem secmucs Ha pyMbIHCKOM 53blKe OJisl meX, KMo He 8emcsi HOCUMeneM s3blKd
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Competente /| Kownemenyuu
Generale /  Obwenpogeccuonarvuvie |  Profesionale / Ilpogheccuonanvuvie

Dei‘;ﬁgfﬁ;ﬂﬁﬁ' e | Codul unititii de curs/ EIEI:I"S CG1 CG2 | CG4 CP1 CP2 CG3 CG5 CP3 CP4 | CP5 | CP6 CP7 CP8 CP9 CP

modulului 10
Ha3zeanue npeomema/ Kanuuecmeo

Modynn Koo npeomema/ mooyrs | ™ o Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC / Pe3zynomamot 06yuenus 6 coomgemcmesuu ¢ ypogiem CNC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 | 13 | 14 | 15 | 16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21

Topeosas u
mpancnopmuas
Jlocucmuka
Marketing international
Medicoynapoonuiii S.05.0.26.12 5 08106061061 06 0,6 | 0,6 |0,6
Mmapremun2’
;"h“‘“pmm"“"“a'e $.05.0.27.12 5 0,5 0,5 1 105[05]05]05]051]05
EeXHUKU npod@uo/ceyuﬂ
;radfMarke““g $.06.0.28.12 4 04103030303 03| 03 [03]03]/03 03103103
‘pelio-mapkemune
Cercetari de marketing
Mapxemunzosvie S.06.0.29.12 6 03/103/103(06|03(03[03(03(03/|03]| 0310,3 03103(03/03|031]03]0,3
uccned08amus
Proiect de an $.06.0.30.12 2 01 (01]01]01]01[01]01]01]01] 01 |[01]0,1]0,1][01]|0,1]0,1]0,1]0,1]0, 10,1

Kypcosoui npoexm
Practica de specialitate I
Ipaxmuxa no SP.06.0.31.12 8 0404040404 (02|04|04|04|04| 04 |04(02]|04|04|04|04]|04]|04]|04]04
cneyuanvrocmu I
Turism international

Medicoynapoonwiii S.06.A.32.13 2 2

mypusm

Merceologia si expertiza

marfurilor S.06.A32.13 2 2

Tosaposedenue u
IKCHEepmMuU3a mosapos
Fiscalitate
Hanozoo6n0oicenue
Tehnici de comert exterior
Texnuxu enewnet S.06.A.32.31 0,5 | 0,5 05105105 0,5 10,5 0,5
mopeosiu
Management
inovarii S.06.A.32.11 04104104 0410404 0,8 0,4 104
Menedacmenm unnosayuil
Depozitarea si gestiunea
stocurilor de marfuri
Craadckoe xpanenue u S.07.0.33.12. 2 04 |04 04|04 1]04
ynpaenenue mogapHvbiMu
sanacamu’®

Marketing online S.07.0.34.12 3 0510510510505 0,5

S.06.A.32.41

4Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ /Ipenodasanue 6yoem secmucs Ha pyMbIHCKOM 53blKe OJisk meX, KMo He S6I8emcst HOCUMeaem 3biKd
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Denumirea unitéitii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
Mo0ynn

Codul unititii de curs/
modulului
Koo npeomema/ mooyns

Nr.
ECTS
Kanuuecmeo
3a4.90uH.

Competente /| Kownemenyuu

Generale /

Obwenpogpeccuonanvivie

/ _ Profesionale / Ilpogpeccuonanvnvie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CGS

CP3

CP4

CP5S

CP6

CP7

CP8

CP9

(0} 4

Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC / Pe3synbma

Mol 00VUEHUsL 6 COOMEEMCMEUL C yposHem

CNC

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

OmnitaiiH-MapKeTUHT

Ecomarketing si etica
profesionala
Okomapxemune u
npogeccuonanvhas
amuka

S.07.0.35.12

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

Practica de specialitate 11
IIpaxmuxa no
cneyuanvrocmu 11

SP.07.0.36.12

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,2

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,2

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

Tehnici de vanzari
Texruxu npooasic

S.08.0.37.12.

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

Marketingul turistic
Typucmuueckuii
MapKemuHz

Marketing social
Coyuanbublii Mapkemune

Marketing inovational
Hnnosayuonnulii
MapKemuHe

S.08.A.38.12

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,4

0,4

0,4

0,2

0,2

0,8

0,4

0,4

0,4

0,4

Practica de licenta
IIpedounnomnas
npAKmMuKa

SP.08.0.39.12

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

Teza de licenta
Hunnomnas paboma

0,4

0,4

0,4

0,4

0,6

0,4

0,4

0,6

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,6

Total

180

20
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NOTA EXPLICATIVA

1. Descrierea programului de studii

Profilul specialititii: Programul de studii 0414.1 Marketing si logisticd se nscrie In domeniul
fundamental al stiintei, culturii si tehnicii 04. Stiinte sociale, domeniului general de studiu 041. Stiinte economice,
domeniului de formare profesionald 0414. Marketing si publicitate si este in corespundere cu Nomenclatorul
domeniilor de studii si al specialitatilor Tn Tnvatamantul superior, aprobat prin HG nr. 412/2024, cu prevederile
Codului Educatiei al Republicii Moldova nr. 152/ 2014 si cu Ordinul Ministrului Educatiei si Cercetarii nr.
510/2025, Planul-cadru pentru studii superioare de licenta, master si integrate si Regulamentul de organizare si
desfasurare a invatamantului la distanta si cu frecventa redusa in cadrul studiilor superioare de licenta si de master,
Hotararea Guvernului nr. 164/2025.

Caracteristicile-cheie ale programului de studii 0414.1 Marketing si logistica sunt:

Forma de organizare: Invatamantul cu frecventa si / sau Invatamantul cu frecventa redusd; durata
studiilor: 3 ani la invatamantul cu frecventa si 4 ani la invatamantul cu frecventd redusa; credite de studii: 180
credite ECTS.

La studiile de licenta la acest program se pot inscrie: detindtorii diplomelor de bacalaureat sau un act
echivalent de studii; diplomelor de colegiu; diplomelor de studii superioare. Limba de studiu la programul 0414.1
Marketing si logisticd este romand sau rusid. De unde rezultd ca preconditii: la programul de studii 0414.1
Marketing si logisticd cunoasterea limbii ruse la un nivel avansat. Absolventii programului de studii 0414.1
Marketing si logistica se certifica prin: Diploma de licentd, iar titlul obtinut este de licentiat in stiinte economice.

Beneficiarii Programului de studii 0414.1 Marketing si logistici vor acumula cunostinte temeinice
privind rolul functiei de marketing in Intreprinderi si organizatii, isi vor dezvolta abilitati specializate pentru
solutionarea problemelor In materie de cercetari de marketing, elaborarea politicilor si a instrumentelor de
marketing; aplicarea tehnicilor de comunicare si promovare; planificarea si realizarea operatiunilor logistice,
tehnici de vanzari, etc.

Conform PLAN-CADRU pentru studii superioare de licentd, master si integrate.(p.20) aprobat prin
Ordinul MEC nr.510 din 07.04.2025, Regulamentului de organizare a studiilor superioare de licenta (ciclul I) si
integrate, aprobat prin ordinul nr. 1265 din 12.12.2019, si Regulamentului cu privire la de organizare si
desfasurare a invatdmantului la distanta si cu frecventa redusa in cadrul studiilor superioare de licenta si de master,
Hotararea Guvernului nr. 660/2025 pentru absolventii institutiilor de invatamant profesional tehnic postsecundar
si postsecundar nontertiar care isi continua studiile in invatdmantul superior la ciclul I - licentd in cadrul
domeniului de formare profesionald studiat anterior, pentru detinatorii diplomelor de studii profesionale
(invatamant profesional tehnic postsecundar), din domeniul general de studii Stiinte Economice, doritori de a
continua studiile la programul 0414.1 Marketing si logisticd, la Invatamantul cu frecventd redusa, li se pot
recunoaste discipline si creditele aferente din Planul de invatdmant, dupa cum este stipulat in tabelul de mai jos:

Disciplinele si creditele de studii recunoscute

Denumirea unitatii de curs Total ore Nr. P.C.
1. | Microeconomie 150 5
2. | Macroeconomie 150 5
3. | Informaticd economica 60 2
4. | Limba strdina 60 2
5. | Dreptul economic (Bazele legislatiei + Dreptul
. ’ 120 4

afacerilor)
6. | Comunicarea si corespondenta economica 90 3
7. | Statistica 150 5
8. | Antreprenoriat 150 5
9. | Bazele contabilitatii 180 6
10. | Comportamentul consumatorului 150 5
11. | Cultura si etica in afaceri (Cultura afacerilor + 4

Etica profesionald)
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12.| Psihologie social-economici
Sf)ClOlOgle 120 3
Filosofie
Politologie
Total 1470 ore Maxim 49 P.C.

Pentru acesti studenti pot fi elaborate planuri individualizate.

2. Obiectivele programului de studii, inclusiv corespunderea acestora misiunii universitatii

In conformitate cu misiunea asumati de Academia de Studii Economice din Moldova ” de a crea noi
cunostinte si a pregati specialisti de Tnalta calificare in cele mai diferite domenii ale stiintelor economice, precum
si In domenii adiacente, capabili sd participe ca antreprenori si fortd de munca activa si productiva intr-o piata
competitiva si ca cetateni Intr-o societate democratica in continud schimbare” si viziunea Academiei de Studii
Economice din Moldova — universitate angajatd in viitor — o universitate de referintd pentru zona Europei
Centrale si de Est, asumandu-si vocatia si valorile statuate la infiintare, precum si vointa de schimbare si adaptare
la noile imperative ale timpului”, de rdnd cu Statutul ASEM, Strategia de dezvoltarea ASEM 2023-2028, Strategia
de cercetare ASEM, Strategia de internationalizare ASEM, Programul de studii 0414.1 Marketing si logisticd
are Scopul de a forma specialisti / cercetatori profesionisti si competitivi in domeniul stiintelor economice si
administrative, precum si in alte subdomenii ale stiintelor sociale si umanist. Specialistii sunt instruiti In vederea
realizdrii de activitati de marketing in intreprinderi, organizatii si institutii ale statului, prin creare si realizare de
programe de marketing axate spre realizarea obiectivelor organizatiilor; planificarea si realizarea operatiunilor
logistice.

Planul de invatdmant la programul de studii 0414.1 Marketing si logistica este racordat la recomandarile
Clasificarii Internationale Standard a Educatiei (ISCED), elaborate de UNESCO, Standardele si liniile directoare
pentru_asigurarea calititii in Spatiul European al Invitimantului Superior (ESG), 2015, prin implementarea
componentelor: temporald, formativa, de acumulare si de evaluare prevazute in PLANUL-CADRU pentru studii
superioare de licentd, master si integrate, aprobat prin Ordinul MEC nr.510 din 07.04.2025, Regulamentului de
organizare a studiilor superioare de licenta (ciclul 1) si integrate, aprobat prin ordinul nr. 1265 din 12.12.2019.
Planul de invatdmant, raspunde cerintelor contemporane ale invatdmantului universitar, fiind aliniat la Standardele
Internationale de Educatie dupa care se pregatesc specialisti in domeniul Marketingului si logisticii, oferind
posibilitatea ca absolventii sd poatd intra direct pe piata muncii sau sa-si continue studiile prin programele
masterat.

3. Evaluarea asteptarilor sectorului economic si social

In procesul de actualizare a Planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd, se tine cont de
prevederile Standardului de calificare n domeniul 0414 Marketing pentru Ciclul Licenta din Republica Moldova,
care a intrat in vigoare din luna februarie 2023 si care sunt corelate cu Cadrul European al Calificarilor. In acelasi
timp tinem cont permanent de informatiile si aprecierile angajatorilor in urma realizarii stagiilor de practica de
producere si de licenta (inclusiv prin chestionarea acestora, fise de post a angajatilor din domeniu), prin analiza
rapoartelor Comisiilor de licenta, dar si din contactul direct cu angajatorii, care sunt invitati anual la desfasurarea
unor lectii practice prin prezentarea de studii de caz relevante domeniului marketing si logistica. Aditional,
consultdm necesitarile angajatorilor in timpul targurilor locurilor de practicd/ lucru, dar si prin chestionari
realizate la nivel institutional si de departamentul de profil. Multi angajatori sunt invitati sa participe la seminarele
practico-stiintifice organizate anual de Departamentul Marketing si logistica, in rezultatul carora putem evalua
tendintele domeniului de specialitate si face ajustari la nivelul Planului de studii, dar si a continutului curricular
pe discipline.

4. Consultarea partenerilor in procesul de elaborare a programului de studii

In procesul de elaborare a planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd s-a efectuat:
analiza documentelor normative si reglatoare cu referire le procesele educationale in nvatamantul superior;
analiza prealabila referitoare la nevoile specifice exprimate de clienti, beneficiari si parteneri (cadre stiintifico-
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https://ase.md/files/legal/interne/plan_strategic_2023-27.pdf
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https://mecc.gov.md/ro/content/cadrul-european-al-calificarilor
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didactice, absolventi, studenti si firme sau organizatii interesate) precum Asociatia Agentiilor de Publicitate,
Moldtelecom S.A., MAIB S.A., Asociatia Nationala de Marketing, compania de consultantd Xplaine SRL, oferta
educationald a unor universititi de top din Roménia, Franta, Spania si alte tiri europene. In contextul celor
mentionate, s-au analizat cele mai noi directii de dezvoltare in domeniul de formare; s-a facut analiza comparativa
a planurilor de studii pe baza unor modele de la universititi de prestigiu din tard si straindtate; analiza
metodologiilor specifice actuale de predare in domeniu; analiza si evaluarea prealabila a propunerilor venite din
partea unor specialisti externi/studenti; analiza neconformitatilor constatate pe parcursul anilor universitari
precedenti.

5. Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munca

Relevanta prezentului program de studii rezulta din obiectivele stabilite in CONCEPTUL Strategiei de
dezvoltare a educatiei pentru anii 2021-2030 ,, Educatia-2030", Strategia nationala de dezvoltare ”Moldova
20307 ” si 1n strategiile institutionale: Strategia de dezvoltare ASEM, Strategia de internationalizare a ASEM
care etaleazd imperativitatea fortei de munca calificatd, cu studii superioare de licentd In domeniul 0414.1
Marketing si logistica.

Schimbarea continud a mediului de afaceri, inclusiv sub influenta tehnologizarii / digitalizdrii si a crizelor
din diverse sfere, impune agentilor economici noi reguli de joc si noi metode de interactiune cu clientii. Astfel,
pe piata fortei de munca se constatd o cerere 1n crestere privind specialistii Tn marketing, logistica, implicit
comunicare de marketing si servire a clientilor. Schimbarea valorilor consumatorilor, comoditatea livrarilor la
distanta, concurenta internationald, etc. au impulsionat aparitia de noi tehnici de vanzare, de comunicare la
distanta cu beneficiarii, de livrare a produselor, de acordare de servicii, de efectuare a platilor, de transportare,
etc. in conditii de sigurantd, ca rezultat fiind importantd evaluarea satisfactiei clientilor si perfectionarea /
optimizarea proceselor de marketing si logistica din Intreprinderi si organizatii. Noul Plan de studii la programul
0414.1 Marketing si logistica contine discipline care ar contribui la formarea acestor competente si abilitati
actuale pe piata muncii la nivel local, dar si international. In acest context de idei, se evidentiaza mai multe directii
esentiale pentru dezvoltarea si modernizarea Invatamantului superior:

—  cresterea ratei de participare la invatamantul superior in domenii strategice pentru dezvoltarea social-

economica a tarii, ceea ce contribuie la consolidarea capitalului uman calificat;

— modernizarea curriculumului universitar printr-o abordare centratd pe competente, adaptata
cerintelor economiei actuale si axata pe nevoile reale ale pietei muncii;

— dezvoltarea competentelor digitale, realizata prin integrarea si aplicarea continuturilor educationale
digitale in procesul didactic, contribuind astfel la pregatirea studentilor pentru provocarile economiei
digitale;

—  consolidarea sistemului de consiliere in carierd, care sprijina studentii in orientarea profesionala si
proiectarea parcursului lor profesional pe tot parcursul vietii;

— promovarea cercetdrii ca instrument esential pentru formarea profesionala avansata, contribuind la
imbunatatirea performantei si calitatii in Invatdmantul superior;

— dezvoltarea parteneriatelor educationale, care faciliteaza colaborarea dintre institutiile de ITnvatamant
superior, mediul economic si partenerii sociali, Tn vederea unei formari eficiente si relevante pentru
piata muncii.

6. Posibilititile de angajare a absolventilor (corelate cu CORM si ESCO);,

Absolventii programului de studii 0414.1 Marketing si logisticd se pot realiza prin prisma competentelor
si abilitatilor obtinute in procesul de studiu in multiple domenii ale economiei Republicii Moldova, dar si in afara.

In conformitate cu Clasificatorul ocupatiilor din Republica Moldova (006-2021), absolventii acestui
program pot activa in calitate de:

243101 Analist/analista in publicitate si marketing,

243102 Analist/analista studii de piata

243103 Brand manager de produs

243104 Copywriter (textier/textierd) publicitate

243105 Manager in publicitate si marketing
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243106 Merchandiser
243107 Planificator/planificatoare media
243108 Social media manager
243109 Specialist/specialista in achizitionarea spatiului publicitar
243110 Specialist/specialista in marketing (marketolog/marketologa)
243111 Specialist/specialista in preturi
243112 Specialist/specialista in publicitate
243113 Specialist/specialistd marketing in retea
243114 Telemarketologa
243206 Organizator/organizatoare targuri si expozitii
243207 Prezentator/prezentatoare expozifii
243209 Specialist/specialistd in activitatea de lobby
243211 Specialist/specialista 1n relatii publice
243302 Manager in vanzari
243305 Specialist/specialistd operatiuni comerciale
243306 Specialist/specialista servicii postvanzare
332301 Administrator/administratoare achizitii
333102 Coordonator/coordonatoare expeditii si logistica

Conform ESCO 08 absolventii pot fi angajati in calitate de:
2421 Analisti de management si organizare

7. Accesul la studii a titularilor de diplome obtinute dupa finalizarea respectivului program de
studii

Competentele, deprinderile si cunostintele dobandite pe parcursul studiilor superioare de licenta (ciclul
I/nivelul 6 ISCED) pot fi aprofundate prin continuarea studiilor la programele de masterat (nivelul 7 ISCED) din
domeniul stiinte economice, la programe de masterat din alte domenii de studii dupa acumularea minimului
curricular si luand in considerare prevederile art.90 (6) al Codului educatiei al Republicii Moldova nr.152 din
17.07.2014 (acumularea cel putin a 300 credite de studii pe parcursul ciclului I si ciclului II), dar si programe de
formare continud pe tot parcursul vietii, asigurandu-se educatia si dezvoltarea profesionald continud a
absolventilor, in concordanta cu nevoile societatii manifestate pe piata fortei de munca.

8. Lista competentelor si a rezultatelor invatarii aferente programului de studii

Conceptia dezvoltarii specialistului la Programul de studii 0414.1 Marketing si logisticid rezida in
formarea/dezvoltarea competentelor transversale, profesionale generale si specifice, necesare pentru activitatea
profesionala de economist.

In conformitate standardul de calificare la programului de studii 0414.1 Marketing si logisticd, au fost
stabilite urmatoarele trei categorii de competente:
CT 1. Dezvoltarea personala si profesionala
CT 2. Managementul timpului

COMPETENTE CT 3. Autonomie si responsabilitate
TRANSVERSALE CT 4. Colaborare si munca in echipa
(CT) CT 5. Agilitate

CT 6. Comunicare eficienta
CT 7. Competente digitale

COMPETENTELE CGl. Utilizarea cunostintelor fundamentale de teorie economica in domeniul
GENERALE de activitate

(sectoriale/transsectoriale) | CG2. Aplicarea principiilor, teoriilor, metodelor si instrumentelor necesare
(CG) pentru analiza si desfasurarea activitatilor economice
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CG3.Colectarea, prelucrarea, analiza si interpretarea  datelor, aplicarea
indicatorilor, strategiilor si politicilor adecvate domeniului de activitate

CG4. Utilizarea software si a sistemelor de calcul si operare a datelor specifice
domeniului de activitate

CGS. Organizarea activitatii conform cadrului juridic specific domeniului de
activitate

COMTABININTILG CP5. Realizarea activitatilor de achizitionare
PROFESIONALE . L. L
(CP) CP6. Realizarea activitatilor logistice

CP 1. Realizarea cercetarilor de marketing

CP2. Conceperea si realizarea programelor si a proiecte de orientare spre piata
CP3. Realizarea politicii de marketing a intreprinderii

CP4. Valorificarea potentialului creativ n abordarea problemelor profesionale

CP7. Implementarea politicii de comunicare in marketing

CPS8. Elaborarea continutului publicitar

CP9. Monitorizarea indicatorilor de performanta in marketing si logistica
CP10. Evaluarea performantelor in marketing si logistica

Lista rezultatelor invatarii:
Absolventul /candidatul la atribuirea calificarii poate:

1.

2.

11.
12.

13.

14.

15.

16.

rezolva probleme Intalnite in diverse contexte profesionale, aplicand principiile, normele si valorile
fundamentale ale stiintei economice;

evalua  factorii mediului intern §i  extern si  impactul asupra  functionarii
organizatiei/ramurii/economiei nationale, aplicand masuri preventive pentru a minimiza riscurile;
analiza procesele micro si macro economice, identificand instrumentarul de cercetare, in functie de
obiective si obiectul de studiu, utilizand tehnici si instrumente digitale;

realiza cercetarea de marketing in baza surselor relevante si obiective de informare, cu scopul de a
interpreta si prognoza tendintele actuale si de viitor ale pietei, utilizdnd tehnici si instrumente
digitale;

elabora programe si proiecte de orientare spre piatd, contribuind la satisfacerea nevoilor
consumatorilor;

ajusta activitatile operationale conform intereselor consumatorilor/publicului-tintd, asigurand
realizarea proiectelor de orientare spre piata;

aplica prevederile cadrului normativ asociat functionarii eficiente a entitatii, respectand inclusiv
codul deontologic al marketerului, existent la nivel national si international;

elabora un plan de activitate in domeniul marketingului, stabilind obiectivele, responsabilitatile,
costurile, riscurile

aplica instrumentele aferente realizarii politicii de produs;

evalua sensibilitatea cererii fata de pret, propunand programe de stimulare a vanzarilor si urmarind
realizarea conforma a distributiei produselor: transportare, depozitare, stocare, receptie;

aplica instrumentele si tehnicile de promovare adoptate in Intreprindere / organizatie;

utiliza tehnici creative pentru identificarea solutiilor in domeniul marketingului, implicit cu ajutorul
competentelor de comunicare si munca in echipa si cu utilizarea softurilor specializate;

identifica instrumentele / modalititile de implementare a strategiilor, politicilor, planurilor de
achizitionare, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

identifica instrumentele / modalitdtile de monitorizare si ajustare a strategiilor, politicilor si
planurilor de stocare si distributie, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

elabora strategia de comunicare in functie de obiectivele stabilite, inclusiv prin utilizarea datelor
generate de diverse site-uri, platforme, contribuind la cresterea notorietatii si a vizibilitdtii
companiilor, brandurilor in cadrul pietei;

identifica instrumentele / modalitatile de implementare si coordonare a campaniilor de comunicare
in marketing, consultand diverse rapoarte si soft-uri;
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17. elabora continuturi publicitare si determina criteriile de validare a acestora;

18. elabora media-planuri, bazandu-se pe clasamentele de rating generate de softurile specializate in
domeniu;

19. determina si analiza indicatorii de performanta prin care poate fi evaluat marketingul si logistica

20. prognoza indicatorilor de performanta in contextul planificarii strategice de marketing

21. evalua rezultatele activitatilor din marketing si logistica, pentru a contribui la eficientizarea
activitatilor si cresterea competitivitatii intreprinderii/organizatiei, implicit prin instrumente digitale
de generare a datelor primare si rapoartelor.

IHOACHUTEJIBHAA 3AITHCKA

1. Onucanue oopazoeamensvroil npozpammol.

Ilpogpuns cneuuanuzayuu: ooépazoeamenvrol npoepamma 0414.1 «Mapkemune u noeucmuray
omuocumces K 6a3080u ooracmu Hayku, Kyromypsl u mexuuxu 04. Coyuanvhvle nayku, obwas obaacms 00yuenus
041. Dxonomuueckue Hayxku, ooracms npogeccuonanviol noocomosku 0414. Mapxemune u coomgeemcmeyem
Homenxnamype nanpaenenuii no02omosxku u cneyuaibHocmell gvlcuieco 0opazosanus, ymeepacoennou 1J] No
482 om 28.06.2017. Kaopoewui nnan ons 6axanaspuama (yuxa ), macucmpamyput (yuka 1) u unmeepupoganiozo
obyyenus 8 @vicuiem obpazoganuu, ymeepaicoennvlii npuxazom MIIK Ne 120 om 10.02.2020, Koodexc o6
obpaszosanuu Pecnyonuxu Mondosa Ne 510 om 7.04.2025, Ilonoosicenuem 06 opeanusayuu u ocyujecmeieruu
OUCMAHYUOHHO20 U 3A0YHO20 OOYYeHUs 8 pAaMKaAX JUYEHYUaAmypsl U MASUCpamyp, VmMeep#COEHHOe
Hocmanoenenuem Ipasumenvcmea Ne 164/2025; OchosHble xapakmepucmuku 00pa3o8amenbHol NPoSpammol
0414.1 Mapxemune u 102ucmuxa: Gopma opeanu3ayuu: 04HAs /Ui 3a04HAS, NPOOOINCUMENLHOCTb 00YVUEHUL:
3 e00a 6 ounoti hopme obyuenus u 4 200a 8 3a0uno hopme ooyuenus,; yueonvie kpeoumst. 180 kpeoumos ECTS.

K obyuenuro no amoii npoepamme oonycxkaromes: odraoamenu OUNIOMO8 6aKaiadpa Uil dKGUBALEHIMHBIX
aKademuyeckux K8antu@uKkayuil;, OUnioMo8 KoaiedxHca, OUniomMos o gvlcuiem 0opazosanuu. A3pikom obyuenus Ha
npoepamme 0414.1 «Mapremune u rocucmuxa» sA6us1emcs pymovlHcKuil unu pycckuil. Illoamomy neobxooumuvim
ycaosuem 0nsi nocmynienus na npoepammy 0414.1 «Mapkemune u 102ucmuxa» A61aemcs 3HAHUe PyccKo2o
A3bIKA HA NPOOBUHYMOM Ypo8He. Buinyckuuxam npozpammol 0414.1 «Mapkemune u 102ucmuxay» npuceausaemcs
cmenens 6axKaiaepa, a maxoice 36anue OAKaIA8pa IKOHOMUKLU.

Buinycxnuku obpazosamenvhoii npoepammol 0414.1 « Mapxemune u rocucmuxay npuobpemym 2iyooxue
BHAHUA O POAU  MAPKEMUH2080U  (YHKYUU HA NPeOnpusmusx U 8 Op2aHu3ayusx, 061adeiom
CHeYUaIU3UPOBAHHBIMU HABBIKAMU PeUieHUsi NpoOaemM 8 00IACTU MAPKEMUH208bIX UCCIe008AHUL, pa3PADOMKU
MAPKeMUuH2080U NOIUMUKY U UHCMPYMEHMO8, NPUMEHEHUs Memo008 KOMMYHUKAUUU U NPOOBUINCEHUS,
NJIGHUPOBAHUA U NPOBEOEHUS JIO2UCMUYECKUX Onepayuti u m.o.

B coomseemcmeuu ¢ Pamounvim nianom nod2omosku 06AKALIA6pos, MA2UCMPO8 U UHMESPUPOBAHHBIX
00pazosamenbHbIX Npocpamm evicute2o obpazoganus (n.20), ymeepoicoennvim npukazom MOK Ne 510 om
07.04.2025 o., Ilonoocenuem 06 opeanuzayuu noodcomosku oarxanaspos (yukn 1) u unmezpupo8aHmbvix
00pa306aMenbHLIX RPOSPAMM BbICULE20 0OPA308AHUSL, YINBEPHCOCHHbIM NPpuKazom Ne 1265 om 12.12.2019 2., ons
BBINYCKHUKOB — YUPEdICOeHUll Nnocie CpeoHe2o U Nocle CPpedHe20 He MPEemuidHo20  MeXHU4ecKkozo
npogheccuonanbioco 006paA308anlsl, NPOOOIANCAIOWUX 0OVUEeHUEe 8 BbICUIUX YUeOHbIX 3a8edeHusx Ha yuxie I -
baxaraspuam no pamee U3yYeHHOMY HANPABLEHUIO NPOPeCCUOHATLHOU NOO2OMOBKU, NO 00UueMy HANPAGIEHUIO
n0020mosKy IKOHOMUUECKUE HAYKU, JHCENAWUX NPOOOIICUMb 00yueHue no npozpamme «Mapkemune u
JIO2UCUKAY, 8 NPOcPaMMeE 3d0YHO20 00VHeHus, MOo2ym OblMb NPUSHAHbL NPEeOMembl U COOMBENCMEyouue
Kpeoumsl U3 yuebH020 NiaHa, KaK YKA3aHo 8 mabauye Huxce:

Ilpuznannvie npedmemol u yueoHvle Kpeoumul

Obwee Konuuecmeo Kanuuecmeo
Haszeanue npeomema/ mooyna
uacos 3au.e0uH.
Microeconomie
1. 150 5
Mukposkonomuxa
Macroeconomie
2. 150 5
Maxkposkonomuxa
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Informatica economica

Oronomuyeckas unopmamuxa

Limba straina (eng., fr., germ.)
Hnocmpaunnwuii sizvix (anen., ¢p., vem.)
Dreptul economic (Bazele legislatiei + Dreptul
afacerilor)

Oxonomuuecroe npaso (Ocrosvl npasa +
Ipeonpunumamenvckoe npago)

Comunicarea si corespondenta economicd

6. | DxoHOMUUeCKask KOMMYHUKAYUS U 90 3
KOpPpeCcnoHOeHyusl
7 Statistica 150 5
Cmamucmuka

Antreprenoriat

IIpednpunumamenvbcmeo

Bazele contabilitatii

Ocnosbl Oyxeanmepckoeo yuema
Comportamentul consumatorului
Iosedenue nompebumeneir’

Cultura si etica in afaceri

JHenosas kynvmypa u smuxa®

Psihologie sociala si economicd
CoyuanvHas u IKOHOMUYECKAS NCUXOTO2US
Sociologie

Coyuonozus

Filosofie

DQunocopus

Politologie

Honumonoaus

Hmozo 1470 uacoes Maxcum 49 3. E.
Jlns maxux cmyoenmos mo2ym Ovlme pazpadbomanvl UHOUBUOYATIbHbLE NAAHDL.

60 2

60 2

120 4

150 5

180 6

10. 150 5

11.

12.

120 3

2. Ilenu oopazoeamenvHoil npozpammul, 6KII0UAA UX COOMEEMCHEUE MUCCUU YHUGEPCUMEMA

B coomeemcmeuu ¢ muccuei, npunamoi na cebs Axademuu ODxoHomuueckux 3nanutl Monoogul
"co30aeamv HOBble 3HAMUA U 20MOBUMb GbICOKOKBATUDUYUPOBAHHBIX CHEYUATUCO8 8 CAMbBIX PA3TUUHBIX
0071ACmMAX IKOHOMUUECKUX HAYK, d MAKHCE 6 CMENCHBIX 00AACMSX, CNOCOOHBIX YYACMBOB8AMb 6 KAYecmee
npeonpurumamenell U aKMUSHOU U NPOOYKMUBHOU pabouell CUibl HA KOHKYDEHMHOM DpblHKe U 8 Kauecmee
2PadXtcOan 8 MeHAIWeMcs OeMoKpamuieckom odujecmsee« u eudeHuem Axademuu ODKkoOHOMUHecKux 3Hanuil
Mondoswi - yyHusepcumem, ycmpemieHublli 6 6yoyujee - IMAI0OHHbLIL YHUSepcumem 0Jist pecuora Llenmpanvhoul
u Bocmounoti Eeponvl, npunumarowuti ceoe npuzeanue u YeHHOCMu, 3aseieHHble NPU e20 OCHOBAHUU, d MAKdiCe
60110 K UBMEHEeHUAM U a0anmayuy K HO8blM umnepamusam epemeru’”, 6 coomeemcmeuu ¢ Ycmasom ACEM,
Cmpameeueii  passumus ACEM  2023-2028, Cmpameeuei uccredosanuti ACEM, Cmpameeuetl
unmepnayuonaruzayuu ACEM, Yuebnou npoepammon ACEM 0414. 1 Mapxemune u ro2ucmuxa Hanpagiena Ha
n0020MOBKY NPODECCUOHANIbHBIX U KOHKYPEHMOCHOCOOHbIX —cheyuanucmos/ucciedosamenetl 6 obracmu
IKOHOMUYECKUX U AOMUHUCTHPAMUBHBIX HAYK, d MAKJHCE 8 OPY2UX 00AACMAX COYUATLHBIX U 2YMAHUMAPHBIX HAYK.
Cneyuanucmol 20mossimcsi 05l OCYWECMEICHUS MAPKEMUH20801  OesIMeIbHOCMU HA NPeOnpusmusix, 6
OpP2aHU3AYUAX U 20CYOAPCTNBEHHBIX YUPEHCOCHUSX, NYMeM CO30aHUs U Peanu3ayu MapKemuH208biX npocpamm,

5Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasanue 6yoem secmuct Ha pyMbIHCKOM s3blKe OJisk meX, KMo He S6I8emcs HOCUMenem s3blKd

6Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ Ilpenodasanue 6yoem secmuct Ha pyMbIHCKOM s3bIKe OJisl MeX, KMo He A611emcst HOCUmenem A3blkd
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HANpABNeHHbIX HA OOCMUdICeHUe yelell OpeaHu3ayull, NIAHUPOBAHUS U OCYUWECMBIeHUs N0SUCHUYECKUX
onepayutl.

Yuebnwiii naan obpazosamenvroii npoecpammol 0414. 1 «Mapkemune u no2ucmuxay coomeemcmasyem
pexomenoayuam Medcoynapoonoti cmandapmuou kiaccuguxayuu oopazosanus (MCKO), paspabomannotl
TOHECKO, Cmandapmot u pykosoocmea no obecnevenuio kavecmsa 6 Eeponetickom npocmpancmae gvicuuezo
obpazosanus (ESG),2015, nymem peanuzayuu KOMROHEHMOE. BPEMEHHO20, YOPMUPYIOWE20, HAKONUMEIbHO20 U
OYEHOUHO20, NPEOYCMOMPEHHbIX Pamounbim nianom no02omosku 6aKaiaepos, Mazucmpos u UHMe2pupo8aHHo20
svicueco obpaszosanusi, ymeepoicoennvim npukazom MOIIK Ne 510. om 07.04.2025, Ilonoscenuem 06
opeanusayuu baxanaspuama (I yuxkn) u UHMeSPUPOBAHHO20 BbiCULE20 0OPA308AHUS, YMBEPHCOEHHBIM NPUKAZOM
Ne 510 om 07.04.2019. Yuebnvii naan omeeyaem COBPEMEHHbLIM MPeDOSAHUIM YHUBEPCUMENCKO20
00pazosanus, COOMBEMCMEYEm MeNCOYHAPOOHLIM CHAHOAPMAM 00pA308aHUSA, NO KOMOPLIM 20MOBAMCS
cneyuanucmeol 8 001ACMU MAPKEMUH2A U TOSUCIUKU, NPEOOCHABIAEN B03MONCHOCMb BbINYCKHUKAM HANPAMYIO
BHIUIMU HA PLIHOK MPYOA ULU HPOOOTAHCUMb 00YYeHUe NO MASUCEPCKUM NPOSPAMMAM.

3. Ouenka oxcudanuit IKOHOMUYUECKOZ0 U COUUATIBHO20 CEKMOPA

B npoyecce obmoenenus yuebnoco nnama no npoepamme 0414.1 «Mapkemune u noeucmuray
yuumvlgaromes  nonodicenus Cmanoapma keanugpuxayuti ¢ obnacmu 0414 «Mapkemuney 0na yuxia
«/Tuyenyuamy» 6 Pecnybnuxe Mondosa, komopuwiii ecmynun 6 cuiny 6 eepane 2023 2o00a u coeracosan ¢
Esponeticroii pamkotl keanugurayuti. OOHO8peMeHHO Mbl HOCHOAHHO NPUHUMAEM 80 BHUMAHUE UHGOpMAYyUIo U
oyeHku pabomooameneil, NOTYYEHHbIE NO UMO2AM NPOXONCOCHUS CIMYOEHMAMU NPOU3BOOCMBEHHOU U
JUYEHYUAMCKOU NPAKMUKYU (BKIIOYAS AHKEMUPOBAHUE, AHAIU3 OOJNCHOCHIHLIX UHCMPYKYUN COMPYOHUKOG 8
OanHoU obracmu), a maxaice nocpedCcmeoM aHaAIU3A OMUEMO8 TUYEHYUAMCKUX KOMUCCUL U NPAMO20 KOHMAKMA
¢ pabomodamensamu, KOMOpbvle eNce200HO NpUSIAamcs 018 NpogedeHus NpAKMu4eckux 3aHAmuil ¢
npedcmasienuemM Kelicos, aKmyalbHbiX O 001acmu MapKemuHed U JA0SUCHUKU. [J[ONOIHUMETbHO Mbl
KOHCYIbmMUpyemcs ¢ pabomooamenamy OMHOCUMENbHO UX NOMPeOHOCMel 8 X00e APMAPOK NPAKMUKU/6AKAHCUL,
a makoice nocpeocmeom AHKEMUpPOBAHUs, NPOBOOUMO20 HA UHCIMUMYYUOHATbHOM U KADeOpaibHOM YPOBHSX.
Mmnozue pabomodamenu npuenauwiaromcs Ons Y4acmusi 6 eHCecoOHbIX HNPAKMUKO-HAYYHBIX CeMUHAapax,
Op2aHu3yemvlx OenapmameHmom «Mapremune u 102UucmuKay,, no pe3yibmamam KOmopuvlx Mbl MONCEM OYEHUMb
meHOeHyuu 8 OaHHOU NpPOpecCUOHANbHOU 00AACMU U BHECMU COOMBEMCMEYIoWUe KOPPEKMUPOSKY KAK 6
VueOHbILl NIAH, MAK U 8 COOePIHCaAHUE VIeOHbIX OUCYUNTUH.

4. Koncynomayuu c napmuepamu 6 npoyecce paspadomiu 06pazoeamenvHoll npozpammol

B npoyecce paspabomxu yuebnozo niana ons npoepammol 0414.1 «Mapxemune u noeucmuxay Oviiu
NPOBeOeHbL: AHANU3 HOPMAMUBHO-NPABOBLIX OOKYMEHMOB, KACAIOWUXCS 00PA308ATNENbHBIX HPOYECCO8 8 bLCUIEM
006pazoeanul;  NPeosapumMenbHulll  AHAIU3  KOHKPEMHbLIX — NOMpPeOHOCmel, — 8blPAMNCEHHbIX — KIUCHMAMU,
beneuyuapamu u napmuepamu (HayuHulll U NPENOOABAMENbCKULL COCMAB, GbINYCKHUKU, CMYOeHmbl U
3auHmepecoganHvie KOMNAHUU UMY Op2aHU3ayul), maKumu Kaxk Accoyuayusi pexiamHblX a2eHmcms,
Moldtelecom S.A., MAIB S.A., B koumexcme 6blUeU3NIONCEHHO20 OblIU HPOAHATUZUPOBAHBI NOCACOHUE
HAnpaeienus pazeumus ¢ 001acmu ooyueHus,; nposedeH CPAGHUMENbHbII AHANU3 YHeOHbIX NPOSPAMM HA OCHOBe
Mooenell NPeCMUMCHbIX YHUBEPCUMEMO8 8 CIpane U 3a pyoeircom,; npoananusupo8ansl meKyujue KOHKpemubvle
MemoouKu oOyueHusi 6 OaumHOU 00AACMU; NPOGEOeH AHAAU3 U NPed8aAPUMENbHASL OYEHKA HPEeONONCEeHU,
ROCMYNAIOWUX OM GHEWHUX CHeYUANIUCmO8/CMyO0eHmos, NPOBeOeH AHANU3 HECOOMEENCMEUL, BbISGICHHbIX 6
meuenue npedbloyUUx y4eOHbIX Jem.

5. Akmyanvnocmy 00pazosamenvroil RPOPAMMDBL 071 PLIHKA MPyoa
AxmyanbHocms  O0anHOU 00pA306AMENLHOU NPOSPAMMbL  8biMeKaem U3 yeiel, YCMAHOBIEHHbIX 8
KOHIEIIHUU Cmpamezuu pazeumus oopazosanus Ha 2021-2030 2006t « Obpazoseanue—2030», Hayuonanvrotl
cmpamezuu pazeumus «Monoosa 2030», a makoce 6 uHcmumyyuoHaibHulx cmpamezusx: Cmpamezuu pazeumus
ASEM u Cmpameeuu unmepnayuonarusayuu ASEM, komopwvle noduepxusaiom HeoOX00UMOCHb
K8AUPUYUPOBAHHOU paboyell Cuivbl ¢ 6blCUUM 00pazosanuem YpoeHs Juyenyuama 6 obnacmu 0414.1
«Mapxemune u nocucmuxay.
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Ilocmosannvle usmenenus 6 0ei080l cpede, BKIOUAA 6AUAHUE MeXHoo2u3ayuu / yugposuzayuu u
KPU3UCO8 8 PA3IUUHLIX Chepax, OUKMYIOm IKOHOMUYECKUM A2eHMAM HOB8ble NPAGULA USPbl U HOBble MemoObl
g3aumooeticmeus ¢ KiueHmamu. Takum o06pazom, Ha pvinke mpyda HAOIOOAEMcs pocm Cnpoca Ha
cneyuanucmog 8 001acmu MAapKemuHed, JOSUCMUKY, 6 MOM YUCIe MAPKEeMUHZ08bIX KOMMYHUKAYUL U
KIUEHMCKO20 cepsucd.

Uszmenenue nompebumenvckux yennocmet, y00OCmMeo OUCMAHYUOHHOU OOCMABKU, MENCOVHAPOOHAS
KOHKYpeHyus u opyeue ¢akxmopvl CHOCOOCMBO8ANU NOSABLEHUIO HOBbIX Memo008 Npooaxdc, OMOALEHHOU
KOMMYHUKAYUY C KIUEHMAMU, 00CMABKU NPOOYKYUU, NPe0OCMAsieHUs. YCiye, OCYUeCmeieHus niamesxcell u
MPAHCNOPMUPOBKU 8 YCII0BUSX be3onacHocmu. B amoil césa3zu 0cobenno 8aicHOU Cano8Umcs OYeHKa YPosHs
VOOBNIeMBOPEHHOCMU  KIUEHMO8, d MAKICe COBEPULEHCMBOBAHUE U ONMUMUZAYUS  MAPKEMUH208bIX U
JIOSUCHMUYECKUX NPOYECCO8 8 KOMNAHUAX U OPSAHUZAYUSIX.

Hoesvuii yuebnoui nian no npocpamme 0414.1 «Mapkemune u no2ucmuxay eKuodaem OUCYUNTUHDL,
cnocobcmayiowue  QOpMUPOBAHUI0 AKMYATbHbIX HA PbIHKe Mpyod KOMHemeHyulli U HABbIKO8 KAK Ha
HAYUOHATILHOM, MAK U HA MENCOYHAPOOHOM YPOBHE.

B oannom xonmexcme gvioensaromes ciedyrouiue Kiouegvle HAnpasieHus 0Jis pa3eumus U MOOepHU3AyuUU
svicuLeco 06pa3o8anus:

—  noGvlUleHUe YPOBHS YYACMUsL 8 8biCULeM 00PA308AHUL 8 CIPATNESUYECKU BANCHBIX OIS COYUATbHO-
9KOHOMUYECKO020 — pA3BUMUsL  CMpaHbl  001ACMAX,  4MO  CHOCOOCMEYyem  YKpenjieHuo
K8ATUDUYUPOBAHHO2O YEN0BEUECKO20 KANUmManad,

—  MOOepHU3ayus YHUBEPCUMEMCKO20 YYeOHO20 NIAHA Hepe3 KOMHEeMEeHMHOCMHbI H00X00,
a0anmupoBanuslll K mpeboSaAHUAM COBPEMEHHOU IKOHOMUKU U OPUEHMUPOBAHHBII HA PealbHble
nompebHoCmu polHKa mpyod,

—  passumue Yu@posvix KOMNEMeHyutl NocpeocmeomM uUHmezpayuu u npuMeHeHuss Yupposgozo
00pazosamenbHO20 KOHMEHmMa 8 yueOHblil npoyecc, 4mo cnocoocmeayem no02omosKe CmyoOeHmo8 K
8b1308aM YUPDPOBOU IKOHOMUKU,

—  VKpenieHue Cucmemvl KAPbEPHO20 KOHCYALMUPOBAHUS, NOOOEPAHCUBAIOUWel CMYOeHMO8 8
npogheccuonanvbHol opueHmayuy U NOCMpPOeHUU Ux NpopheccUuoHaIbHO20 NYMU HA NPOMSIHCEHUU
8cell HCU3HU,

—  NpoOBUdICEHUe  HAYYHBIX — UCCIe008AHULL  KAK — OCHOBHO2O — UHCMPYMEHma  yenyOieHHOuU
npogheccuonanvHol NOO2OMOBKU, CHOCOOCMEYIOUE20 NOBLIUEHUIO Ka4ecmed U I GeKmusHocmu
svicuie2o 0Opa308aHuUs;

—  passumue 00pazo8amenbHbIX NAPMHEPCME, CHOCOOCMBYIOWUX COMPYOHUYECTNBY MENHCOY 8bICUUMU
VUEOHBIMU  3A6€0eHUAMU, IKOHOMUYECKOU CPedoll U COYUATbHbIMU HAPMHEPAMU C YETblo
9 PexmusHoU U AKMYaIbHOU NOO20MOBKU KAOPO8 015l PbIHKA MPYOd.

6. Bozmoscnocmu mpyooycmpoiicmea 6blnyCKHUKOG

Buvinycxnuxu yuebnoii npoepammur 0414.1 «Mapxemune u aocucmuxa» MoO2ym peanu308amsv CEol
nomenyuanl Oa1azo0apsi KOMNEMEHYUIM U HABLIKAM, HOLYYEHHbIM 8 npoyecce 00YUeHUs, HA 6CeX YPOGHSX
PA3BUMUS MOLOABCKOU IKOHOMUKU.

Coenacno Knaccugpuxamopy npogpeccuii Pecnyoruxu Mondosa (006-2021), evinycknhuku OanHOU
npocpamMmsbl MO2ym pabomams 8 Kauecmee:

243102 Ananumux MapKkemuH208biX UCCAEO08AHULL

243103 Meneoocep no bpenoosvim npoOyKmam

243104 Pexnamuwiii Konupaimep

243105 MeneOooicep no pexname u MapKemuHey

243106 Mepuenoatizep

243107 Meouannanep

243108 Meneodaicep no coyuanvbHuvim meoua

243109 Cneyuanucm no 3aKynkam

243110 Cneyuanucm no mapxemunzy (Mapkemo.ioz)

243111 Cneyuanucm no yenoooOpazoeanuo
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243112 Cneyuanucm no pekiame

243113 Cneyuanucm no cemegomy mMapkemumzy

243114 Teremapxemonoz

243206 Opeanuzamop 8biCmagox u ApmMapox

243207 Beoywue svicmasku

243209 Cneyuanucm no 1066upoganuio

243211 Cneyuanucm no cesisam ¢ 00uecmeenHoCmvio
243302 Meneoorcep no npooaxcam

243305 Cneyuanucm no Kommepueckum onepayusim

243306 Cneyuanucm no nocienpooaircHomy 00CIyHCUBAHUIO
243306 Cneyuanucm no nocienpooa)cHomy 00CIyHCUBAHUIO
332301 Aomunucmpamop no 3aKynKam

333102 Koopounamop no docmaexe u 102Ucmuxe

Coenacno knaccugpuxamopy ESCO 08, svinyckuuxu moeym 6vims mpyooycmpoeHbl 8 Kavecmae:
242 ] — Ananumuxu no 80RPOCam ynpasieHus U Opeanu3ayui.

7. locmyn Kk o0yuenuto oonadameneii OUniI0Mo8, NOJIYUEHHbIX ROCTIE 3A6EPUICHUA
coomeemcmeyiouieil 00pazoeamenbHoll nPOZPaAMMbl

Komnemenyuu, nagvixu u 3nanus, npuobpemennvle 8 xo0e 00yueHus no npozpamme 6aKaiaspuama (Yuki
I/ yposenv MCKO 6), mozym 6vims yenyonenvt nymem npoooadceHus 00yyenus no npozpammam Macucmpamypul
(yposeno MCKO 7) 6 obnacmu 5KOHOMUKU, NPOSPAMMAM MASUCIMPAMYPbL 8 Opyeux 00aacmsx 00yueHus nocie
HAKONJEHUSI MUHUMAILHO20 YUeOH020 naana u ¢ yyemom noaodicenuii cm. 90 (6) Kodexca 06 obpazosanuu
Pecnyonuxu Monoosa Nel52 om 17.07.2014 (naxonnenue ne menee 300 yuebHvix Kpeoumos 6 medeHue nepeozo
U 8MOPO20 YUKILOB), A MAKIHCE NPOSPAMMbL HENPEPLIBHO20 00YUeHUs 8 meueHue 8cell HCU3HU, obecnedusaroujue
HenpepvigHoe 06pa308aHue U NPopeccUoHaIbHOE pa3gumue 8bINYCKHUKO8 8 COOMBEMCMEUU ¢ HOMPEeOHOCTNAMU
o00uecmsa, NPoAGIAIOUWUMUCA HA PbIHKe MpYyod.

8. Cnucox KomnemeHuyuii u pe3yibmMamos 00yYeHUs, COOMBEEMCHEYIOUIUX 00PA308AMETbHO
npozpamme

Konyenyus passumus cneyuanucma no yuebnou npocpamme 0414.1 «Mapkemune u nocucmuxay
3aKmo4Uaemcs 8 No020MOBKe/PA3BUMUL MPAHCEEPCAIbHBIX, 00WuUX U cneyuuyeckux npogheccUuoHaAIbHbIX
KoMnemeHyuil, HeodXo0umMbix 015l NPOpecCuoHalIbHOU 0esTmeIbHOCU IKOHOMUCMA.

B coomeemcmesuu ¢ xeanugurxayuonuvim cmandapmom yuedonou npoepammor 0414.1 «Maprxemune u
JIO2UCTUKAY, OHU 001a0aom.:

TK 1. Jluunoe u npogheccuonanrvroe pazgumue

TK 2. Tatim-menedscmenm

TK 3. CamocmosimensHocmy U 0meemcmeeHHOChb

TK 4. Compyonuuecmeo u paboma 8 Komauoe

TK 5. Jlosxocmo (Agile)

TK 6. Dgpgpexmuenasn kommyHuxayus

TK 7. Hughposvie komnemenyuu

OIIK1.Hcnonv3o6anue ynoamenmanbHbiX 3HAHUL IKOHOMUYECKOU
meopuu 8 0b1acmu OeamenrbHOCmu

OBLEIIPO®ECCHOHA/IBHBIE | OIIK2.Ilpumenenue NPUHYUNOS, meoputi, Memooos u

TPAHCBEPCA/IbHBIE
KOMIIETEHIIHH (TK)

KOMIIETEHIIUH UHCMPYMEHMO08, He0OX00UMbIX OJIst AHAIU3A U OCYULeCMBIIeHUSL
(ompacnesvie/merncompacnegvie) IKOHOMUUECKOU OesIMeNbHOCU
(OIIK) OIIK3.Coop, obpabomxa, aumaiuz u unmepnpemayus OAHHBIX,

npuMeneHue  nokasameneu, cmpame2uii U NOJUMUKU,
coomeemcmeyowux cghepe oesmenbHocmu
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OIIK4.Vcnonv306anue npozpammno2o obecneyenusi u cucmem OJis
pacuema u ONnepupo8anus OAHHLIMU, CReYUPUUHbLIMU O/
cghepul dessmenvHocmu

OIIKS.Opzeanuzayus 0esmenbHOCMU 8 COOMEEMCMBUU C NPABOBLIMU
pamKamu, XapaxmepHolMu 0751 OAHHOU chepbl OessmerbHOChU

(IIK)

IIPODPECCHOHA/IbHBIE npogeccuonanbHuIx 3a0a
KOMIIETEHIIHH 1IK5.Ocywecmenenue 3aKynoyHotl 0esmenbHoCmu

1IK1.Ilposedenue mapkemuneo8bix uccied08anuil

IIK2.Paspabomka u peanuzayus. npocpamMm U NpoOeKmos no
OPUEHMAYUU HA PHIHOK

1IK3.Ilposedenue mapkemunzo80i NOIUMUKYU NPEONPUSIMUS

1IK4.Hcnonvsoeanue meopueckoz0 HOMEHYUANA Npu peuleHuu

1IK6.Ocywecmenenue 1o2ucmudeckoli 0esmenbHoCmu

1IK7.Peanuzayus mapkemunz0801 KOMMYHUKAYUOHHOU NOTUMUKY

1IKS.Paspabomka pekniamnoco KOHmMeHma

1IK9.Monumopune noxasameneii sgppexmuenocmu mapxemunea u
JIO2UCHUKU

1IK10.Oyenxa a¢ppexmugnocmu 8 mapxemunze u 102UCTHUKE

Cnucok pe3ynomamoe ooyuenus:
1o 3aeepwienuu 0OyueHus cmyoeHm cmodxcen.:

1.

2.

10.

11.
12.

13.

pewams npogheccuonanvibie 3a0ayU 8 PA3TULHBIX KOHMEKCMAX, NPUMEHSS NPUHYUNbL, HOPMbL U
OCHOBHbIE YEHHOCMU IKOHOMUYECKOU HAYKU,

OYEHUBANYL GHYMPEHHUe U GHeWHUe @OAaKmopvl cpedvl U UX GIUAHUe HA QYHKYUOHUPOBAHUE
Op2anHU3AYUU/OMPACTU/HAYUOHATOHOU  IKOHOMUKU, —HPUHUMASL  NpeGeHmuUsHvle  Mepbl  Ojisl
MUHUMUZAYUU PUCKOB;

AHATU3UPOBAMb MUKDO- U MAKPOIKOHOMUYECKUE NPOYeccyl, RoOOUpas uccied08ameibckue
UHCIMPYMEHMbL 8 306UCUMOCU OM Yeau U 00beKma UCCIe008AHUs, UCHOb3YS YUu@dpoesvle
mexHoLo2UU,

npoeooUmMs  MAPKEMUH208ble  UCCIe008AHUSI  HA  OCHOBE  PENeGAHMHbIX  UCMOYHUKOG U
UHPOPMAYUOHHBIX Yedell C Yeabl0 UHMEPRPemayuy U NpOoSHOZUPOBAHUS. MEKYWUX U 0yOyuux
PHIHOUHBIX MEHOeHYUL, UCNOTIB3YS YUPDPOBLIE MEXHOI0SUL,

paspabameieams NPOSPAMMbBL U  NPOEKMbl, OPUCHMUPOBAHHbIE HA PHLIHOK, CHOCOOCMBYS
Y00871emeoperuro nompedHocmetl nompeoumernet,

aoanmupogams — ONEPAYUOHHYIO  O0eAMeIbHOCHb 8  COOMGEMCMEUU ¢ UHmMepecamu
nompebumenet/yeieou ayoumopuu, 00ecnevusas peaiu3ayuro PolHOYHbIX NPOEKMO8;

NPUMEHMb  HOJIOJCEHUsL  HOPMAMUBHO-NPABOBOll  6asvl, obecneuusaioweli  Ih@exmusnoe
@dynryuonuposanue cyovekmos, cooOn00as 6 Mom YUCIe IMUYECKUL KOOeKC MapKemono2d Ha
HAYUOHATLHOM U MENHCOYHAPOOHOM YPOGHSIX,

paspabamveieames  NAAH  OeSIMENbHOCMU 6 001acmu  MapKemuHed, YCMAHAGIUGAs. yeu,
OMBEMCMBEHHOCIU, 3AMPAMbl, PUCKLL,

NPUMEHSMb UHCTNPYMEHMbL Pa3padomKy nPOOYKMOGo NOAUMUKU,

OYEHUBAMb YEHOBYIO INACMUUHOCHb CIPOCA, NPediazams npocpammbl CHIUMYAUPOBAHUST RPOOAIIC
U KOHMPOIUPOBAMb NPOYECC PACHpedeseHusi NPOOYKYuu: MPAHCROPMUPOSKA, CKIAOUPOSAHUE,
Xpanenue, npuemKa,

NPUMEHANb UHCMPYMEHMbL U MEMOObl RPOOBUNCEHUS, UCTIONIb3YEMbLE 8 KOMNAHUU/OPLAHUAYUU,
UCNOTL306AMb KPEAMUBHbLE MEXHUKU OIS NOUCKA PeueHUll 6 00AACmu MapKemunea, 6 mom 4ucie ¢
npUMeHeHUueM KOMMYHUKAMUGHLIX U KOMAHOHBIX HABLIKOG, d MAKMICE CHeYUudaru3upo8aHHo20
NPOSPAMMHO20 0OecneyeHus,

uoeHmuuyUpo8ams UHCIMpyMeHmol / CHOCOObl peanruzayuu Cmpameuil, NOAUMUK, NIAHO8 3aKYNOK
¢ npuMeneHueM KOMIIEKCHbIX UHMOPMAYUOHHBIX CUCTEM,
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19.

20.

21.

BbIAGIAMb UHCMPYMEHMbL / CROCOObI MOHUMOPUHRA U KOPPEKMUPOBKU CMpame2utl, NOIUMUK U
NAAH08 XpaAHeHus u pacnpeoeierus, UCNOb3Y UHPOPMAYUOHHbIE CUCTIEMbL,

paspabamuieams KOMMYHUKAYUOHHbBIE CIPAmMe2ul 68 COOMBEMCmMeUL ¢ YCMAaHOBIeHHbIMU YeTAMU, 6
MOM Huciie Ha OCHOBe OAHHLIX C 6eb-naiamgopm, cnocobCmeys NOBbIUEHUN) VZHABAEMOCHU U
BUOUMOCTU KOMIAHUL U OPeHO08;

onpedenamv UHCMPYMeHmbl / cnocodvl peamuzayuu U KOOPOUHAYUU  MAPKEMUH20BbIX
KOMMYHUKAYUOHHBIX KAMNAHUU, UCNONIb3YA AHATUmMUYecKue omuemsl u cneyuanuzupogantoe I[10;
paspabamvieams peKiamHblil KOHMEHM U Onpeoeams Kpumepuu e20 8aiuoayuu;
paspabamvieams MeOUAnIaHvl, OCHOBbIBASCHL HA PEUMuHax, CQOPMUPOBAHHBIX NPOPDUILHLIM
npocpamMmHuiM obecnevenuem;

onpedenams U AHATUZUPOBAMb NOKA3AMenU 3PHEeKmueHocmu, no KOMOPbIM MONICHO OYEHUMb
MapkemuHe u 102UCIUKY;

nPocHO3UPO8amMs nokazamenu dPHexmueHocmu 6 KOHmMeKcme Cmpame2uiecKko20 MapKemuH208020

NIAHUPOBAHUS,
OYEHUBAMD Pe3YTbMAmbl MAPKEMUH2080U U TOSUCIUYECKOU 0eSSMENbHOCMU C Yelbl0 NOBbIUIEHUS.
agpgpexmusnocmu U KOHKYPEHMOCHOCOOHOCMU — NPEOnpusmus/opeanu3ayull, BKAI0UAS

UCnoJjib3o6aHue L;MgprGblx UHCMPYMEHMOE c6opa nepeuydHbIx OAHHBIX U OMYEMHOCIU.
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