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CALENDARUL UNIVERSITAR

Anul de Activitati didactice Sesiuni de examene
studii Sein. | Sem. 1l Sem. | Sem. Il
01.09- 01.02- 16.12- 23.05 -
| 15.12 22.05 29.01 19.06
(15 sapt.) (15 sdpt.) (4 séapt.) (4 sdpt.)
01.09- 01.03 - 16.12- 23.05 -
I 15.12 22.05 29.01 19.06
(15 sapt.) (11 sdpt.) (4 sapt.) (4 sapt.)
01.09- 25.01 - 16.12- 01.03 -
1 15.12 28.02 24.01 08.03
(15 sdpt.) (5 sdpt.) (4 séapt.) (1 sapt.)
PLANUL PROCESULUI DE
ANUL I1de STUDII
Denumirea unitatii
Cod
de curs -
©
=
|_
F.01.0.001.21 Microeconomie 150
F.01.0.002.62 Matematica economicd 150
G.01.0.003.61 Informaticd economica 150
F.01.0.004.21 Doctrine economice 150
U.01.0.005.22 Arta comunicarii si etica profesionala 150
G.01.0.006.32 Limba straina de afaceri 1(eng., fr.,
150
germ., span.)
G.01.0.007.52 Educatie fizicd 1 30
Total seni. | 930
ANUL | )ESTUDII
Denumirea unitatii
Cod
de curs _
©
1)
|_
F.02.0.008.21 Macroeconomie 150
F.02.0.009.13 Bazele merceologiei 150
F.02.0.010.21 Economia unitatilor economice 150
F.02.0.011.62 Statistica 150

Stagii de

practica larna
25.12 -

- 15.01
(3 sapt.)

01.02 - 25.12-
28.02 15.01
(4 sapt.) (3 sapt.)
09.03 - 25.12-
03.05 08.01
(7 sapt.) (2 sapt.)

Vacante
Primavara
Paste
(1 sapt.)

Paste
(1 sapt.)

Paste
(1 sapt.)

STUDII PE SEIMESTRE

Numar de ore pe

tipuri de activitati

Laborator/
Practice

46

Numar de ore pe

tipuri de activitati

Laborator/
Practice

SEMESTRUL |
Totai ore

bt

[} —

= © =

© 23 g £

8 5 = 3 £

= O

§ 7z 3

S £

(@)
60 90 30 30
60 90 30 30
60 90 14 -
44 106 30 14
60 90 30 30
90 60 90
30 - - 30

404 526 134 224

SEMESTRUL Il

Total ore

- e

O =

e =) .

= >

© 5 e £

g £ 3 &

= = 2]

3 g

5

60 90 30 30
60 90 30 14
60 90 30 30
60 90 30 30

m m m m m

Forma o evaluare

6E,

m m m m

Forma & evaluare

Vara
20.06 -
31.08
(10 sapt.)
20.06 -
31.08
(10 sapt.)

puncte credite

Ar.

30

puncte credite

Nr.



F.02.0.012.31

G.02.0.013.32

G.02.0.014.52'

Cod

F.03.0.015.62
F.03.0.016.1 1

S.03.0.017.13

S.03.0.018.13

S$.03.0.019.13
F.03.0.020.51

U.03.A.021.22
U.03.A.021.22

Cod

S.04.0.022.13
S.04.0.023.13
S.04.0.024.13

F.04.0.025.41

Economie mondiald si integrare
europeana

Limba straina de afaceri 11 (eng., fi',
germ., span.)

Educatie fizica 1

Total sem. Il

Total anul |

ANUL Il de STUDII

Denumirea unitatii

de curs

Econometrie

Management

Merceologia marfurilor cerealiere,
panificatie, legume si fructe
Standardizarea, metrologia si evaluarea
conformitdtii

Merceologia marfurilor de uz casnic
Contabilitatea intreprinderilor de
comert

Filosofie sociald si economica
Politologie

Total sem. 1l

ANUL Il de STUDII

Denumirea unitatii

de curs

Merceologia marfurilor vestimentare
Proiect de an (la merceologie)
Merceologia marfurilor socio-cufturale

Finante

150

150

30

930

1860

Total

120
120

120

120

150

150

120
120
900

Total

120
90

150
120

44 106 30 14 -
920 60 - 90 .
30 - - 30 -
404 526 150 238 16
808 1052 284 426 62
SEMESTRUL Il
Numar de ore pe
Total ore o .
tipuri de activitati
- =
3 S -
= = 5 S 3
e = = S B
g = 0 E 8 ¢
< 3 n o o
§ 3
k73
60 60 30 30 -
60 60 30 30 -
60 60 30 14 16
60 60 30 30
60 20 30 14 16
90 60 46 44
44 76 30 14 -
44 76 30 14 -
434 466 226 176 32
SEMESTRUL IV
Numar de orepe tipuri
Total ore
de activitati
- =
o =}
£ 2 s 5 g
© 5 o g B =
§ = 38 & 2§
+— %) [+ o
&
60 60 30 14 16
- 90 R - -
60 90 30 14 16
60 60 30 30 -

Forma & evaluare

T7E

Forma o evaluare

60

puncte credite

Nr.

30

puncte credite

Nr.



S5.04.0.026.13

S.04.0.027.13
S.04.A.028.61
S.04.A.028.12

Cod

U.05.0.029.23
S$.05.0.030.13

S$.05.0.031.51
S$.05.0.032.13
F.05.0.033.12
S.05.A.034.11
S.05.A.034.41
S.05.A.035.13

S.05.A.035.13

Cod

S$.06.0.036.13
S.06.0.037.13
S.06.0.038.13

Microbiologia, sanitaria si igiena
marfurilor
Practica in productie
Sisteme informatice in comert
Tehnici de vanzari

Total sem. IV

Total anul 1l

ANUL Il de STUDII

Denumirea unitatii

de curs

Dreptul afacerilor

Merceologia marfurilor gustative si de
cofetdrie

Analiza economico-financiara
Tehnologia si organizarea comertului
Marketing

Antreprenoriat

Fiscalitate

Tehnologia si tehnica refrigerarii
Baza material tehnicd a Tntreprinderii
de comert

Total sem. V

ANUL IIl de STUDII

Denumirea unitatii

de curs

Merceologia marfurilor animaliere
Managementul calitatii marfurilor

Practica de licenta

Examenul de licenta

120

180
120
120
900
1800

Total

120

150

120
150
120
120
120
120
120

900

Total

120
120
360
300

60 60 30
160 20 -
44 76 14
44 76 14
444 456 134
878 922 360
Total ore
- ©
5} >
b b=
5 2
© S b4
— c 35
3 = O
b= S
S E
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60 60 30
60 90 30
60 60 30
90 60 48
60 60 30
44 76 30
44 76 30
44 76 24
44 76 24
418 482 222
Total ore
- T
o S
@ T
£ 2
© S 2
— c )
S " (§)
c 3
S El
&
74 46 40
44 76 12
280 80 -
- 300

- 30
- 30
- 30
58
234

SEMESTRUL V

Aumar de orepe tipuri

de activitati

Seminar
Laborator/

30 -

14 16

30 -

30 -

14 -

14 -

20 -

180

SEMESTRUL VI

Numar de ore pe tipuri

de activitati
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14 20
32

92

124

Practice

16

Practice
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Forma & evaluare

7E

Forma & evaluare

60

puncte credite

Ar.

30

puncte credite

Ar.



Total seni. VI

Total anul 111

Total
Nr. crt.
1.

Nr.

Cod

G.01.LA.22

G.01-LA.32

G.01.LA.6G1

G.01.LA.62

U.02.LA.22
U.02.LA.22

U.02.LA.61

U.02.LA.22

U.02.LA.22

U.02.LA.6!

U.02.LA.22

Tipul stagiului de

practica

Practica in
productie

Practica de licenta

900 398 502 52
1800 816 984 274
5460 2502 2958 918

EXAMENUL DE LICENTA

Denumirea activitatii Perioada

Sustinerea tezei de licenta

STAGIILE DE PRACTICA

An de Durata
.. Semestru .
studii nr. sapt. nr. ore
i VI 4 210
v VIl 7 360
Total: 1 570

Seni. VI, Mai - lunie

LNITATILE DE CURS/MODULELE LA LIBERA ALEGERE

Denumirea

Numar total de ore

unitatii de curs activitati
Total Contact Studiu Curs  Seminar
direct individual

Anul l/semestrul |
Limba roméana 60 30 30 , 30
pentru alolingvi
Limba strdina 11 60 30 30 30
(eng., fr., germ.,
span.)
Bazele 60 30 30 14
informaticii
Elemente de 60 30 30 30
matematica in
economie

Anul 1/ semestrul 1l
Sociologie 60 30 30 16 14
Ecologie si 60 30 30 16 14
protectia
mediului
Programare 120 60 60 16 -
WEB
Deontologia 60 30 30 16 14
asistentului
social
Cultura 60 30 30 - 30
comunicarii
Tehnologiile 60 30 30 14
aplicatiilor
Office
Etica 60 30 30 16 14

profesionala

Numar de ore pe tipuri de

46 20 3E 30
226 36 10E 60
886 222 36E, 2V 180
Perioada Numar
desfasurarii ECTS
Februarie 7
Martie - Mai 12
Forma Nr.
de ECTS
Laborator evaluare
E 2
E 2
16 E 2
E 2
E 2
E 2
46 E 4
E 2
- E 2
16 E 2
- E 2



U.02.LA.32

U.03.LA.13

U.03.LA.61

U.03.LA.21

U.03.LA.22

U.03.LA.22

U.03.LA.22

U.03.LA.61

U.03.LA.22

U.03.LA.32

U.04.LA.22
UO4.LAL1

U.04.LA.13
U.04.LA.13
U.04.LA.23

U.04.LA.42

U.04.LA.42

U.04.LA.11

U.04.LA.41

U.04.LAA41

Limba straina Il
(eng., fr., germ.,
span.)

Design si
estetica
marfurilor
Cibernetica
sistemelor
economice
Metode si
tehnici de
cercetare
economica
Istora
administratiei
publice din
Republica
Moldova
Migratie si
dezvoltare
Studiul
comunicarii
publice
Metode
numerice
Psihologia
comunicarii de
afaceri

Limba straind 1.
(eng., fr., germ.,
span.)

Geoeconomia
Cultura
afacerilor
Oenologie
Bazele nutritiei
Dreptul
European
Activitatea
institutiilor de
credit nebancare
Finantarea
nebancard a
ntreprinderilor
mici si mijlocii
Managementul
productiei
Asigurari
sociale si
medicale
Asistenta
sociala a
somerilor

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60
60

60
60
60

60

60

60

60

60

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30
30

30
30
30

30

30

30

30

30

30

Anul 1l/semestru 111

30

30

30

30

30

30

30

30

30

Anul li/semestru
30
30
30
30
30

30

30

30

30

30

14

14

14

16

16

16

16

v
16
16
14
14
16

16

16

16

16

16

30

16

14

14

30

14

14

30

14
14

14
14
14
14
14

14

16

16

16
16



U.04.LA.22

U.04.LA.22

U.04.LA.61

U.04.LA.61

U.04.LA.13

U.04.LA.22

U.04.LA.32

U.05.LA.31

U.05.LA.31

U.05.LA.12

U.05.LA.13

U.05.LA.42

U.05.LA.22

UO5LAL11

U.05.LA.22

U.05.LA.22

U.05.LA.51

U.05.LA.21

U.05.LA.51

U.05.LA.61

U.05.LA.13

Comunicare
birotica si de
secretariat
Politici de
ocupare a fortei
de muncd
Grafica
interactiva
Sisteme de
operare

Aditivi si
ingrediente in
alimentatia
publica

Drept
constitutional
comparat
Limba strdind 1L
(eng., fr.. germ.,
span.)

Tranzacti i
internationale
Comert
international
Design si
esteticd in
marketing
Igiend si
sanitarie
Practici bursiere
internationale
Corespondenta
economica n
limba strdina
Protectia
proprietatii
intelectuale
Voluntariat si
parteneriat in
asistenta sociala
Comunicare
didactica
Sisteme
informatice
contabile
Economia
informationala
tenebra
Control si audit
financiar
Grafica pe
calculator
Urbanism
comercial si

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

Anu llii/Semestru V

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

30

16

16

14

14

14

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

14

14

16

16

14

30

14

14

14

14

30

14

14

30

14

14

14

14

14



amenajarea

teritoriului
U.05.LA.32 Limbastraina 1 60 30 30 30 E 2
(eng., fr., germ.,
span.)
MODULUL PSIHOPEDAGOGIC
Numar de ore
Total ore pe tipuri de s 2
activitati Z 2
Denumirea activitatii didactice — = 3 °
Cod o - < - 5 o i<
continua = S5 22 v < 28 8 §
5 £ 333 E 5§ g ®
0T 03T & sa § =
= -
Semestrul |
F.0L.0.0l Pedagogie generala 240 60 180 32 28 - E 8
F.01.0.02 Teoria si metodologia curriculumului 120 30 90 16 14 E 4
F.01.0.03 Psihologia educatiei 120 30 90 16 14 E 4
S.01.0.04 Teoria si metodologia instruirii 120 35 85 15 20 E 4
S.01.0.05 Teoria si metodologia evaludrii 120 35 85 15 20 E 4
S.01.0.06 Management educational 90 30 60 15 15 E 3
S.01.0.07 Comunicare educationald 90 30 60 15 15 - E 3
Semestrul 1l
S.02.0.08 Practica pedagogica 900 900 900 E 30
TOTAL 1800 250 1550 124 126 900 B8E 60
MINIM CURRICULAR
MINIMULUI CURRICULAR INITIAL, DE ORIENTARE CATRE ALT DOMENIU'
N/o Denumirea disciplinei Total Inclusiv ore Numarul de ore Forma de Nr.eredite
ore pe tipuri de evaluare de studiu
aetivitati
Contact Studiu c S
direct individual
1 Teoria economica 300 40 260 26 14 E 10
(Micro si
Macroeconomia)
2. Statistica 150 28 122 18 10 E 5
3. Finante 150 28 122 18 10 E 5
4, Contabilitate 150 28 122 18 10 E 5
5. Fiscalitate 150 28 122 18 10 E 5
6. Total 900 136 764 88 48 5E 30

1Anul universitar pentru studentii ce sunt obligati sd obtind minimul necesar curricular incepe din 1septembrie.



MATRICEA CORELARII FINALITATILOR DE STUDIU A PROGRAMULUI CU CELE ALE

Cod

F.01.0.001.52
F.01.0.002.21
F.01.0.003.13
F.01.0.004.13

F.01.0.005.32

F.01.0.006.31

$.02.0.007.13

S$.02.0.008.52

F.02.0.009.13

S.02.0.010.13

F.02.0.011.11

S$.02.0.012.13

§.03.0.013.13

F.03.0.014.31
S$.03.0.015.13

S$.03.0.016.13

S.03.A.017.1 1
S.03.A.017.32
S.04.0.018.13
S.04.0.019.13
S.04.0.020.41

S.04.0.021.13

S.04.A.022.13

S.04.A.022.13

S$.05.0.023.13

U.05.0.024.23
S$.05.0.025.13

S.05.A.026.51
S.05.A.026.12

S$.06.0.027.13
S.06.0.038.13

Unitatea de curs

Matematica economica
Macroeconomie
Bazele merceologiei

Economia
Tntreprinderilor de comert
Istoria gandirii economice

Economie mondiald si
integrare europeana
Merceologia marfurilor
vestimentare
Econometrie
Standardizarea,
metrologia si evaluarea
conformitatii
Merceologia marfurilor
de uz casnic
Management
Merceologia marfurilor
cerealiere, panificatie,
legume si fructe
Merceologia marfurilor
socio-culturale

Finante

Microbiologia, sanitaria
si igiena marfurilor
Merceologia marfurilor
gustative si de cofetarie

Antreprenoriat
Fiscalitate
Merceologia marfurilor
animaliere

Proiect de an (la
merceologie)

Analiza economico-
financiara

Tehnologia si
organizarea comertului
Tehnologia si tehnica
refrigerarii

Baza material tehnica a
Tntreprinderii de comert
Marketing

Dreptul afacerilor
Managementul calitatii
marfurilor

Sisteme informatice Tn
comert

Tehnici de vanzari
Practica de productie
Practica de licenta

< < < <

<

< <

<<

< <<
< <
< <
< <

UNIiTATILOR DE CURS

Finalitati de studiu

8 9 10
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Examene de vV vVVVVVVYVYV YV V V V VYVYV V V V
licenta

Lista finalitdtilor de studiu:

1. Sa demonstreze abilitati cognitive (cunoastere, Tntelegere, aplicare, analizd, sinteza, evaluare)
in urmdtoarele domenii: Teorie economica, Bazele merceologiei, Merceologia marfurilor
alimentare si nealimentare,Tehnologia si organizarea comertului, Management, Marketing,
Piete, Clienti, Drept, Finante, Sisteme informationale;

2. Sa posede cunostinte de baza teoretice si practice specializate din domeniul merceologiei si

comertului;

Sa cunoasca factorii care conditioneaza formarea si mentinerea calitdtii marfurilor;

Sa cunoasca proprietdtile si valoarea de consum, indicii si cerintele catre calitatea marfurilor;

Sa cunoasca legislatia si actele normative in domeniul merceologiei si comertului;

Sa cunoasca regulile, metodologia, si metodele determinarii si aprecierii calitatii,

standardizarii si certificarii marfurilor;

7. Sa cunoasca factorii formarii si modificarii, caracteristicile si indicii analizei sortimentului
marfurilor, formarea sortimentului comercial;

8. Sa cunoasca metodele studierii cererii consumatorilor si cercetarilor de marketing,
modalitatea elaborarii si implementarii politicii de marketing;

9. Sa cunoasca ordinea si modul de evidenta a marfurilor, realizarii contractelor;

10. Sa aplice cunostintele teoretice la solutionarea problemelor practice din domeniile
merceologiei si comertului;

11. S& efectueze receptia marfurilor conform cantitatii si calitatii, sa determine si sa aprecieze
calitatea marfurilor;

12. S& elaboreze mecanismele de asigurare a calitatii marfurilor;

13. S& posede eticd si morala superioarg;

14. Sa fie capabil sa renoveze si sda Tmbundtateasca de sine statator cunostintele in domeniile
merceologiei, comertului, economiei etc.;

15. Sa fie capabil sd creeze o atmosferd calma, sanatoasa in colectiv si Tn relatiile de muncg;

16. Sa fie capabil sa asigure si sa gestioneze utilizarea eficientd a resurselor materiale si financiare;

17. Sa fie capabil sa selecteze si sd prelucreze informatia, sa aplice metode cantitative si calitative
de analiza a informatiilor;

18. Sa organizeze un sistem informational dinamic si eficient;

19. Sa fie capabil sa elaboreze o lucrare aplicativa pentru solutionarea unei probleme in domeniu
merceologiei sau comertului;

20. Sa fie capabil sa coordoneze si sa finalizeze realizarea proiectului.

ook w

NOTA EXPLICATIVA

1. Descrierea programului de studii.

Profilul specialitdtii Programului de studii - 0419.1. Merceologic si Comert corespunde
domeniului fundamental al stiintei, culturii si tehnicii - 041 Stiinte economice; domeniul de
formare profesionalda: 0419. Merceologie si Comert. Programul este elaborat in corespundere cu
Nomenclatorului domeniilor de formare profesionald si al specialitdtilor Tn Tnvatamantul
superior, aprobat prin HG nr. 482 din 28.06.2017.

Durata studiilor - 3 ani Tnvatdmant cu frecventa. 4 ani invatamant cu frecventa redusa

Credite de studiu - 180 credite HCTS, 1Credit ECTS - 30 ore

Forma de organizare - invatamant cu frecventa, invatamant cu frecventa redusa.

10



2. Cunostintele, abilitatile si competentele asigurate de programul de
studii:

Absolventul are competente transversale caracteristice domeniului 0419. Merceologii* si
Comert formate prin cunoasterea unei limbi straine si a comunicarii, a fenomenelor politice, statale
si de drept, a filozofiei si eticii profesionale, a fenomenelor de integrare economica europeana in
conditiile formarii societatii bazate pe cunoastere, a protectiei muncii si a mediului ambiant, a
tehnologiilor informationale si a creativitdtii tehnice, a matematicii, a fenomenelor micro- si
macroeconomiei, a dezvoltarii industriale, a merceologiei, marketingului si managementului, este
autonom si responsabil, este interactiv social, se dezvoltd personal si profesional;

Absolventul are competente profesionale caracteristice domeniului 0419. Merceologii* si
Comert si, in particular, programelor de formare profesionalda bazate pe cunostinte, abilitdti si alte
achizitii din domeniile: stiintei marfurilor alimentare si nealimentare sub multiple aspecte: chimic,
fizico-chimic, senzorial, nutritional, energetic, a tehnologiilor marfurilor alimentare si nealimentare
in general si a tehnologiei de comercializare a marfurilor de larg consum, a aspectelor legate de
dezvoltarea Tntreprinderilor comerciale, a sistemelor de productie, a doctrinelor economice, a
managementului resurselor materiale, financiare si umane, principiilor de organizare a proceselor
de productie si de deservire a consumatorilor, normarii si salarizarii muncii, managementului
calitatii produselor alimentare si nealimentare, managementului proiectelor, evidentei contabile,
planificarii si analizei economice si financiare, statisticii, tehnologiilor si sistemelor de tehnologii,
gestiunii procesului de conceptie si industrializare a produsului, Tnsusirea bazelor eticii si
principiilor deontologice.

Competente generale si specifice (profesionale) necesare pentru activitati ce se referd la
managementul Tntreprinderilor de comert, precum si conducerii diferitor subdiviziuni ale
organizatiilor (de stat, privatd sau mixtd). La nivel de intreprindere competente de asigurare a
bunei desfasurdri a tuturor activitdtilor: achizitionarea resurselor economice, producerea /
prestarea serviciilor; vanzdrile; planificarea activitatii economice; dezvoltarea sistemului
informational; gestionarea resurselor umane de concepere si producere a marfurilor competitive
pe piatda, de organizare a serviciilor comerciale, care sa corespunda cerintelor consumatorilor si
standardelor de calitate. Absolventii programului sunt pregatiti pentru activitatea antreprenorialad
n sectorul serviciilor de comert.

in corelatie cu CMC. dar si prin discutii Tn cadru! sedintei de lucru a Comisiei de calificari,
format din reprezentantii pietei muncii, absolventi, personal academic, studenti, au fost stabilite
urmatoarele competente profesionale: Competente de cunoaslere, Capacitati de executare, aplicare a

cunostintelor, management al activitatilor, Competente de asigurare a calitatii, Competente etice, Capacitati

de Tnvdtare. Competente de management a personalului, Competente de gestionare a resurselor, Competente



de gestionare a informatiei, Competente de cercetare, Competente de proiectare.

3. Obiectivele programului de studiu inclusiv corespunderea acestora
misiunii universitatii.

Scopul programului Merceologie si Comert este in conformitate cu misiunea si obiectivele
strategice ale ASEM. Acest program de formare profesionald are scopul de a pregati specialisti
pentru activitdfi Tn comert care cunosc cadrul legal-normativ in domeniul activitdtii comerciale,
metode modern de organizare a proceselor de comercializare si verificare a calitatii marfurilor,
formarii gamei sortimentale a marfurilor de larg consum.

Obiectivele programului de studiu Merceologie si Comert sunt:

- crearea unui mediu de Tnvatare autentic, apropiat de mediul afacerilor si relevant intereselor
persoanei, pentru realizarea obiectivelor proiectate: Tnsusirea de cunostinte, formarea de deprinderi
si de competente personale, sociale si profesionale;

- evaluarea problemelor contemporane cu privire la posibilitatile dezvoltarii personale,
intelectuale si profesionale a studentilor;

- imbinarea aspectelor de naturd teoreticd cu cultivarea unor abilitati legate de realitatile
activitatilor din domeniul administrarii afacerilor;

- structurarea demersurilor educationale pe conceptia “invata actionand" si dezvoltarea unor
dexteritati de ordin practic;

- valorificarea unor tehnici moderne de instruire, inclusiv de dezvoltare a creativitatii;

aplicarea TIC n procesul de activitate;

utilizarea metodelor si tehnicilor de analiza a pietei serviciilor de comert;

- analiza, evaluarea si oferirea de solutii pentru probleme complexe in domeniu.

Aceste obiective corespund misiunii Academiei de Studii Economice din Moldova si sunt
corelate cu urméatoarele documente strategice:

- Planul Strategic al Academiei de Studii Economice din Moldova pentru perioada 2018-
2022. prin obiectivele strategice: Asigurarea unui proces de instruire racordat la cele mai recente
evolutii Tn sfera educatiei pe plan european si mondial; Modernizarea curriculumului universitar din
perspectiva tehnologiilor didactice moderne, inclusiv a celor informationale si comunicationale:
Reconceptualizarea formarii continue a cadrelor didactice prin dezvoltarea competentelor acestora,
necesare pentru realizarea parcursului educational caracteristic unui mediu complex, intr-o societate
globalad a cunoasterii; Redefinirea. Tn conditiile digitalizarii instruirii, a misiunii si rolului pe care il
are biblioteca stiintifica ASEM 1n procesul de studii; Crearea de oportunitdti pentru dezvoltarea
personala si profesionald a studentilor in vederea integrdrii active si responsabile Tn societate;

Dezvoltarea culturii calitatii si a sistemului de asigurare a calitatii procesului de instruire si asigurare



metodico-didacticé;

- Strategia de internationalizare a Tnvatamantului superior si cercetdrii in Academia de Studii
Economice din Moldova pentru anii 2019-2025. prin obiectivele: Dezvoltarea cadrului de politici
pentru asigurarea proceselor de internationalizare a Tnvatamantului superior si cercetarii din
Republica Moldova: Consolidarea capacitatilor umane (cadre universitare si administrative) pentru
promovarea cooperarii internationale si internationalizarii Tnvatamantului superior si cercetarii;
Internationalizarea programelor de studii si curricula universitare prin cresterea numarului de
programe comune cu institutii de peste hotare si a numarului de programe in limbi strdine;

Asigurarea calitdtii cercetarii stiintifice si dezvoltarea cooperarii internationale;

4. Racordarea programului de studiu si a continuturilor din planul de

invatamant la tendintele internationale din domeniu.
La elaborarea programului de studiu s-au tinut cont de bunele practici europene cu referire la

continuturile ofertei educationale si s-au valorificat in cadrul programului prin includerea unor
unitati de continut Tn vederea asigurarii compatibilitatii programelor si a mobilitatilor academice

reciproce.

5-6. Evaluarea asteptarilor sectorului economic si social si consultarea

partenerilor in procesul de elaborare a programului de studii.
Procesul de consultare la ciclul | are loc in cadrul perfectionarii programului de studii. in

cadrul organizarii practicilor de productie si de licentd (forma acordurilor corespunzatoare), in
timpul sustinerii examenului de licenta (forma participativa). In vederea realizarii unor studii
calitative si relevante Tn mediul real au fost realizate o serie de activitati, rezultatul carora reflecta
necesitatile si tendintele de pe piata muncii in domeniul Comertului. La nivel de Departament se
organizeaza sedinte de lucru lucru a Comisiei de calificadri, formatad din reprezentantii pietei muncii,
absolventi, personal academic, studenti, la care se discutd continuturile planului de Tnvatamant,
tipurile de sarcini pentru lucrul individual, metodele de predare, diversificarea lectiilor practice si
de laborator. Au fost analizate fisele de post a urmatorilor potentiali angajatori S.A. Camelia, S.A.
Supraten, S.A. Linela, Consumcoop Peresecino in vederea determindrii calificarii necesare a unui
specialist din domeniul comertului si identificdrii necesarului de cunostinte, abilitdti si competente

ce vor fi asigurate prin realizarea planului de studiu.

7. Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munca
Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munca se distinge din obiectivele

stabilite in Strategia nationalda de dezvoltare ..Moldova 203(f in care sunt specificate masurile



privind pregatirea si perfectionarea cadrelor antrenate in comert si contribuie la ridicarea calificarii
personalului si, ca efect, la cresterea nivelului prestatiilor comerciale. Gradul de noutate al
programului dat constd in reliefarea necesitdatilor economiei reale din sectorul de comert, care au
fost evidentiate Tn urma anchetdrii si intervievarii profesionistilor din domeniu, care au stipulat
necesarul de competente generice si specifice pe care trebuie sa le detina un angajat la absolvirea

programului de licenta.

8. Posibilitatile de angajare a absolventilor.

Absolventii programului Merceologie si Comert sunt pregatiti pentru organizarea, planificarea
si conducerea activitatilor atat la nivelul unitdtilor economice din sectorul de comert cat si la nivel
national: specialisti capabili sd& elaboreze politici si strategii de dezvoltare economica durabild a
sectorului, proiecte de lansare a afacerilor in domeniul dat, documente normative din domeniul
serviciilor de comert.

Programul de studiu Merceologie si Comert are menirea de a pregati specialisti pentru
activitati ce se referd la managementul intreprinderilor de comert, precum si conducerii diferitor
subdiviziuni ale organizatiilor (de stat, privatd sau mixtad) si anume:

142001 Comerciant

142002 Director intreprindere mica. patron (girant) (in comert)

142003 Manager (in activitatea comerciald)

142004 Manager (in comert)

142005 Presedinte cooperativa (in comert)

142006 Sefagentie comerciala

142007 Sefcomplex comercial

142008 Sef laborator (in comert)

142009 Sef sectie (in comert)

142010 Sefsectie (la intreprinderile de afaceri)

142011 Sefsectie marfuri alimcntare/nealimentare

142012 Sefserviciu comert cu ridicata si cu amanuntul

142013 Sef statie de alimentare cu combustibile

232001 Profesor in invatamantul profesional

Acestia vor 11 responsabili pentru buna desfdasurare a tuturor activitdtilor: achizitionarea
resurselor economice, producerea / prestarea serviciilor; vanzarile; planificarea activitatii
economice; dezvoltarea sistemului informational; gestionarea resurselor umane. Totodata,
absolventii domeniul de formare Merceologie si Comert sunt potentialii antreprenori care vor crea

locuri de munca si noi perspective in progresul socio-economic.
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9. Accesul la studii a titularilor de diploma obtinute dupa finalizarea

respectivului program de studii.

Competentele, deprinderile si cunostintele dobandite pe parcursul studiilor superioare de
licentd (ciclul I/nivelul 6 ISCED) pot fi aprofundate prin continuarea studiilor la programele de
masterat (nivelul 7 ISCED) si apoi de doctorat (nivelul 8 ISCED). asigurandu-se educatia si
dezvoltarea profesionala continua a absolventilor. in concordanta cu nevoile societatii manifestate

pe piata fortei de munca.

Examinat si avizat Elaborat si validat
Facultatea Business si Administrarea Afacerilor Departamentul Comert,  Turism Si
Decan, Alimentatie Publica
dr., conf. univ., Sefdepartament,
Roman LIVANDOVSCHI dr. hab., prof,
_~— Elen
A ‘ aTURCOV
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